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Abstract 

This study aims to determine how the influence of sales volume and 
operating costs to net income in the cosmetics sub-sector listed on the 
Indonesia Stock Exchange 2014-2018. The sampling technique used 
purposive sampling technique which get 4 samples within 5 years so that ini 
can 20 samples unit of cosmetics sub-sector listed on the Indonesia Stock 
Exchange 2014-2018. Analysis method used regression analysis of multiple 
linear using software SPSS. The research provides evidence that the sales 
volume and operating costs simultaneously affect net income. Partially, sales 
volume and operational costs have an affect on net income. 
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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana 
pengaruh volume penjualan dan biaya operasional terhadap laba 
bersih pada perusahaan subsektor kosmetik yang terdaftar di Bursa 
Efek Indonesia pada periode 2014-2018. Teknik pengambilan sampel 
yang digunakan Teknik Purposive Sampling yang memperoleh 4 
sampel dalam kurun waktu 5 tahun sehingga di dapat 20 unit sampel 
perusahaan subsektor kosmetik yang terdaftar di Bursa Efek 
Indonesia pada periode 2014-2018. Metode analisis yang digunakan 
analisis regresi linier berganda dengan menggunakan software SPSS. 
Hasil penelitian ini memberikan bukti bahwa volume penjualan dan 
biaya operasional secara silmultan berpengaruh terhadap laba bersih. 
Secara parsial volume penjualan dan biaya operasional berpengaruh 
terhadap laba bersih. 
 

Kata kunci: Volume Penjualan, Biaya Operasional, Laba Bersih 
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