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MOTTO 

“Jika kamu tidak merancang rencana hidupmu sendiri, 

kemungkinan kamu akan jatuh ke dalam rencana orang 

lain. Dan tebak apa yang telah mereka rencanakan 

untukmu? Tidak banyak. Kita pasti menjalani sesuatu 

dengan rencana, apakah itu rencana diri kita sendiri atau 

rencana orang lain yang kita jalani. Pilihan ada di tangan 

kita.” 
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