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ABSTRACT

Appearance today is something that must be considered, not by women
but also men. Included in the world of work appearance is an important
thing how we respect other people or clients. The development of
skincare is currently growing rapidly, especially local skincare brands
which are much favored by people in Indonesia. All this because of the
power of social media that has been used well by the company. so that
consumers have a point of view in paying attention to price, brand
image, and product quality in deciding to purchase. In this study, a
non-probability sampling approach was used to take samples using a
questionnaire that was scored on a Likert scale. This study involved 85
participants who were all consumers of MS GLOW skincare. With the
results of the research that has been reviewed this time, it shows that
Price Perception, Brand Image, and Product Quality have a
simultaneous effect on the Purchase Decision of MS GLOW products..

Keywords : Price Perception, Brand Image, Product Quality, and
Purchase Decision



ABSTRAK

Penampilan dimasa kini adalah suatu hal yang harus
diperhatikan, tidak oleh Wanita namun juga pria. Termasuk
dalam dunia pekerjaan penampilan adalah suatu hal yang
penting bagaimana diri kita menghargai orang lain atau client.
Perkembangan skincare saat ini telah berkembang pesat terutama
skincare brand local yang banyak digemari oleh masyarakat di
Indonesia. Semua ini karena kekuatan media social yang sudah
dimanfaatkan dengan baik oleh perusahaan. sehingga konsumen
memiliki sudut pandang dalam memperhatikan harga, citra
merek, dan kualitas produk dalam memutuskan pembelian.
Dalam penelitian ini menggunakan pendekatan non-probability
sampling sampling untuk mengambil sampel menggunakan
kuesioner yang diberi skor pada skala Likert. Penelitian ini
melibatkan 85 partisipan yang semuanya konsumen dari skincare
MS GLOW. Dengan hasil dari penelitian yang telah dikaji kali ini
menunjukkan jika Persepsi Harga, Citra Merek, dan Kualitas
Produk berpengaruh secara simultan terhadap Keputusan
Pembelian produk MS GLOW.

Kata kunci: Persepsi Harga, Citra Merek, Kualitas Produk, dan
Keputusan Pembelian
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