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MOTTO 

 

Dear Sahabatku... 

Terkadang terlihat rumit 

Terkadang terasa berat 

Jangan pernah menyerah 

Jangan pernah putus asa 

Rencana Tuhan begitu indah pada waktunya 

Tanamkan rasa bersyukur dalam hati 

Atas segala sesuatu yang terjadi padamu 

Semoga Allah membimbing langkah kita 

Hingga apapun yang kita lakukan menjadi berkah 

Dan apapun yang kita usahakan berbuah indah 

 

“Cukuplah Allah (menjadi penolong) bagi kami, dan Dia sebaik-

baik Pelindung” (QS. Ali Imran: 173) 
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