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ABSTRACT 

 
 
 

This study aims to analyze the effect of price perception, quality 

perception, and location on purchasing decisions at BFC Duo Buduran 

Sidoarjo. The analytical method used is multiple regression. The 

population in  this  study  were  all  consumers of  BFC  Duo  Buduran 

Sidoarjo with  a  sample of  119  respondents. The  technique used  for 

sampling is incidental sampling. 

The   results   showed   that   partially   price   perception,   quality 

perception, and location had a significant and positive effect on 

purchasing decisions at BFC Duo Buduran Sidoarjo. With the t-value of 

the variable price perception of 2.106 with a significance level of 0.037 

(0.037 < 0.05). The t-count value of the quality perception variable is 

4,104 with a significance level of 0,000 (0,000 < 0.05), and the t-value of 

the location variable is 6.940 with a significance level of 0,000 (0,000 < 

0.05). 
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ABSTRAK 

 
 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh 

persepsi harga, persepsi kualitas, dan lokasi terhadap keputusan 

pembelian di BFC Duo Buduran Sidoarjo. Metode analisis yang 

digunakan adalah Regresi Berganda. Populasi dalam penelitian ini 

adalah seluruh konsumen BFC  Duo  Buduran Sidoarjo  dengan 

sampel sebanyak 119 responden. Teknik yang digunakan untuk 

pengambilan sampel adalah incidental sampling. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial persepsi 

harga, persepsi kualitas, dan lokasi berpengaruh signifikan dan 

positif terhadap keputusan pembelian di BFC Duo Buduran 

Sidoarjo. Dengan nilai t-hitung variabel persepsi harga sebesar 

2,106 dengan tingkat signifikansi 0,037 (0,037 < 0,05). Nilai t-hitung 

variabel persepsi kualitas sebesar 4,104 dengan tingkat signifikansi 

0,000 (0,000 < 0,05), dan nilai t-hitung variabel lokasi sebesar 6,940 

dengan tingkat signifikansi 0,000 (0,000 < 0,05). 
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