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Lampiran 6: Berita Acara Bimbingan Skripsi 

 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 7: Lembar Kuesioner Penelitian 

 

Kepada responden yang terhormat,  

Dalam rangka untuk memenuhi tugas akhir (Skripsi) 

saya mahasiswi Ekonomi prodi Manajemen melakukan 

penelitian dengan judul “PENGARUH KEMASAN DAN 

HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA 

MINUMAN COFFEE DI  CAFE CYCLO SIDOARJO”.  Saya 

mengharapkan peran dan kesediaan anda untuk mengisi daftar 

kuisioner yang diberikan. Informasi yang saudara/i berikan akan 

dijaga kerahasiaannya. Saya mengucapkan terimakasih atas 

bantuan, partisipasi dan kerjasamanya yang anda berikan. 

Hormat Saya, 

 

 

Rischa Juliana 

 

A. Karakteristik responden 

Umur : 

 

  12-16 Thn        17-21 Thn         22-26 Thn         27-31 Thn 

 

Pendidikan terakhir : 

         SMP         SMA           D1-D3         S1  

 

Jenis kelamin :  

        Laki-laki  Perempuan 

 

Kunjungan atau melakukan pembelian di Cafe Cyclo 

Sidoarjo dalam 1 bulan :  

 1 kali           2 kali            3 kali           > 3 kali 



 
 

 
 

B. Petunjuk pengisian :  

Pilihlah salah satu jawaban yang paling sesuai menurut 

saudara/i, dengan cara memberikan tanda (√) pada kolom yang 

tersedia dengan keterangan sebagai berikut : 

SS = Sangat Setuju 

S = Setuju 

R = Ragu-ragu 

TS = Tidak Setuju 

STS = Sangat Tidak Setuju 

 

Daftar Kuesioner 

 

“PENGARUH KEMASAN DAN HARGA 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA 

MINUMAN COFFEE DI CAFE CYCLO 

SIDOARJO” 

 

(X1) Kemasan 

Indikator Bentuk 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 Saya merasa bentuk kemasan 
pada minuman coffee di Cafe 
Cyclo Sidoarjo menarik 

     

2 Saya merasa bentuk ukuran 
pada minuman coffee di Cafe 
Cyclo Sidoarjo sesuai dengan 
yang saya harapkan 

     

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

(X1) Kemasan 

Indikator Material 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 Saya merasa kemasan yang 
digunakan mampu melindungi 
dan tidak mudah bocor 

     

2 Saya merasa kemasan mampu 
menjaga cita rasa pada 
minuman coffee di Cafe Cyclo 
Sidoarjo 

     

 

(X1) Kemasan 

Indikator Citra 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 Citra atau merek Cyclo yang 
terdapat pada kemasan yang 
mudah untuk diingat dan 
dikenali 

     

2 Saya merasa tertarik dengan 
nama merek Cyclo sehingga 
menarik perhatian saya 

     

 

(X1) Kemasan 

Indikator Tipografi 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 Saya merasa, penulisan text 
pada minuman coffee di Cafe 
Cyclo Sidoarjo menarik 

     

2 Saya merasa tulisan pada 
kemasan minuman coffee 
mempunyai ciri khas terhadap 
Cyclo Sidoarjo 

     

 

 



 
 

 
 

(X1) Kemasan 

Indikator Warna 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 Saya merasa, warna dari 
kemasan minuman coffee di Cafe 
Cyclo Sidoarjo menarik 

     

2 Saya merasa desain pada 
kemasan minuman coffee 
mempunyai ciri khas terhadap 
di Cafe Cyclo Sidoarjo 

     

 

(X2) Harga 

Indikator Keterjangkauan Harga 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 Saya merasa, harga pada 
minuman coffee di Cafe Cyclo 
Sidoarjo sangat terjangkau 

     

2 Saya merasa harga yang 
ditawarkan antara Cyclo dan 
Cafe lain relatif sama 

     

 

(X2) Harga 

Indikator Kesesuaian Harga Dengan Kualitas Produk 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 Saya merasa telah sesuai 

dengan kualitas produk yang 

ditawarkan 

     

2 Saya merasa harga pada 
minuman di Cafe Cyclo 
Sidoarjo sesuai dengan hasil 
yang saya inginkan 

     

 

 



 
 

 
 

(X2) Harga 

Indikator Daya Saing Harga 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 Harga pada minuman coffee di 
Cafe Cyclo Sidoarjo lebih murah 
dari harga Café lainnya 

     

2 Saya merasa harga yang 
ditawarkan sesuai kemampuan 
daya saing pada masyarakat 
umum 

     

 

(X2) Harga 

Indikator Kesesuaian Harga Dengan Manfaat 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 Saya merasa harga pada Cyclo 
Sidoarjo sesuai dengan manfaat 
yang saya dapatkan 

     

2 Harga pada minuman coffee di 
Cafe Cyclo Sidoarjo memiliki 
manfaat yang bagus dibanding 
produk pada Cafe lainnya 

     

 

(Y) Keputusan Pembelian 

Indikator Pengenalan Masalah 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 Saya membeli, karna ingin 
mencoba minuman coffee di Cafe 
Cyclo Sidoarjo 

     

2 Minuman coffee di Cafe Cyclo 
Sidoarjo, saya sudah kenal dari 
dulu 

     

 

 

 



 
 

 
 

(Y) Keputusan Pembelian 

Indikator Mencari Informasi 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 Informasi tentang minuman 
coffee di Cafe Cyclo Sidoarjo, 
mudah saya peroleh 

     

2 Pemasangan sepanduk 
memudahkan bagi saya 
mengenali Cafe Cyclo Sidoarjo 

     

 

(Y) Keputusan Pembelian 

Indikator Penilaian Alternatif 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 Sebelum saya membeli 
minuman coffee di Cyclo 
Sidoarjo, saya terlebih dahulu 
membandingkan minuman 
coffee di Cafe lainnya 

     

2 Saya merasakan kesesuai 
dengan harapan yang saya 
peroleh pada Cafe Cyclo 
Sidoarjo 

     

 

(Y) Keputusan Pembelian 

Indikator Membuat Keputusan Pembelian 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 Saya memutuskan membeli 
minuman coffee di Cafe Cyclo 
Sidoarjo sebagai produk pilihan 

     

2 Saya memutuskan untuk tetap 
membeli minuman coffee di Cafe 
Cyclo Sidoarjo 

     

 

 



 
 

 
 

(Y) Keputusan Pembelian 

Indikator Perilaku Setelah Paska Pembelian 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 Setelah saya membeli minuman 
coffee di Cafe Cyclo Sidoarjo, 
saya akan melakukan 
pembelian ulang 

     

2 Setelah saya membeli minuman 
coffee di Cafe Cyclo Sidoarjo, 
saya akan merekomendasikan 
kepada orang lain 

     

 

 



 
 

 
 

lampiran 8: Tabulasi Data 

X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X1_6 X1_7 X1_8 X1_9 X1_10 X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6 X2_7 X2_8 Y1_1 Y1_2 Y1_3 Y1_4 Y1_5 Y1_6 Y1_7 Y1_8 Y1_9 Y1_10

Responden_1 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 38 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 38

Responden_2 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 39 4 4 4 4 4 4 4 4 32 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 44

Responden_3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 33 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 44

Responden_4 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 47

Responden_5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 2 4 4 2 4 4 28 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 46

Responden_6 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 45 4 4 3 4 3 3 4 4 29 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 42

Responden_7 4 4 3 4 3 3 3 4 4 3 35 4 4 4 4 4 4 4 4 32 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 49

Responden_8 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 38 4 4 5 5 4 5 5 5 37 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 49

Responden_9 4 4 4 3 3 3 4 4 3 4 36 4 4 5 5 5 5 5 5 38 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 41

Responden_10 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 38 4 4 4 4 4 4 4 4 32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_11 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 42 5 4 4 5 4 4 5 5 36 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 48

Responden_12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 3 4 4 3 3 4 3 3 27 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 42

Responden_13 3 4 5 5 5 5 5 4 4 5 45 4 4 4 4 4 4 4 4 32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_14 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 47 4 4 3 4 4 3 4 3 29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

Responden_15 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 2 2 2 2 2 2 2 2 16 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30

Responden_16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 2 2 2 2 2 2 2 2 16 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30

Responden_17 4 4 5 4 3 3 4 3 3 3 36 5 5 5 5 5 5 5 5 40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

Responden_18 5 5 5 4 4 4 4 4 4 3 42 3 3 4 3 3 4 3 4 27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

Responden_19 4 3 4 3 4 4 4 5 4 4 39 3 3 4 3 3 4 3 3 26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_20 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 45 4 4 4 4 4 4 4 4 32 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30

Responden_21 5 5 4 5 3 3 3 4 3 4 39 4 3 3 3 3 3 3 4 26 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30

Responden_22 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 42 4 3 4 3 3 4 3 4 28 4 3 3 4 4 4 3 3 4 4 36

Responden_23 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_24 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 43 5 4 5 5 5 5 5 5 39 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 46

Responden_25 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 43 4 5 5 5 4 5 5 4 37 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

Responden_26 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 45 4 4 5 4 4 5 4 4 34 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49

Responden_27 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 45 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 42

Responden_28 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_29 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 45 4 4 4 4 4 4 4 4 32 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49

Responden_30 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 46 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 47

Skor_YResponden
Kemasan

Skor_X1
Harga

Skor_X2
Keputusan Pembelian



 
 

 
 

 

Responden_31 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 44 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

Responden_32 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 46 4 5 4 4 4 4 4 4 33 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49

Responden_33 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_34 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 44 4 4 4 4 4 4 4 4 32 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 46

Responden_35 3 3 3 3 5 5 5 5 5 5 42 5 5 5 5 4 5 5 5 39 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 40

Responden_36 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_37 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 41 4 5 4 4 4 4 4 4 33 4 4 4 3 5 4 4 4 5 3 40

Responden_38 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

Responden_39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_41 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30

Responden_42 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 44 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

Responden_43 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 46 4 5 4 4 4 4 4 4 33 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49

Responden_44 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_45 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 44 4 4 4 4 4 4 4 4 32 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 46

Responden_46 3 3 3 3 5 5 5 5 5 5 42 5 5 5 5 4 5 5 5 39 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 40

Responden_47 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_48 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 41 4 5 4 4 4 4 4 4 33 4 4 4 3 5 4 4 4 5 3 40

Responden_49 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

Responden_50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_51 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_52 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30

Responden_53 3 3 3 3 4 4 4 3 3 4 34 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 46

Responden_54 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 38 5 5 5 5 5 5 5 5 40 4 5 4 5 5 4 3 3 3 5 41

Responden_55 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 41 3 3 3 3 3 3 3 3 24 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 38

Responden_56 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 34 3 3 3 3 3 3 3 3 24 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 37

Responden_57 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 37 4 3 3 4 3 3 4 4 28 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 44

Responden_58 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 42 4 3 3 4 4 3 4 4 29 3 3 4 3 4 3 4 4 4 3 35

Responden_59 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 36 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 37

Responden_60 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 3 3 3 3 4 3 3 3 25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

Responden_61 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_62 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 43 5 4 5 5 5 5 5 5 39 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 46

Responden_63 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 43 4 5 5 5 4 5 5 4 37 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

Responden_64 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 45 4 4 5 4 4 5 4 4 34 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49

Responden_65 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 45 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 42

Responden_66 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_67 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 45 4 4 4 4 4 4 4 4 32 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49

Responden_68 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 46 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 47

Responden_69 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30

Responden_70 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 38 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 38

Responden_71 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 39 4 4 4 4 4 4 4 4 32 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 44

Responden_72 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 33 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 44

Responden_73 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 47

Responden_74 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 2 4 4 2 4 4 28 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 46

Responden_75 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 45 4 4 3 4 3 3 4 4 29 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 42



 
 

 
 

Responden_76 4 4 3 4 3 3 3 4 4 3 35 4 4 4 4 4 4 4 4 32 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 49

Responden_77 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 38 4 4 5 5 4 5 5 5 37 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 49

Responden_78 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 37 4 4 4 4 5 5 5 5 36 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 41

Responden_79 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 38 4 4 5 5 4 4 4 4 34 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_80 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 42 5 4 3 3 4 4 5 5 33 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 48

Responden_81 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 39 3 4 3 3 3 4 3 3 26 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 42

Responden_82 3 4 5 5 4 5 5 4 4 5 44 4 4 3 4 4 4 4 4 31 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_83 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 46 4 4 3 4 4 3 4 3 29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

Responden_84 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 31 2 2 4 4 2 2 2 2 20 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30

Responden_85 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 2 2 3 3 2 2 2 2 18 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30

Responden_86 4 4 5 4 3 3 4 3 3 3 36 5 5 5 5 5 5 5 5 40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

Responden_87 5 5 5 4 4 4 4 4 4 3 42 3 3 4 4 3 4 3 4 28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

Responden_88 4 3 4 3 4 4 4 5 4 4 39 3 3 4 4 3 4 3 3 27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_89 5 5 5 5 3 4 4 4 5 4 44 4 4 4 4 4 4 4 4 32 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30

Responden_90 5 5 4 5 2 3 3 4 3 4 38 4 3 5 5 3 3 3 4 30 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30

Responden_91 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 42 4 3 2 4 3 4 3 4 27 4 3 3 4 4 4 3 3 4 4 36

Responden_92 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 3 4 5 5 5 5 37 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_93 4 4 4 4 3 5 5 4 4 4 41 5 4 4 4 5 5 5 5 37 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 46

Responden_94 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 43 4 5 5 5 4 5 5 4 37 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

Responden_95 5 5 5 5 3 4 4 4 4 5 44 4 4 5 5 4 5 4 4 35 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49

Responden_96 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 44 5 5 4 4 5 5 5 5 38 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 42

Responden_97 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 49 5 5 4 5 5 5 5 5 39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_98 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 45 4 4 4 3 4 4 4 4 31 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 47

Responden_99 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 46 5 5 4 4 5 5 5 5 38 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 45

Responden_100 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 44 4 4 3 4 4 4 4 4 31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

Responden_101 5 5 5 5 3 4 4 5 4 5 45 4 5 2 2 4 4 4 4 29 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49

Responden_102 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 49 5 5 2 2 5 5 5 5 34 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 48

Responden_103 5 5 5 5 3 4 4 4 4 4 43 4 4 5 5 4 4 4 4 34 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 45

Responden_104 3 3 3 3 4 5 5 5 5 5 41 5 5 4 3 4 5 5 5 36 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 40

Responden_105 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 49 5 5 4 3 5 5 5 5 37 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_106 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 41 4 5 4 4 4 4 4 4 33 5 4 4 3 5 4 4 4 5 5 43

Responden_107 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 39 4 4 3 3 4 4 4 4 30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

Responden_108 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 49 5 5 4 3 5 5 5 5 37 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

Responden_109 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 40 3 5 5 5 5 5 5 5 5 3 46

Responden_110 3 3 3 3 5 3 3 3 3 3 32 5 5 5 5 5 5 5 5 40 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 32

Responden_111 3 3 3 3 4 4 4 3 3 4 34 4 4 5 5 4 4 4 4 34 3 5 5 5 5 4 4 4 5 3 43

Responden_112 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 41 4 5 4 4 4 4 4 4 33 5 4 4 3 5 4 4 4 5 5 43



 
 

 
 

Lampiran 9: Hasil Olah Data SPSS 

X1.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.8 1.8 1.8 

Ragu-Ragu 14 12.5 12.5 14.3 

Setuju 52 46.4 46.4 60.7 

Sangat Setuju 44 39.3 39.3 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 

X1.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.8 1.8 1.8 

Ragu-Ragu 15 13.4 13.4 15.2 

Setuju 50 44.6 44.6 59.8 

Sangat Setuju 45 40.2 40.2 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 

  



 
 

 
 

X1.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.8 1.8 1.8 

Ragu-Ragu 18 16.1 16.1 17.9 

Setuju 50 44.6 44.6 62.5 

Sangat Setuju 42 37.5 37.5 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 

X1.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.8 1.8 1.8 

Ragu-Ragu 20 17.9 17.9 19.6 

Setuju 52 46.4 46.4 66.1 

Sangat Setuju 38 33.9 33.9 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 

X1.5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 3 2.7 2.7 2.7 

Ragu-Ragu 20 17.9 17.9 20.5 

Setuju 58 51.8 51.8 72.3 

Sangat Setuju 31 27.7 27.7 100.0 

Total 112 100.0 100.0  



 
 

 
 

 

X1.6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.8 1.8 1.8 

Ragu-Ragu 17 15.2 15.2 17.0 

Setuju 54 48.2 48.2 65.2 

Sangat Setuju 39 34.8 34.8 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

X1.7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.8 1.8 1.8 

Ragu-Ragu 13 11.6 11.6 13.4 

Setuju 58 51.8 51.8 65.2 

Sangat Setuju 39 34.8 34.8 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

X1.8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.8 1.8 1.8 

Ragu-Ragu 15 13.4 13.4 15.2 

Setuju 60 53.6 53.6 68.8 

Sangat Setuju 35 31.3 31.3 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 



 
 

 
 

 

X1.9 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 4 3.6 3.6 3.6 

Ragu-Ragu 21 18.8 18.8 22.3 

Setuju 55 49.1 49.1 71.4 

Sangat Setuju 32 28.6 28.6 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 

 

X1.10 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.8 1.8 1.8 

Ragu-Ragu 17 15.2 15.2 17.0 

Setuju 48 42.9 42.9 59.8 

Sangat Setuju 45 40.2 40.2 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 

  



 
 

 
 

 

X2.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 4 3.6 3.6 3.6 

Ragu-Ragu 9 8.0 8.0 11.6 

Setuju 58 51.8 51.8 63.4 

Sangat Setuju 41 36.6 36.6 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

X2.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 4 3.6 3.6 3.6 

Ragu-Ragu 13 11.6 11.6 15.2 

Setuju 49 43.8 43.8 58.9 

Sangat Setuju 46 41.1 41.1 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

X2.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 7 6.3 6.3 6.3 

Ragu-Ragu 17 15.2 15.2 21.4 

Setuju 45 40.2 40.2 61.6 

Sangat Setuju 43 38.4 38.4 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 



 
 

 
 

 

X2.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 4 3.6 3.6 3.6 

Ragu-Ragu 16 14.3 14.3 17.9 

Setuju 49 43.8 43.8 61.6 

Sangat Setuju 43 38.4 38.4 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 

 

X2.5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 4 3.6 3.6 3.6 

Ragu-Ragu 15 13.4 13.4 17.0 

Setuju 55 49.1 49.1 66.1 

Sangat Setuju 38 33.9 33.9 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

. 

  



 
 

 
 

X2.6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 6 5.4 5.4 5.4 

Ragu-Ragu 11 9.8 9.8 15.2 

Setuju 46 41.1 41.1 56.3 

Sangat Setuju 49 43.8 43.8 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 

X2.7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 4 3.6 3.6 3.6 

Ragu-Ragu 13 11.6 11.6 15.2 

Setuju 47 42.0 42.0 57.1 

Sangat Setuju 48 42.9 42.9 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 

X2.8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 4 3.6 3.6 3.6 

Ragu-Ragu 9 8.0 8.0 11.6 

Setuju 54 48.2 48.2 59.8 

Sangat Setuju 45 40.2 40.2 100.0 

Total 112 100.0 100.0  



 
 

 
 

 

Y 1.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-Ragu 15 13.4 13.4 13.4 

Setuju 44 39.3 39.3 52.7 

Sangat Setuju 53 47.3 47.3 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 

Y1. 2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-Ragu 18 16.1 16.1 16.1 

Setuju 44 39.3 39.3 55.4 

Sangat Setuju 50 44.6 44.6 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 

Y1. 3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-Ragu 17 15.2 15.2 15.2 

Setuju 40 35.7 35.7 50.9 

Sangat Setuju 55 49.1 49.1 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 

 



 
 

 
 

Y1. 4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-Ragu 17 15.2 15.2 15.2 

Setuju 40 35.7 35.7 50.9 

Sangat Setuju 55 49.1 49.1 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 

Y1. 5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-Ragu 13 11.6 11.6 11.6 

Setuju 40 35.7 35.7 47.3 

Sangat Setuju 59 52.7 52.7 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 

Y1. 6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-Ragu 14 12.5 12.5 12.5 

Setuju 42 37.5 37.5 50.0 

Sangat Setuju 56 50.0 50.0 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 

 

 



 
 

 
 

Y1. 7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-Ragu 18 16.1 16.1 16.1 

Setuju 57 50.9 50.9 67.0 

Sangat Setuju 37 33.0 33.0 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 

Y.1 8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-Ragu 17 15.2 15.2 15.2 

Setuju 55 49.1 49.1 64.3 

Sangat Setuju 40 35.7 35.7 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 

 

 

Y1. 9 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-Ragu 14 12.5 12.5 12.5 

Setuju 42 37.5 37.5 50.0 

Sangat Setuju 56 50.0 50.0 100.0 

Total 112 100.0 100.0  



 
 

 
 

 

Umur 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 12-16 tahun 15 13.4 13.4 13.4 

17-21 tahun 31 27.7 27.7 41.1 

22-26 tahun 40 35.7 35.7 76.8 

27-31 tahun 26 23.2 23.2 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 

 

Pendidikan Terakhir 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid SMP 15 13.4 13.4 13.4 

SMA 31 27.7 27.7 41.1 

D1-D3 38 33.9 33.9 75.0 

S1 28 25.0 25.0 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 

Y1. 10 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-Ragu 16 14.3 14.3 14.3 

Setuju 44 39.3 39.3 53.6 

Sangat Setuju 52 46.4 46.4 100.0 

Total 112 100.0 100.0  



 
 

 
 

 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-Laki 82 73.2 73.2 73.2 

Perempuan 30 26.8 26.8 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 

 

Kunjungan Dalam 1 bulan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 Kali 17 15.2 15.2 15.2 

2 Kali 43 38.4 38.4 53.6 

3 Kali 31 27.7 27.7 81.3 

> 3 Kali 21 18.8 18.8 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 



 
 

 
 

VALIDITAS   

  



 
 

 
 

 



 
 

 
 

 



 
 

 
 

 

UJI RELIABILITAS 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.938 10 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.954 8 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.966 10 

 

   



 
 

 
 

UJI NORMALITAS 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 112 

Normal Parameters
a,b

 Mean .0000000 

Std. Deviation 5.17494356 

Most Extreme Differences Absolute .077 

Positive .041 

Negative -.077 

Test Statistic .077 

Asymp. Sig. (2-tailed) .095
c
 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

 



 
 

 
 

 

 
UJI MULTIKOLINEARITAS 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant)   

Kemasan .948 1.055 

Harga .948 1.055 

 

UJI HETEROKEDASTISITAS 

 
 



 
 

 
 

UJI REGRESI LINEAR BERGANDA 

Model 

Unstandardized Coefficients 

B Std. Error 

1 (Constant) 14.957 4.147 

Kemasan .388 .085 

Harga .360 .092 

UJI t 

Model t Sig. 

1 (Constant) 3.606 .000 

Kemasan 4.559 .000 

Harga 3.937 .000 

Uji F 

Model F Sig. 

1 Regression 23.477 .000
b
 

Residual   

Total   

Koefisien Determinasi 

Model Summaryb 

Mode

l R 

R 

Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error 

of the 

Estimate 

1 .549
a
 .301 .288 5.222 

a. Predictors: (Constant), Harga, Kemasan 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 


