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LAMPIRAN  7 :   KUISIONER PENELITIAN  

 

Kuesioner 

Pengaruh Store Atmosfer dan Store Environment Terhadap 

Impulse Buying  

pada Depot Dapur M’Riah Cemengkalang  Krian Sidoarjo 

A. Petunjuk Pengisian 

1. Bacalah baik-baik setiap pernyataan dan seluruh pilihan jawaban 

yangdiberikan. 

2. Jawablah seluruh pertanyaan sesuai dengan hati nurani anda. 

3. Beri tanda √ untuk setiap jawaban yang anda pilih pada kolom 

jawaban yang sudah disediakan, sebagai berikut :  

Alternatif jawaban 5, untuk Sangat Setuju 

Alternatif jawaban 4, untuk Setuju  

Alternatif jawaban 3, untuk Cukup  

Alternatif jawaban 2, untuk Tidak Setuju  

Alternatif jawaban 1, untuk Sangat Tidak Setuju 

4. Selamat menjawab dan terimakasih 

 

B. Profil Responden 

1. Nama : ................................................(boleh tidak diisi) 

2. Profesi :  ...........................................................................  

3. Jenis kelamin  :  Perempuan/Laki-laki 

4. Umur :  ...........................................................................  

5. Alamat :  ...........................................................................  

6. Penghasilan  :  a. < Rp500.000 

  b.  Rp 500.000 - Rp 2.000.000 

  c.  Rp 2.000.000 - Rp 4.000.000 

  d.  >Rp 4.000.000 



 

C. Keterangan pilihan jawaban 

 SS    : Sangat Setuju   TS : Tidak Setuju 

  STS : Sangat Tidak Setuju        S   : Setuju 

  CS   : Cukup 

  



D. Pernyataan untuk kuesioner Store Atmosfer (X1) 

 Exterior 

 

General Interior (bagian dalam interior depot) 

NO PERNYATAAN 

ALTERNATIF 

JAWABAN 

SS S CS TS STS 

5 
Area Depot Dapur M’Riah 

Cemengkalang luas 

     

6 
Area Depot Dapur M’Riah 

Cemengkalang tdak nyaman 

     

7 
Aroma Dapur M’Riah Cemengkalang 

masakan wangi 

     

8 
Karyawan Dapur M’Riah 

Cemengkalang melayani dengan baik 

     

 

 

NO PERNYATAAN 

ALTERNATIF 

JAWABAN 

SS S CS TS STS 

1 

Pintu masuk Depot Dapur M’Riah 

Cemengkalang memudahkan untuk 

masuk dan keluar rumah makan 

     

2 
Lokasi Depot Dapur M’Riah 

Cemengkalang tidak strategis 

     

3 
Lokasi Depot Dapur M’Riah 

Cemengkalang mudah di jangkau 

     

4 
Keamanan kendaraan saat parkir tidak  

dijaga dengan baik 

     



Store Layout (Tata letak toko) 

 

Interior Display (pemajangan informasi) 

 

 

NO PERNYATAAN 

ALTERNATIF 

JAWABAN 

SS S CS TS STS 

9 
Kursi yang tersedia dapat menampung 

konsumen yang dating 

     

10 
Kursi yang tersedia tidak nyaman di 

tempati  

     

11 
Jarak antar meja dirumah makan 

memudahkan konsumen berlalu lalang 

     

12 
Penataan menu makanan tidak terlihat 

menarik 

     

NO PERNYATAAN 

ALTERNATIF 

JAWABAN 

SS S CS TS STS 

13 
Gambar dan poster di depot sesuai 

dengan tema 

     

14 
Tanda petunjuk kasir dan toilet tidak 

terlihat jelas 

     

15 
Tanda petunjuk kasir dan toilet terlihat 

menarik 

     

16 
Buku pilihan menu yang ada memiliki 

desain yang menarik. 

     



E. Pernyataan untuk kuesioner Store Environment (X2) 

 

Store Planing (Perencanaan Toko) 

 

Merchandising 

NO PERNYATAAN 

ALTERNATIF 

JAWABAN 

SS S CS TS STS 

17 
Menu makanan di depot  beraneka  

ragam 

     

18 
Desain interior di depot tidak sangat 

menarik 

     

19 
Ruang bagi konsumen di depot  sangat 

nyaman 

     

20 
Memberikan pelayanan baik untuk 

konsumen agar dapat berkinjung selalu 

     

NO PERNYATAAN 

ALTERNATIF 

JAWABAN 

SS S CS TS STS 

21 
Saya cenderung mencoba menu 

makanan baru di Depot 

     

22 
Saya cenderung melihat Depot tidak 

menarik ketika saya lewat di depanya 

     

23 

Saya cenderung membeli ketika 

melihat penawaran promosional pada 

Depot 

     

24 
Saya cenderung tidak membeli karena 

bukan merupakan kebutuhan 

     



Store Design   

 

Visual Communication 

NO PERNYATAAN 

ALTERNATIF 

JAWABAN 

SS S CS TS STS 

29 
Banner promosi untuk Depot  yang ada 

sudah cukup informasi 

     

30 
Warna banner yang ada di depot 

membuat tidak  tertarik untuk membeli 

     

31 
Perpaduan warna-warna banner yang 

ada di depot  terlihat  indah  

     

32 

Bentuk kemasan dengan perpaduan 

warna tidak terang (khusus makanan di  

bawa pulang) terlihat rapi dan mewah 

     

 

NO PERNYATAAN 

ALTERNATIF 

JAWABAN 

SS S CS TS STS 

25 
Dekorasi dinding  yang ada di depot 

terlihat menarik 

     

26 
Dekorasi dinding yang ada di depot 

tidak  terlihat menarik 

     

27 
Buku menu makanan memiliki desain 

yang menarik 

     

28 
Buku menu makanan memberikan 

informasi yang tidak jelas 

     



F. Pernyataan untuk kuesioner Impulse Buying (Y) 

Pure Impulse Buying 

NO PERNYATAAN 

ALTERNATIF 

JAWABAN 

SS S CS TS STS 

33 

Saya seringkali merasa ingin membeli 

makanan di Depot sesuatu secara tiba-

tiba 

     

34 
Saya sering membeli sesuatu secara 

tidak spontan 

     

35 
Saya sering membeli sesuatu tanpa 

memikirkan     

     

36 
Saya terpengaruh oleh promosi yang 

tidak ditawarkan 

     

   

Reminder Impulse Buying 

NO PERNYATAAN 

ALTERNATIF 

JAWABAN 

SS S CS TS STS 

37 

Saya membeli makanan karena tertarik 

display di depot dapur M'riah 

Cemengkalang 

     

38 
Saya memiliki keinginan untuk tidak 

membeli secara terus menerus 

     

39 

Saya cenderung memiliki kesanggupan 

membeli makanan di depot  Dapur 

M'riah Cemengkalang 

     



40 

Saya teringat dan tiba-tiba tidak ingin 

melakukan pembelian di depot dapur 

M'riah Cemengkalang 

     

 

Suggestion Impulse Buying 

NO PERNYATAAN 

ALTERNATIF 

JAWABAN 

SS S CS TS STS 

41 
Saya merasa terpengaruh membeli di 

kemudian membelinya tanpa rencana 

     

42 

Saya merasa mendapat gairah dan 

dorongan membeli ketika mendapat 

penawaran menarik meskipun tidak ada 

niat untuk membeli sebelumnya 

     

43 

Ketika saya mengunjungi depot dapur 

m’riah cemengkalang  saya membeli 

banyak makanan secara tiba-tiba tanpa 

terencana 

     

 

Planned Impulse Buying 

NO PERNYATAAN 

ALTERNATIF 

JAWABAN 

SS S CS TS STS 

44 

Saya membeli makanan di depot yang  

saya rencanakan sebelumnya karena 

tertarik pada menu yang belum pernah 

rasakan sebelumnya 

     



45 
Berkunjung didalam depot saya tidak  

lakukan secara terencana 

     

46 

Saya membeli makanan pada depot 

dapur M'riah Cemengkalang tanpa 

berpikir panjang 

     

 

 

  



LAMPIRAN  8  : FREKUENSI JAWABAN RESPONDEN  

X1_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 8 6.7 6.7 6.7 

Kurang Setuju 18 15.0 15.0 21.7 

Setuju 58 48.3 48.3 70.0 

Sangat Setuju 36 30.0 30.0 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

X1_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 10 8.3 8.3 8.3 

Kurang Setuju 17 14.2 14.2 22.5 

Setuju 48 40.0 40.0 62.5 

Sangat Setuju 45 37.5 37.5 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

X1_3 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 8 6.7 6.7 6.7 

Kurang Setuju 16 13.3 13.3 20.0 

Setuju 51 42.5 42.5 62.5 

Sangat Setuju 45 37.5 37.5 100.0 



Total 120 100.0 100.0  

 

X1_4 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 8 6.7 6.7 6.7 

Kurang Setuju 15 12.5 12.5 19.2 

Setuju 54 45.0 45.0 64.2 

Sangat Setuju 43 35.8 35.8 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

X1_5 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 8 6.7 6.7 6.7 

Kurang Setuju 14 11.7 11.7 18.3 

Setuju 59 49.2 49.2 67.5 

Sangat Setuju 39 32.5 32.5 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

X1_6 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 8 6.7 6.7 6.7 

Kurang 

Setuju 

18 15.0 15.0 21.7 



Setuju 52 43.3 43.3 65.0 

Sangat Setuju 42 35.0 35.0 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

X1_7 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 6 5.0 5.0 5.0 

Kurang Setuju 24 20.0 20.0 25.0 

Setuju 47 39.2 39.2 64.2 

Sangat Setuju 43 35.8 35.8 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

X1_8 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 4 3.3 3.3 3.3 

Kurang Setuju 20 16.7 16.7 20.0 

Setuju 54 45.0 45.0 65.0 

Sangat Setuju 42 35.0 35.0 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

X1_9 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 4 3.3 3.3 3.3 



Kurang Setuju 20 16.7 16.7 20.0 

Setuju 54 45.0 45.0 65.0 

Sangat Setuju 42 35.0 35.0 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

 

X1_10 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 5 4.2 4.2 4.2 

Kurang Setuju 16 13.3 13.3 17.5 

Setuju 46 38.3 38.3 55.8 

Sangat Setuju 53 44.2 44.2 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

X1_11 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 4 3.3 3.3 3.3 

Kurang Setuju 17 14.2 14.2 17.5 

Setuju 47 39.2 39.2 56.7 

Sangat Setuju 52 43.3 43.3 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

 



X1_12 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 4 3.3 3.3 3.3 

Kurang Setuju 13 10.8 10.8 14.2 

Setuju 54 45.0 45.0 59.2 

Sangat Setuju 49 40.8 40.8 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

X1_13 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 4 3.3 3.3 3.3 

Kurang Setuju 13 10.8 10.8 14.2 

Setuju 58 48.3 48.3 62.5 

Sangat Setuju 45 37.5 37.5 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

X1_14 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 4 3.3 3.3 3.3 

Kurang Setuju 19 15.8 15.8 19.2 

Setuju 48 40.0 40.0 59.2 

Sangat Setuju 49 40.8 40.8 100.0 

Total 120 100.0 100.0  



 

X1_16 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 4 3.3 3.3 3.3 

Kurang Setuju 22 18.3 18.3 21.7 

Setuju 47 39.2 39.2 60.8 

Sangat Setuju 47 39.2 39.2 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

X2_1 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.7 1.7 1.7 

Kurang Setuju 15 12.5 12.5 14.2 

Setuju 66 55.0 55.0 69.2 

Sangat Setuju 37 30.8 30.8 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

X1_15 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 6 5.0 5.0 5.0 

Kurang Setuju 23 19.2 19.2 24.2 

Setuju 44 36.7 36.7 60.8 

Sangat Setuju 47 39.2 39.2 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

X2_2 



 

X2_3 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 4 3.3 3.3 3.3 

Kurang Setuju 27 22.5 22.5 25.8 

Setuju 59 49.2 49.2 75.0 

Sangat Setuju 30 25.0 25.0 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

X2_4 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.7 1.7 1.7 

Kurang Setuju 22 18.3 18.3 20.0 

Setuju 54 45.0 45.0 65.0 

Sangat Setuju 42 35.0 35.0 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.7 1.7 1.7 

Kurang Setuju 22 18.3 18.3 20.0 

Setuju 64 53.3 53.3 73.3 

Sangat Setuju 32 26.7 26.7 100.0 

Total 120 100.0 100.0  



X2_5 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.7 1.7 1.7 

Kurang Setuju 19 15.8 15.8 17.5 

Setuju 57 47.5 47.5 65.0 

Sangat Setuju 42 35.0 35.0 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

X2_6 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.7 1.7 1.7 

Kurang Setuju 21 17.5 17.5 19.2 

Setuju 54 45.0 45.0 64.2 

Sangat Setuju 43 35.8 35.8 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

X2_7 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.7 1.7 1.7 

Kurang Setuju 22 18.3 18.3 20.0 

Setuju 52 43.3 43.3 63.3 

Sangat Setuju 44 36.7 36.7 100.0 

Total 120 100.0 100.0  



 

X2_8 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.7 1.7 1.7 

Kurang Setuju 25 20.8 20.8 22.5 

Setuju 55 45.8 45.8 68.3 

Sangat Setuju 38 31.7 31.7 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

X2_9 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.7 1.7 1.7 

Kurang Setuju 16 13.3 13.3 15.0 

Setuju 66 55.0 55.0 70.0 

Sangat Setuju 36 30.0 30.0 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

X2_10 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.7 1.7 1.7 

Kurang Setuju 24 20.0 20.0 21.7 

Setuju 62 51.7 51.7 73.3 

Sangat Setuju 32 26.7 26.7 100.0 



Total 120 100.0 100.0  

 

X2_11 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 3 2.5 2.5 2.5 

Kurang Setuju 30 25.0 25.0 27.5 

Setuju 57 47.5 47.5 75.0 

Sangat Setuju 30 25.0 25.0 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

 

X2_12 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.7 1.7 1.7 

Kurang Setuju 21 17.5 17.5 19.2 

Setuju 57 47.5 47.5 66.7 

Sangat Setuju 40 33.3 33.3 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

X2_13 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.7 1.7 1.7 

Kurang Setuju 17 14.2 14.2 15.8 



Setuju 58 48.3 48.3 64.2 

Sangat Setuju 43 35.8 35.8 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

X2_14 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.7 1.7 1.7 

Kurang Setuju 20 16.7 16.7 18.3 

Setuju 56 46.7 46.7 65.0 

Sangat Setuju 42 35.0 35.0 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

X2_15 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.7 1.7 1.7 

Kurang Setuju 23 19.2 19.2 20.8 

Setuju 54 45.0 45.0 65.8 

Sangat Setuju 41 34.2 34.2 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

X2_16 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.7 1.7 1.7 



Kurang Setuju 26 21.7 21.7 23.3 

Setuju 54 45.0 45.0 68.3 

Sangat Setuju 38 31.7 31.7 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

Y1_1 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 1 .8 .8 .8 

Kurang Setuju 23 19.2 19.2 20.0 

Setuju 47 39.2 39.2 59.2 

Sangat Setuju 49 40.8 40.8 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

Y1_2 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 1 .8 .8 .8 

Kurang Setuju 20 16.7 16.7 17.5 

Setuju 48 40.0 40.0 57.5 

Sangat Setuju 51 42.5 42.5 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

 

 



Y1_3 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 1 .8 .8 .8 

Kurang Setuju 18 15.0 15.0 15.8 

Setuju 48 40.0 40.0 55.8 

Sangat Setuju 53 44.2 44.2 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

Y1_4 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 1 .8 .8 .8 

Kurang Setuju 16 13.3 13.3 14.2 

Setuju 45 37.5 37.5 51.7 

Sangat Setuju 58 48.3 48.3 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

Y1_5 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 1 .8 .8 .8 

Kurang Setuju 18 15.0 15.0 15.8 

Setuju 46 38.3 38.3 54.2 

Sangat Setuju 55 45.8 45.8 100.0 

Total 120 100.0 100.0  



 

Y1_6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 1 .8 .8 .8 

Kurang Setuju 22 18.3 18.3 19.2 

Setuju 61 50.8 50.8 70.0 

Sangat Setuju 36 30.0 30.0 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

Y1_7 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 1 .8 .8 .8 

Kurang Setuju 25 20.8 20.8 21.7 

Setuju 57 47.5 47.5 69.2 

Sangat Setuju 37 30.8 30.8 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

Y1_8 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Kurang Setuju 26 21.7 21.7 21.7 

Setuju 48 40.0 40.0 61.7 

Sangat Setuju 46 38.3 38.3 100.0 

Total 120 100.0 100.0  



 

Y1_9 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Kurang Setuju 19 15.8 15.8 15.8 

Setuju 46 38.3 38.3 54.2 

Sangat Setuju 55 45.8 45.8 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

Y1_10 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Kurang 

Setuju 

17 14.2 14.2 14.2 

Setuju 46 38.3 38.3 52.5 

Sangat Setuju 57 47.5 47.5 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

Y1_11 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Kurang Setuju 18 15.0 15.0 15.0 

Setuju 51 42.5 42.5 57.5 

Sangat Setuju 51 42.5 42.5 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 



Y1_12 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Kurang Setuju 20 16.7 16.7 16.7 

Setuju 38 31.7 31.7 48.3 

Sangat Setuju 62 51.7 51.7 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

Y1_13 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Kurang Setuju 24 20.0 20.0 20.0 

Setuju 60 50.0 50.0 70.0 

Sangat Setuju 36 30.0 30.0 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

Y1_14 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Kurang Setuju 18 15.0 15.0 15.0 

Setuju 61 50.8 50.8 65.8 

Sangat Setuju 41 34.2 34.2 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

 

 



Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-Laki 63 52.5 52.5 52.5 

Perempuan 57 47.5 47.5 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

Penghasilan 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid < Rp500.000 19 15.8 15.8 15.8 

Rp 500.000 - Rp 

2.000.000 

31 25.8 25.8 41.7 

Rp 2.000.000 - Rp 

4.000.000 

46 38.3 38.3 80.0 

>Rp 4.000.000 24 20.0 20.0 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

 

  



LAMPIRAN  9  :  UJI VALIDITAS  

 

 

 



 

 

 

 

 



LAMPIRAN 10 :  UJI  RELIABILITAS 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.972 16 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.949 16 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.962 14 

 

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN 11 :  UJI  NORMALITAS 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 120 

Normal Parameters
a,b

 Mean .0000000 

Std. Deviation 7.59669516 

Most Extreme Differences Absolute .073 

Positive .037 

Negative -.073 

Test Statistic .073 

Asymp. Sig. (2-tailed) .180
c
 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 
 

 

 

 



LAMPIRAN  13  :  UJI  AUTOKORELASI  

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

Durbin-

Watson 

1 .423
a
 .179 .165 7.661 1.635 

a. Predictors: (Constant), Store Environment, Store Atmosfer 

b. Dependent Variable: Impulse Buying 

 

 

  



LAMPIRAN  14  :  UJI  HETEROSKEDASTISITAS 

 

 
 

 

 

 

  



LAMPIRAN  15  :  UJI  REGRESI LINIER BERGANDA  

Model 

Unstandardized Coefficients 

B Std. Error 

1 (Constant) 28.738 6.104 

Store Atmosfer .196 .063 

Store Environment .268 .079 

 

 

  



LAMPIRAN  16 :  UJI  T 

Model t Sig. 

1 (Constant) 4.708 .000 

Store Atmosfer 3.105 .002 

Store Environment 3.403 .001 



LAMPIRAN  17  :  UJI  F 

ANOVAa 

Model F Sig. 

1 Regression 12.748 .000
b
 

Residual   

Total   

 

  



LAMPIRAN  18  :  KARTU BIMBINGAN SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN  19  :  LEMBAR PERSETUJUAN  

 

 


