
DAFTAR PUSTAKA 

 

Anggar Sari,Nilam dan Indrawati, Farida. 2018. Pengaruh 

Shopping Lifestyle Dan Fashion Involvement Terhadap 

Impulse Buying Behavior Pada “Butik Kanabini” Di 

Tenggarong   

Buchari, Alma. 2018. Manajemen Pemasaran & Pemasaran Jasa. 

Bandung: Alfabeta.  

Febriani, Purwanto. (2019). Pengaruh Shopping Lifestyle Dan 

Fashion Involvement Terhadap Impulse Buying Pada 

Konsumen Hijab Butik Rabani Jombang. Jurnal Riset 

Manajemen dan Bisnis Dewantara. 2(2):53-62 

Ferdinand, A. 2014 Metode Penelitian Manajemen,5th ed. 

Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro 

Firmansyah A, M.2018. Perilaku Konsumen. Yogjakarta: 

Deepublish (Grup penerbitan CV Budi Utama) 

Gunawan, G.T dan Sitinjak, T. 2018. Pengaruh Keterlibatan Fashion 

dan Gaya Hidup Berbelanja Terhadap Pembelian Impulsif. 

Manajemen Pemasaran. 7(2) :109-123 

Hidayat, R dan I,K Triyanti. 2018. Pengaruh Fashion Involvement 

dan Shopping Lifestyle Terhadap Impulsive Buying 

Mahasiswa Politeknik Negeri Batam. Journal of Applied 

Business Administrastion. 2(2):174-180. 

Pradiatiningtyas, D. 2019. Analisis Pengaruh Hedonic Shopping 

Value, Shopping Lifestyle, dan Positive Emotion Terhadap 

Impulse Buying Konsumen Dalam Melakukan Pembelian 

Online di Marketplace. Jurnal Pemasaran 7(1):223-225. 

Rahma, W.S. dan Septrizola, W. 2019. Pengaruh Hedonic Shopping 

Motivation dan Shopping Lifestyle terhadap E-Impulse 

Buying Mahasiswi Universitas Negeri Padang pada 

Lazada.co.id. Jurnal Kajian Manajemen dan Wirausaha 

Volume 1(1):276-282 



Rerung, Rintho Rante. 2018. E-commerce Menciptakan Daya Saing 

Melalui Teknologi Informasi. Yogjakarta: Deepublish 

(Grup penerbitan CV Budi Utama) 

Sugiyono, 2019. Metode Penelitian Kuantitatif dan Kualitatif dan 

R&D Bandung: ALFABETA 

Sujarweni, Wiratna V. 2019. SPSS Untuk Penelitian. Bandung : 

Pustaka Baru 

Susilowati, Dwi. 2017. Skripsi. “Pengaruh Shopping Lifestyle dan 

Fashion Involvement Terhadap Impulse Buying 

Behavior City of Tomorrow Surabaya”  

Tjiptono, Fandy. 2015. Strategi Pemasaran. Penerbit. Bandung : 

CV Andy Offset 

Yuniarti, Vinna Sri. 2015. Perilaku Konsumen Teori dan Praktik. 

Bandung : Pustaka Setia 



 

 

Lampiran 1 : Surat Iijin Penelitian 

 

 

 

 



 

 

Lampiran 2 : Surat Balasan Ijin Penelitian 

 

 

 

 



 

Lampiran 3 : Berita Acara Bimbingan 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Lampiran 4 : Surat Sempro 

 
 

 

 

 

 

 



 

Lampiran 5 : Kuesioner Penelitian 

 

Kepada Yth.  
Responden  
Di tempat 
 
Dengan hormat  
 
Saya yang bertanda tangan di bawah ini : 
Nama : Nafisa Dina Amron 
Nim : 161500181 
 

Bermaksud akan mengadakan 
penelitian gunamemenuhitugas akhirmembuatskripsi 
dengan judul, Pengaruh Shooping Lifestyle Dan 
Fashion Involvemet Pada Mahasiswa PGSD Angkatan 
2017 Pengguna Applikasi Shopee FKIP UNIPA 
Surabaya.  

Penelitian ini 
bersifatakademiksehinggatidak akan menimbulkan 
akibat yang merugikan bagi responden.Mohon kiranya 
saudara/i  bersedia berpartisipasi untuk pengisian 
kuesioner ini. Atas partisipasi Saudara/i dalam mengisi 
daftar pertanyaan atau kuesioner ini, saya ucapkan 
terimakasih. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

A. Petunjuk pengisian kuesioner : 
 

1. Isilah data diri anda sesuai identitas. 
2. Pilih salah satu jawaban yang tersedia dengan memberi 
tanda (√).Pada masing-masing jawaban. 

Makna masing-masing jawaban  sebagai berikut : 
STS : Sangat Tidak Setuju  diberi skor  1 
TS  : Tidak Setuju   diberi skor  2 
RG : Ragu-ragu   diberi skor  3 

S : Setuju    diberi skor  4  
SS : Sangat Setuju    diberi skor  5 

 
3. Diharapkan tidak menjawab lebih dari satu pilihan 

jawaban. 
 

B. Identitas Responden  
1. Nama................. 

2. Apa jenis kelamin Anda? 

a. Laki-laki b.   Perempuan 

 

3. Berapa usia Anda………………… 

 

 

C. PERTANYAAN PENELITIAN 

 

1. Shopping Lifestyle  (X1) 
 

No Pernyataan  SS S RG TS   STS 

1 Apakah anda lebih menyukai 
membeli produk atau barang 
fashion yang ditayangkan 
melalui media online? 

 
 
 
 

    

2 Apakah dengan melihat 
tayangan  iklan anda 

     



 

mengetahui produk-produk 
terbaru? 

3 Dengan adanya promosi 
sehingga membuat anda 
tertarik membeli suatu produk 

     

4 Saya cenderung membeli 
produk model terbaru ketika 
saya melihatnya di applikasi 
Shopee 

     

5 Saya mencari dan berbelanja 
fashion merk tertentudi 
applikasi Shopee 

     

6 Saya membeli berbagai produk 
di applikasi Shopee 

     

7 Saya yakin bahwa dari produk 
yang saya beli di applikasi 
Shopee memiliki kualitas yang 
terbaik. 

     

8 Terkadang saya menyukai 
keluaran produk fashion model 
terbaru yang ada di Shopee 

     

9 Saya adalah salah satu orang 
yang memiliki gaya hidup 
tinggi ketika berbelanja di 
Shopee 

     

1
0 

Saya suka berbelanja applikasi 
Shopee karena lebih cepat dan 
praktis 

     

 

2. Fashion Involvement(X2) 

No Pernyataan SS S RG TS STS 

1 Barang yang dijual di shopee 
memiliki merek dan model 
terbaru. 

     



 

2 Shopee menyediakan produk-
produk (khususnya kebutuhan 
wanita) masa kini. 

     

3 Saya dapat mengetahui 
banyak model- model pakaian 
terbaru  ketika melihat melalui 
aplikasi shopee 

     

4 Fashion merupakan salah satu 
hal penting yang mendukung 
aktifitas saya 

     

5 Variasi produk fashion yang 
disediakan oleh 
shopeesangatberagam 

     

6 Apakah anda sering membeli 
produk fashion dishopee 
ketika ada gratis ongkirdi 
setiapbulannya? 

     

7 Saya suka membandingan 
model dan hargapakaian yang 
ada di shopeedengan toko 
pakaianlain. 

     

8 Ketika melihat produk fashion 
di shopee saya tertarik untuk 
membelinya karena harga 
murah dan terjangkau 

     

9 Barang-barang yang di jual 
shopee lebih banyak pilihan 
sehingga saya bisa memilih 
model- model yang saya 
inginkan 

 

     



 

10 Saya lebih tertarik membeli 
pakaian yang di jual shopee 
karena sesuai dengan ciri 
khas/ kegemaran saya 

     

 

3. Impulse Buying (Y) 
 

No Pernyataan SS S RG TS STS 

1 Saat berbelanja produk fashion 
di Shopee, saya cenderung 
membeli barang tanpa berpikir 
panjang 

     

2 Saya cenderung terobsesi 
membelanjakan  atau 
menghabiskan uang saya 
untuk belanja di applikasi 
Shopee. 

     

3 Saya sukamembeli 
produkbarang fashiondi 
shopeekarenaaman dan 
terpecaya 

     

4 Terkadang saya membeli 
produk barang di shopee 
karena dapat rekomendasi 
orang lain. 

     

5 Saya merasa senang ketika 
mencari barang fashion atau 
membeli produk di Shopee. 

     

6 Saya merasa puas dengan 
pelayanan yang diberikan oleh 
shopee karena tidak 

     



 

memerlukan waktu yang lama 

7 Saya sulit menahan diri ketika 
ada promo potonganharga dan 
potonganharga yang diberikan 
oleh Shopee 

     

8 Saya lebih sering membeli 
barang produk fashion secara 
online daripada beli langsung 
ditoko 

     

9 Barang-barang yang 
disediakan shopee lengkap 
sehingga saya tidak kesulitan 
mencari barang yang saya 
inginkan 

     

10 Fitur yang disediakan shopee 
lebih lengkap sehingga 
membuat saya lebih suka 
berbelanja di shopee 

     

 

 

 



 

 

Lampiran 6 : Matrix Penelitian 

 
 



 



 

 

Lampiran 7 : Tabulasi  

 

No 
Responden Shopping Lifestyle  

 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 Total 

1 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 46 

2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 36 

5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 3 44 

6 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 32 

7 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 34 

8 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 33 

9 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 36 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

11 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 35 

12 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 46 

13 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

14 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

15 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 45 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

17 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 46 

18 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

19 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

20 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 36 

21 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 44 



 

22 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 47 

23 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 44 

24 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 45 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

26 4 2 4 4 4 4 2 2 2 2 30 

27 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 38 

28 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 42 

29 4 5 5 5 4 4 3 3 4 4 41 

30 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 44 

31 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 38 

32 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 43 

33 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 36 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

35 4 3 4 3 4 4 5 5 4 4 40 

36 2 2 2 2 2 2 5 5 4 4 30 

37 2 2 2 2 2 2 3 3 3 3 24 

 
           

Fashion Involvement  

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 Total 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 



 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

4 3 3 3 3 3 4 4 3 3 33 

3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 35 

4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 34 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 20 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

4 4 4 4 3 3 3 2 2 4 33 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 3 3 3 3 3 4 4 3 3 33 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 34 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 3 3 3 4 4 3 4 3 3 34 

3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 33 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 4 3 3 3 4 4 3 4 4 35 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 



 

4 3 4 3 4 4 4 4 3 3 36 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 31 

3 4 3 4 3 3 4 3 4 4 35 

5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 48 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 20 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 45 

3 4 3 4 4 3 3 3 4 4 35 

 

 

 

 

 



 

 

Impulse Buying  

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Total 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 47 

5 4 5 5 4 3 3 3 3 3 38 

4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 38 

4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 38 

4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 42 

3 4 3 4 3 4 4 4 3 3 35 

3 4 4 3 4 3 4 4 3 3 35 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

4 3 4 5 4 4 4 4 4 4 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

4 4 3 5 4 4 4 5 4 4 41 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 48 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 47 



 

4 3 4 5 4 4 4 4 4 5 41 

5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 47 

4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 46 

4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 43 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49 

4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 41 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 48 

4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 42 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 47 

5 4 5 5 4 3 3 3 5 4 41 

4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 38 

4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 38 

4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 42 

3 4 3 4 3 4 4 4 3 4 36 

3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 36 



 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 37 

4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 44 

4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 43 

3 3 4 4 4 3 3 4 3 4 35 

 

 

 

 

 



 

Lampiran 8 : Hasil SPSS 

 

LAMPIRAN OUTPUT SPSS 

VALIDITAS SHOPPING LIFESTYLE (X1) 



 

VALIDITAS FASHION INVOLVEMENT (X2) 



 

VALIDITAS IMPLUSE BUYING (Y) 



 

 

RELIABILITAS SHOPPING LIFESTYLE (X1) 

 

 

 

 

RELIABILITAS FASHION INVOLVEMENT (X2)  

RELIABILITAS IMPLUSE BUYING (Y) 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ASUMSI KLASIK 

NORMALITAS 

 



 

MULTIKOLINERITAS 

 

HETEROSKEDASTISITAS 
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Lampiran 9 : Lembar Persetujuan 

 

 



 

 

Lampiran 10 : Berita Acara Bimbingan Revisi Skripsi 

 

 



 

 


