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KUESIONER 

 Kuesioner penelitian ini disusun dengan maksud 

untuk pencarian data penelitian skripsi dengan judul 

“PENGARUH KUALITAS PRODUK DAN 

PERESEPSI HARGA TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN EMINA COSMETICS DENGAN MINAT 

BELI SEBAGAI VARIABEL INTERVENING.” (Studi 

Pada Siswa Pengguna Produk Emina Cosmetics di MTsN 

2 Surabaya) yang disusun oleh Trisiya Martiyasari, 

Mahasiswi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Prodi Manajemen 

Universitas PGRI Adibuana Surabaya. 

 Oleh karena itu, mohon kesediaan anda untuk 

mengisi dengan sebenar-benarnya pertanyaan dalam 

kuesioner ini.  

 

 

PERTANYAAN VERIVIKASI 

Berilah tanda checklist (√ ) pada jawaban sesuai dengan 

keadaan.   

1. Sudah pernah membeli produk Emina cosmetics  

 

 

2. Sudah pernah menggunakan produk dari Emina 

cosmetics  

 

 

 

PERTANYAAN BAGIAN I 

Berilah keterangan mengenai profil dan tanda checklist 

(√ ) pada jawaban yang sesuai dengan keadaan. 

 

1. Nama : 

Pernah  Tidak Pernah  

Pernah  Tidak Pernah  
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2. Usia  :  

3. Uang saku perbulan : 

 

 

 

 

PERNYATAAN BAGIAN II 

Berilah tanda checklist (√ ) pada skor jawaban yang 

menurut anda paling sesuai dengan keadaan untuk masing-

masing item pertanyaan. 

 

Keterangan :  

(SS) Sangat Setuju   (TS) Tidak Setuju 

(S) Setuju   (STS) Sangat Tidak Setuju 

(RR) Ragu-Ragu 

 

Variabel Kualitas Produk (X1) 

No Pernyataan Jawaban  

SS S RR TS STS 

1 Produk Emina 

Cosmetics 

bermanfaat untuk 

saya 

     

2 Hasil Produk Emina 

cocok dengan tubuh 

saya 

     

3 Produk Emina 

Lebih menarik 

dibandingkan 

     

< Rp. 300.000 Rp. 300.000 – Rp. 450.000 

Rp.  450.000 – Rp. 600.000 ˃ Rp. 600.000 



11 

 

dengan Produk 

lainnya 

4 Produk Emina 

Menjual produk  

yang dijamin 

kualitasnya 

     

5 saya merasa Produk 

Emina Cosmetics 

dapat memberikan 

kenyaman pada saat 

dipakai 

     

6 Saya Merasa 

Produk Emina 

Cosmetics Tidak 

Mudah Rusak 

     

7 Saya merasa Produk 

Emina Cosmetics 

Inovatif 

     

 

Variabel Harga (X2) 

No Pernyataan Jawaban  

SS S RR TS STS 

1 Harga Produk 

Emina Cosmetics  

sesuai dengan 

Kualitasnya 
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2 Harga Produk 

Emina Cosmetics 

memenuhi harapan 

saya 

     

3 Semua pelanggan 

diperlakukan sama 

dengan harga 

Produk Emina 

Cosmetics   

     

4 Harga Produk 

Emina Cosmetics  

jelas dan dapat 

dimengerti  

     

5 Informasi harga 

dapat dimengerti 

dan dipahami 

     

6 Informasi harga 

lengkap, benar dan 

jujur 

     

7 Saya diberitahu 

tentang harga 

Produk Emina 

Cosmetics 
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Variabel Minat Beli (Y1) 

No Pernyataan Jawaban  

SS S RR TS STS 

1 Saya bersedia 

merekomendasikan 

Produk Emina Cosmetics 

kepada orang lain 

     

2 Saya memilih Produk 

Emina Cosmetics dalam 

memenuhi kebutuhan saya 

akan Cosmetics 

     

3 Saya menanyakan 

informasi Produk Emina 

Cosmetics kepada orang 

yang sudah 

menggunakannya 

     

4 saya tertarik untuk 

membeli Produk Emina 

Cosmetics karena tersedia 

banyak produk 

     

5 Saya mencari informasi 

mengenai produk Emina 

Cosmetics  yang saya 

minati 

     

 

Variabel Keputusan Pembelian (Y2) 
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No Pernyataan Jawaban  

SS S RR TS STS 

1 Saya memutuskan 

untuk melakukan 

pembelian Produk 

Emina Cosmetics 

karena produknya 

bagus 

     

2 Saya memutuskan 

untuk melakukan 

pembelian Produk 

Emina Cosmetics 

karena terdapat 

berbagai macam 

pilihan produk yang 

tersedia 

     

3 Saya memutuskan 

melakukan 

pembelian Produk 

Emina Cosmetics 

karena semakin 

banyak pembelian 

maka akan semakin 

banyak diskon yang 

diberikan.  

     

4 Saya memutuskan 

melakukan 

Pembelian Produk 

Emina Cosmetics 
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Karena kemudahan 

mendapatkan 

produk tersebut. 

5 Saya memutuskan 

melakukan 

pembelian Produk 

Emina Cosmetics 

karena 

menyediakan 

berbagai macam 

metode pembayaran 

yang mudah. 

     

 

 

 



 
 

 

 

Output Spss 

Uji Frekuensi 

X1_1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Ragu-Ragu 18 18.0 18.0 20.0 

Setuju 43 43.0 43.0 63.0 

Sangat Setuju 37 37.0 37.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

 

X1_2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Ragu-Ragu 17 17.0 17.0 19.0 

Setuju 48 48.0 48.0 67.0 

Sangat Setuju 33 33.0 33.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

 

X1_3 



 
 

 

 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Ragu-Ragu 21 21.0 21.0 23.0 

Setuju 38 38.0 38.0 61.0 

Sangat Setuju 39 39.0 39.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

 

 

 

X1_4 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Ragu-Ragu 17 17.0 17.0 19.0 

Setuju 45 45.0 45.0 64.0 

Sangat Setuju 36 36.0 36.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

 

 



 
 

 

 

X1_5 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Ragu-Ragu 17 17.0 17.0 19.0 

Setuju 52 52.0 52.0 71.0 

Sangat Setuju 29 29.0 29.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

 

X1_6 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Tidak Setuju 4 4.0 4.0 4.0 

Ragu-Ragu 17 17.0 17.0 21.0 

Setuju 47 47.0 47.0 68.0 

Sangat Setuju 32 32.0 32.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

 

X1_7 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 



 
 

 

 

Valid Tidak Setuju 4 4.0 4.0 4.0 

Ragu-Ragu 18 18.0 18.0 22.0 

Setuju 51 51.0 51.0 73.0 

Sangat Setuju 27 27.0 27.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

 

X2_1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Tidak Setuju 4 4.0 4.0 4.0 

Ragu-Ragu 9 9.0 9.0 13.0 

Setuju 47 47.0 47.0 60.0 

Sangat Setuju 40 40.0 40.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

 

X2_2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Tidak Setuju 4 4.0 4.0 4.0 

Ragu-Ragu 12 12.0 12.0 16.0 



 
 

 

 

Setuju 51 51.0 51.0 67.0 

Sangat Setuju 33 33.0 33.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

 

 

X2_3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Tidak Setuju 6 6.0 6.0 6.0 

Ragu-Ragu 10 10.0 10.0 16.0 

Setuju 44 44.0 44.0 60.0 

Sangat Setuju 40 40.0 40.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

 

 

X2_4 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Tidak Setuju 4 4.0 4.0 4.0 

Ragu-Ragu 12 12.0 12.0 16.0 



 
 

 

 

Setuju 55 55.0 55.0 71.0 

Sangat Setuju 29 29.0 29.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

 

X2_5 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Tidak Setuju 5 5.0 5.0 5.0 

Ragu-Ragu 20 20.0 20.0 25.0 

Setuju 42 42.0 42.0 67.0 

Sangat Setuju 33 33.0 33.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

X2_6 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Tidak Setuju 4 4.0 4.0 4.0 

Ragu-Ragu 15 15.0 15.0 19.0 

Setuju 44 44.0 44.0 63.0 

Sangat Setuju 37 37.0 37.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

 



 
 

 

 

X2_7 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Tidak Setuju 4 4.0 4.0 4.0 

Ragu-Ragu 11 11.0 11.0 15.0 

Setuju 43 43.0 43.0 58.0 

Sangat Setuju 42 42.0 42.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

 

 

Y1_1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Tidak Setuju 5 5.0 5.0 5.0 

Ragu-Ragu 14 14.0 14.0 19.0 

Setuju 45 45.0 45.0 64.0 

Sangat Setuju 36 36.0 36.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

Y1_2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 



 
 

 

 

Valid Tidak Setuju 6 6.0 6.0 6.0 

Ragu-Ragu 12 12.0 12.0 18.0 

Setuju 42 42.0 42.0 60.0 

Sangat Setuju 40 40.0 40.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

 

Y1_3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Tidak Setuju 6 6.0 6.0 6.0 

Ragu-Ragu 12 12.0 12.0 18.0 

Setuju 46 46.0 46.0 64.0 

Sangat Setuju 36 36.0 36.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

 

Y1_4 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Tidak Setuju 5 5.0 5.0 5.0 

Ragu-Ragu 13 13.0 13.0 18.0 



 
 

 

 

Setuju 47 47.0 47.0 65.0 

Sangat Setuju 35 35.0 35.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

 

 

 

Y1_5 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Tidak Setuju 4 4.0 4.0 4.0 

Ragu-Ragu 14 14.0 14.0 18.0 

Setuju 46 46.0 46.0 64.0 

Sangat Setuju 36 36.0 36.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

 

Y2_1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0 

Ragu-Ragu 12 12.0 12.0 13.0 



 
 

 

 

Setuju 45 45.0 45.0 58.0 

Sangat Setuju 42 42.0 42.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

 

Y2_2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0 

Ragu-Ragu 10 10.0 10.0 11.0 

Setuju 51 51.0 51.0 62.0 

Sangat Setuju 38 38.0 38.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

Y2_3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Ragu-Ragu 16 16.0 16.0 18.0 

Setuju 52 52.0 52.0 70.0 

Sangat Setuju 30 30.0 30.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

 



 
 

 

 

Y2_4 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0 

Ragu-Ragu 18 18.0 18.0 19.0 

Setuju 54 54.0 54.0 73.0 

Sangat Setuju 27 27.0 27.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

 

Y2_5 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Ragu-Ragu 15 15.0 15.0 15.0 

Setuju 46 46.0 46.0 61.0 

Sangat Setuju 39 39.0 39.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
 

 

Karakteristik reponden 

 



 
 

 

 

 

 

Jenis kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Laki-Laki 22 22.0 22.0 22.0 

Perempuan 78 78.0 78.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0 
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Validitas 
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Reliabilitas X1 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.917 7 

X2 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.933 7 

Y1 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.921 5 

Y2 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.899 5 
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UJI ASUMSI KLASIK, REGRESI LINEAR BERGANDA UJI T, UJI F, KOEFISIEN DETERMINASI 

SUBSTRUKTUR 1 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .408
a
 .167 .150 3.347 1.714 

a. Predictors: (Constant), Harga, Kualitas Produk 

b. Dependent Variable: Minat Beli 

 

 



 
 

 

 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 217.491 2 108.745 9.705 .000
b
 

Residual 1086.949 97 11.206   

Total 1304.440 99    

a. Dependent Variable: Minat Beli 

b. Predictors: (Constant), Harga, Kualitas Produk 

 

 



 
 

 

 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 9.061 2.697  3.360 .001   

Kualitas Produk .169 .078 .208 2.170 .032 .939 1.065 

Harga .232 .073 .304 3.179 .002 .939 1.065 

a. Dependent Variable: Minat Beli 
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parameters
a,b

 Mean .0000000 

Std. Deviation .93754568 

Most Extreme Differences Absolute .117 

Positive .085 

Negative -.117 

Test Statistic .117 

Asymp. Sig. (2-tailed) .002
c
 

Monte Carlo Sig. (2-tailed) Sig. .080
d
 

95% Confidence Interval Lower Bound .027 

Upper Bound .133 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 



 
 

 

 

d. Based on 100 sampled tables with starting seed 1335104164. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

Glejer 

Model Sig. 

1 (Constant) .009 

Kualitas Produk .072 

Harga .728 
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Susbtruktur 2 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .546
a
 .298 .276 2.526 1.705 

a. Predictors: (Constant), Minat Beli, Kualitas Produk, Harga 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 260.445 3 86.815 13.611 .000
b
 

Residual 612.305 96 6.378   



 
 

 

 

Total 872.750 99    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Minat Beli, Kualitas Produk, Harga 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 7.692 2.150  3.578 .001   

Kualitas Produk .121 .060 .181 2.003 .048 .895 1.117 

Harga .210 .058 .337 3.630 .000 .850 1.176 

Minat Beli .179 .077 .218 2.333 .022 .833 1.200 



 
 

 

 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

Glejer 

Model Sig. 

1 (Constant) .000 

Kualitas Produk .847 

Persepsi Harga .123 

Minat Beli .059 
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parameters
a,b

 Mean .0000000 

Std. Deviation 2.48694658 

Most Extreme Differences Absolute .055 

Positive .055 

Negative -.050 

Test Statistic .055 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200
c,d

 

Monte Carlo Sig. (2-tailed) Sig. .900
e
 

95% Confidence Interval Lower Bound .841 

Upper Bound .959 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

e. Based on 100 sampled tables with starting seed 2000000. 
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Responden 

Kualitas Produk 

Skor_X1 

Harga 

Skor_X2 

Minat Beli 

Skor_Y1 

Keputusan Pembelian 

Skor_Y2 X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X1_6 X1_7 X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6 X2_7 Y1_1 Y1_2 Y1_3 Y1_4 Y1_5 Y2_1 Y2_2 Y2_3 Y2_4 Y2_5 

Respondem_1 5 5 5 5 5 5 5 35 5 4 5 5 5 5 5 34 4 5 4 4 4 21 5 5 5 5 5 25 

Respondem_2 4 4 4 4 4 4 4 28 4 4 4 4 5 5 5 31 5 4 4 4 4 21 4 4 4 4 4 20 

Respondem_3 5 4 5 5 5 5 4 33 5 5 5 5 4 5 5 34 4 5 5 5 5 24 4 5 4 4 5 22 

Respondem_4 4 4 5 5 5 5 4 32 5 5 5 5 5 5 5 35 4 5 5 5 5 24 5 5 5 5 5 25 

Respondem_5 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 5 4 5 5 5 34 4 4 4 5 5 22 5 5 5 5 5 25 

Respondem_6 4 5 5 4 4 5 4 31 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 4 4 5 23 5 4 4 4 4 21 

Respondem_7 5 5 5 5 4 4 5 33 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 5 4 4 23 5 5 5 5 5 25 

Respondem_8 4 4 4 5 4 4 4 29 5 5 5 5 5 5 5 35 4 4 5 4 4 21 5 5 5 5 5 25 

Respondem_9 4 4 5 5 5 5 2 30 5 4 5 5 4 4 4 31 4 5 5 5 5 24 4 4 4 4 4 20 

Respondem_10 4 3 4 5 5 4 4 29 5 5 5 5 5 5 5 35 3 4 5 5 4 21 5 5 5 5 5 25 

Respondem_11 5 4 5 4 5 4 4 31 5 5 5 5 5 5 5 35 4 5 4 5 4 22 5 5 5 5 5 25 

Respondem_12 5 5 5 5 4 5 4 33 5 5 5 5 4 4 4 32 5 5 5 4 5 24 4 4 4 4 4 20 

Respondem_13 4 4 3 5 4 5 4 29 2 2 2 2 2 2 2 14 3 3 3 3 3 15 5 5 5 5 4 24 

Respondem_14 5 5 5 4 5 4 4 32 3 3 4 4 5 5 5 29 5 5 4 5 4 23 5 5 5 5 5 25 

Respondem_15 5 5 5 4 5 4 5 33 4 3 4 4 5 4 4 28 5 5 4 5 4 23 5 5 5 5 5 25 

Respondem_16 4 4 4 5 4 5 5 31 4 4 4 4 4 4 4 28 4 4 5 4 5 22 5 4 5 5 4 23 

Respondem_17 5 5 5 5 4 4 4 32 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 5 4 4 23 4 4 4 4 3 19 

Respondem_18 5 5 5 4 4 5 4 32 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 4 4 5 23 5 4 4 4 4 21 

Respondem_19 5 5 4 5 4 5 5 33 4 4 4 4 5 5 5 31 5 4 5 4 5 23 4 5 3 3 5 20 

Respondem_20 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 5 5 5 5 5 35 2 2 2 2 2 10 5 5 5 5 5 25 

Respondem_21 5 5 5 5 5 3 3 31 5 5 5 4 4 4 4 31 4 5 5 4 5 23 4 5 5 4 4 22 

Respondem_22 4 4 4 4 4 4 4 28 5 4 4 5 5 5 4 32 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 

Respondem_23 5 5 5 5 5 5 5 35 4 4 4 4 4 5 5 30 5 5 5 5 5 25 5 5 4 5 5 24 

Respondem_24 4 4 4 4 4 4 4 28 5 5 5 5 4 5 4 33 4 4 4 4 5 21 4 5 4 4 4 21 

Respondem_25 4 4 4 4 4 4 4 28 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

Respondem_26 3 3 3 3 3 4 3 22 4 4 4 4 4 5 5 30 2 2 2 2 2 10 5 5 4 5 5 24 

Respondem_27 3 3 3 4 3 3 4 23 5 5 5 5 5 5 4 34 5 4 5 5 5 24 5 5 4 4 5 23 

Respondem_28 3 3 3 3 3 3 3 21 5 5 5 4 5 4 4 32 3 3 3 3 3 15 4 4 4 4 4 20 



 
 

 

 

Respondem_29 4 4 4 3 3 2 2 22 4 4 4 5 4 5 5 31 5 5 5 5 5 25 5 5 4 5 5 24 

Respondem_30 3 3 3 4 4 4 4 25 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

Respondem_31 4 4 4 4 4 4 4 28 4 4 4 4 4 4 5 29 5 5 4 5 5 24 5 5 4 5 4 23 

Respondem_32 4 4 4 3 4 3 4 26 5 5 5 5 5 5 3 33 4 3 4 5 4 20 5 4 4 4 4 21 

Respondem_33 3 3 3 3 3 3 3 21 5 5 5 5 5 5 5 35 3 3 3 3 3 15 5 5 5 5 5 25 

Respondem_34 5 5 4 4 4 4 4 30 4 4 4 4 4 4 4 28 2 2 2 2 2 10 5 4 4 4 5 22 

Respondem_35 4 4 4 4 4 4 4 28 4 4 4 4 4 4 4 28 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 

Respondem_36 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

Respondem_37 4 3 4 3 4 4 3 25 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

Respondem_38 2 2 2 2 2 2 2 14 3 3 3 3 3 3 3 21 5 5 5 5 5 25 3 3 3 3 3 15 

Respondem_39 5 5 5 5 5 5 5 35 4 4 4 3 3 4 3 25 5 5 5 5 4 24 5 4 4 4 5 22 

Respondem_40 4 4 3 4 3 3 4 25 4 4 4 3 3 4 4 26 5 4 5 5 4 23 5 4 3 3 3 18 

Respondem_41 4 4 3 4 4 4 4 27 4 4 4 4 4 4 4 28 4 4 4 4 4 20 4 4 4 3 3 18 

Respondem_42 3 3 3 3 3 3 3 21 3 3 3 3 3 3 4 22 4 4 4 4 3 19 4 3 4 3 4 18 

Respondem_43 3 3 4 4 4 4 4 26 4 4 4 3 3 4 4 26 4 4 5 4 5 22 4 5 4 4 4 21 

Respondem_44 4 4 3 4 4 4 3 26 4 4 4 4 4 4 4 28 3 4 3 4 3 17 4 3 4 4 4 19 

Respondem_45 2 2 2 2 2 2 2 14 2 2 2 2 2 2 2 14 2 2 2 2 2 10 3 4 3 4 4 18 

Respondem_46 3 3 3 3 3 4 4 23 4 4 4 4 4 4 4 28 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 

Respondem_47 4 4 4 4 3 2 4 25 3 3 3 3 3 3 3 21 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

Respondem_48 4 4 4 3 4 3 4 26 4 4 4 4 2 4 4 26 3 4 4 4 4 19 4 4 3 4 4 19 

Respondem_49 5 5 5 5 5 5 3 33 4 4 4 4 3 4 4 27 4 5 4 5 5 23 5 5 4 4 4 22 

Respondem_50 4 4 3 3 3 4 3 24 3 3 3 3 3 3 4 22 4 4 5 4 4 21 4 4 5 4 5 22 

Respondem_51 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 5 5 5 25 5 5 4 4 4 22 

Respondem_52 4 4 4 4 4 4 4 28 4 4 4 4 4 4 4 28 4 5 5 4 4 22 4 4 5 5 5 23 

Respondem_53 3 3 3 3 3 3 3 21 5 5 5 4 4 5 5 33 4 5 4 4 4 21 4 4 4 4 5 21 

Respondem_54 5 5 5 5 5 5 5 35 3 3 3 4 4 3 4 24 5 5 5 5 5 25 5 5 5 4 5 24 

Respondem_55 5 5 5 5 5 5 5 35 4 4 4 4 4 4 4 28 5 5 5 5 5 25 5 5 5 4 5 24 

Respondem_56 4 4 4 4 4 4 4 28 4 3 4 4 3 4 4 26 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 5 21 

Respondem_57 5 5 5 5 5 5 5 35 4 4 4 4 4 3 4 27 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

Respondem_58 3 3 3 3 3 3 3 21 4 4 4 4 4 4 5 29 5 5 5 5 5 25 3 3 3 3 3 15 



 
 

 

 

Respondem_59 4 4 4 4 4 3 4 27 4 4 4 4 4 4 4 28 4 4 4 4 4 20 4 4 5 4 5 22 

Respondem_60 3 4 4 4 4 3 4 26 5 5 5 4 4 5 3 31 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

Respondem_61 3 3 3 4 4 4 3 24 5 5 5 4 4 5 5 33 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 

Respondem_62 3 4 4 4 4 3 4 26 3 3 3 3 3 3 3 21 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

Respondem_63 4 4 4 4 3 4 3 26 4 4 4 4 4 4 4 28 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

Respondem_64 3 3 3 4 4 4 4 25 4 3 4 3 3 3 4 24 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 

Respondem_65 4 4 4 3 3 4 4 26 3 4 4 4 4 3 5 27 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 

Respondem_66 3 4 3 4 4 3 3 24 4 4 4 5 4 4 4 29 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

Respondem_67 3 3 3 3 3 4 4 23 4 4 4 4 5 4 5 30 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

Respondem_68 3 3 3 4 4 4 4 25 4 3 3 4 3 4 5 26 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

Respondem_69 4 4 4 4 4 4 4 28 4 4 4 4 4 4 5 29 3 3 4 4 4 18 4 4 3 3 4 18 

Respondem_70 3 4 3 4 4 4 4 26 4 5 4 4 4 4 4 29 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 

Respondem_71 4 4 4 5 4 4 4 29 4 4 5 4 4 4 4 29 4 4 4 4 5 21 4 4 4 4 5 21 

Respondem_72 5 5 5 4 4 4 4 31 2 2 2 2 2 2 2 14 2 2 2 2 4 12 2 2 2 2 4 12 

Respondem_73 4 4 3 5 5 5 5 31 4 4 4 4 5 5 5 31 4 4 2 4 4 18 4 4 2 4 4 18 

Respondem_74 4 4 4 3 4 3 4 26 4 4 5 4 3 3 4 27 4 4 3 3 5 19 4 4 3 3 5 19 

Respondem_75 5 5 4 4 4 4 4 30 5 4 4 5 3 3 3 27 3 3 3 3 4 16 4 4 4 4 4 20 

Respondem_76 5 4 5 3 4 4 3 28 5 4 4 5 3 3 3 27 4 4 4 4 4 20 3 3 3 3 4 16 

Respondem_77 5 4 5 4 4 3 3 28 4 4 4 4 4 4 4 28 5 5 4 5 4 23 4 4 4 4 3 19 

Respondem_78 4 5 4 4 3 4 3 27 4 4 5 3 4 4 5 29 5 4 4 4 4 21 5 4 4 4 4 21 

Respondem_79 4 4 4 5 5 5 5 32 5 4 5 4 3 4 3 28 5 5 5 5 4 24 3 4 4 3 4 18 

Respondem_80 5 4 4 3 3 3 3 25 5 5 4 4 4 4 4 30 5 4 4 4 4 21 4 4 4 4 5 21 

Respondem_81 5 5 4 4 4 4 4 30 4 5 5 4 4 3 4 29 5 5 4 4 3 21 4 4 3 4 4 19 

Respondem_82 5 4 5 5 5 5 5 34 5 4 5 5 3 4 4 30 4 5 5 3 4 21 4 4 4 3 4 19 

Respondem_83 5 4 5 5 5 5 5 34 4 4 3 5 4 4 4 28 4 3 5 4 4 20 4 4 4 4 4 20 

Respondem_84 4 4 5 5 4 4 5 31 4 4 4 4 4 4 5 29 4 4 4 4 4 20 5 4 4 4 3 20 

Respondem_85 4 5 5 4 4 5 4 31 4 4 5 4 3 4 3 27 4 5 4 3 4 20 3 4 4 3 4 18 

Respondem_86 5 5 4 4 4 4 5 31 4 5 5 4 4 4 4 30 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 

Respondem_87 4 5 4 5 4 4 5 31 4 4 2 4 4 3 4 25 4 4 3 4 4 19 4 4 3 4 4 19 

Respondem_88 4 4 5 4 4 5 4 30 5 4 4 3 3 4 4 27 4 4 4 3 3 18 4 4 4 3 3 18 



 
 

 

 

Respondem_89 4 5 4 4 4 5 5 31 4 4 5 4 4 4 4 29 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 

Respondem_90 4 5 5 5 5 4 5 33 5 4 5 4 4 4 4 30 4 4 4 4 3 19 4 4 4 4 3 19 

Respondem_91 5 5 5 5 5 5 4 34 5 5 4 4 4 4 5 31 5 4 4 5 3 21 5 4 4 5 3 21 

Respondem_92 5 4 4 4 4 5 4 30 5 5 4 4 5 4 5 32 5 4 4 4 4 21 5 4 4 4 4 21 

Respondem_93 4 5 5 4 4 5 4 31 4 4 3 4 5 5 5 30 3 5 4 4 4 20 3 5 4 4 4 20 

Respondem_94 4 4 5 4 5 4 5 31 2 2 2 2 2 2 2 14 4 5 4 4 5 22 4 5 4 4 5 22 

Respondem_95 4 4 5 5 5 5 5 33 4 5 5 4 4 4 4 30 5 5 5 4 4 23 5 5 5 4 4 23 

Respondem_96 4 3 4 5 5 4 4 29 5 4 5 4 5 5 5 33 5 4 5 4 5 23 5 4 5 4 5 23 

Respondem_97 5 4 5 4 4 4 4 30 3 3 3 3 3 3 3 21 4 4 4 5 4 21 4 4 4 5 4 21 

Respondem_98 5 4 5 4 4 4 5 31 4 4 4 4 5 5 5 31 4 4 4 5 5 22 4 5 4 4 5 22 

Respondem_99 5 5 5 5 4 4 4 32 4 4 2 4 5 5 5 29 4 2 4 5 5 20 5 5 5 4 4 23 

Respondem_100 5 4 4 5 5 5 5 33 5 4 4 4 5 5 5 32 4 4 4 5 5 22 4 4 5 4 4 21 

                              


