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ABSTRACT 

 

This research was conducted aiming to determine the effect of 

experiential marketing and interior design on consumer purchasing 

decisions at Tanpapintu Caffe Shop Wonoayu Sidoarjo. In this study, the 

sample used was 120 Tanpapintu Caffe Shop consumers. The sampling 

technique used is nonprobability sampling with incidental sampling. In 

this study the data analysis techniques used are validity test, reliability 

test, classic assumption test, t test, and f test. 

In this study the results obtained, experiential marketing and 

interior design partially influence consumer purchasing decisions at 

Tanpapintu Coffe Shop Wonoayu Sidoarjo, using t test with a significant 

value of <0.05. Experiental marketing and interior design simultaneously 

influence consumer purchasing decisions at Tanpapintu Coffe Shop 

Wonoayu Sidoarjo, using the f test with a significant value <0.05. With 

these results stated that hypothesis testing can be accepted and proven 

true. To improve consumer purchasing decisions requires experiential 

marketing that can attract consumers' interest and interior design that 

can add to the comfort of consumers to enjoy the dishes that are ordered. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini dilakukan bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh experiental marketing dan desain interior terhadap 

keputusan pembelian konsumen di Tanpapintu Caffe Shop 

Wonoayu Sidoarjo. Dalam penelitian ini, sampel yang digunakan 

adalah konsumen Tanpapintu Caffe Shop sebanyak 120 orang. 

Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah 

nonprobability sampling dengan jenis sampling insidental 

sampling. Dalam penelitian ini teknik analisis data yang 

digunakan adalah uji validitas, uji reabilitas, uji asumsi klasik, uji 

t, dan uji f. 

Pada penelitian ini diperoleh hasil, experiental marketing 

dan desain interior secara parsial berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian konsumen di Tanpapintu Coffe Shop 

Wonoayu Sidoarjo, menggunakan uji t dengan nilai signifikan 

sebesar <0,05. Experiental marketing dan desain interior secara 

simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen 

di Tanpapintu Coffe Shop    Wonoayu Sidoarjo, menggunakan uji 

f dengan nilai signifikan <0,05. Dengan hasil tersebut menyatakan 

bahwa pengujian hipotesis dapat diterima dan dibuktikan 

kebenaranya. Untuk meningkatkan keputusan pembelian 

konsumen diperlukan experiental marketing yang dapat menarik 

minat konsumen serta desain interior yang dapat menambah rasa 

nyaman konsumen untuk menikmati hidangan yang diatawrkan. 

 

Kata Kunci: Experiental marketing, desain interior, keputusan 

pembelian. 
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