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Lampiran 11 

KUISIONER 

 

Yth. Responden Kuisioner 

 

Dalam rangka memenuhi data tugas akhir saya dengan penelitian 

berjudul “Pengaruh Shopping Style Character terhadap Online 

Repurchase Intention dengan Perceived Value sebagai Variabel 

Intervening (Studi Kasus pada Mahasiswa Program Studi 

Manajemen Angkatan 2016 Fakultas Ekonomi Universitas PGRI 

Adi Buana Surabaya)”. Saya mengharapkan peran dan 

ketersediaanan Saudara untuk berkenan mengisi daftar kuisioner 

yang diberikan. Atas partisipasi dan kerjasama Saudara. Saya 

ucapkan terima kasih. 

 

I. Identitas Responden  

a. Nama  :           *) (*)boleh tidak diisi) 

b. Jenis Kelamin  : L/P      *) (*)coret yang tidak perlu) 

c. Usia   :   tahun  

d. Media elektronik yang sering digunakan untuk 

berbelanja online?  

            PC/Laptop            Smartphone  

e. Barang apa yang sering anda beli saat berbelanja 

online?  

                 baju           sepatu            kosmetik           lain-lain 

f. Seberapa sering anda melakukan transaksi atau 

berbelanja online dalam kurun waktu 2 bulan 

terakhir?  

               3-4 kali              > 5 kali  

 



 
 

*) Berikan tanda centang pada kotak yang disediakan sesuai 

jawaban Anda 

 

II. Petunjuk Pengisian  

Baca dan pahamilah pernyataan-pernyataan dibawah ini, 

pilihlah salah satu alternatif jawaban yang menurut anda 

sesuai dengan memberi tanda (√) pada kolom yang tersedia 

dengan keterangan sebagai berikut:  

SS : Sangat Setuju  

S : Setuju  

KS : Kurang Setuju 

TS : Tidak Setuju  

STS : Sangat Tidak Setuju 

  



 
 

Daftar Kuisioner  

 

Variabel Shopping Style Character (X) 

 

No. Pernyataan STS TS KS S SS 

1. Saat berbelanja online, 

mendapat kualitas yang baik 

sangat penting bagi saya 

     

2. Saat berbelanja online, saya 

lebih senang membeli produk 

merek terkenal 

     

3. Saya selalu up to date dengan 

trend fashion 

     

4. Saat berbelanja online, saya 

lebih memilih barang dengan 

harga yang murah 

     

5. Berbelanja melalui online 

adalah salah satu kegiatan 

yang menyenangkan bagi 

saya 

     

6. Saya tidak peduli dengan 

banyaknya pengeluaran saat 

berbelanja online 

     

7. Banyak merk yang ada di 

online shop membuat saya 

bingung dalam memilih 

     

8. Saya memiliki merek favorit 

lebih dari satu 

     

 

 



 
 

Variabel Perceived Value (Z) 

 

No. Pernyataan STS TS KS S SS 

1. 

Saya merasa senang saat 

berbelanja melalui online 

shop 

     

2. 
Saya memiliki kesan baik 

saat berbelanja online 
     

3. 
Saya merasa pelayanan 

semua online shop itu baik 
     

4. 
Belanja melalui online shop 

harganya murah 
     

 

Variabel Repurchase Intention (Y) 

No. Pernyataan STS TS KS S SS 

1. Saya sering berbelanja 

online karena mudah dan 

cepat 

     

2. Saya mereferensikan 

produk yang ada di situs 

online kepada orang lain 

     

3. Saya lebih memilih 

berbelanja online untuk 

memenuhi kebutuhan 

     

4. Saya selalu membaca detail 

barang / produk sebelum 

membeli 
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TABULASI DATA KUISIONER  

 

Hasil Responden Variabel Shopping Style Character 

 

Shopping Style Character 
Total 

X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 

3 4 1 4 4 4 2 3 25 

3 4 3 4 4 4 4 3 29 

2 5 3 2 2 2 2 2 20 

4 1 4 3 3 3 4 4 26 

2 4 2 3 3 3 5 2 24 

3 2 4 3 3 3 4 3 25 

1 4 1 2 2 2 2 1 15 

1 5 1 2 2 2 4 1 18 

2 2 3 3 3 3 2 2 20 

4 5 4 2 2 2 4 4 27 

2 4 3 3 3 3 4 2 24 

3 3 4 3 3 3 3 3 25 

2 2 3 3 3 2 3 2 20 

1 4 3 1 5 2 3 1 20 

4 5 5 3 2 1 3 4 27 

2 4 2 4 4 5 4 2 27 

1 4 3 4 1 5 2 1 21 

3 5 4 4 1 5 4 3 29 

2 1 2 3 3 5 2 2 20 

4 1 4 1 1 2 4 4 21 

1 2 3 2 2 2 5 1 18 

3 4 2 3 3 4 4 3 26 

3 4 3 4 4 3 4 3 28 

4 2 3 1 1 1 3 4 19 

2 2 1 1 1 1 1 2 11 

1 5 1 4 4 1 2 1 19 

1 2 1 4 4 5 3 1 21 

2 3 2 1 1 2 3 2 16 



 
 

4 4 4 3 3 1 1 4 24 

2 4 2 3 3 3 3 2 22 

1 2 2 1 1 2 2 1 12 

1 2 1 1 1 2 2 1 11 

4 4 4 2 3 2 4 4 27 

2 1 2 3 3 2 4 2 19 

2 4 1 3 3 2 3 2 20 

3 5 4 3 1 2 2 3 23 

5 3 5 5 4 5 5 5 37 

2 3 2 5 4 5 5 2 28 

4 2 4 5 2 5 5 4 31 

5 5 5 3 1 3 3 5 30 

1 4 1 5 2 5 5 1 24 

2 4 1 1 3 1 1 2 15 

2 3 2 2 4 2 2 2 19 

2 2 1 2 4 2 2 2 17 

1 4 1 3 4 3 3 1 20 

3 4 1 3 5 3 3 3 25 

4 1 4 5 1 5 5 4 29 

4 3 4 2 1 2 2 4 22 

5 5 5 3 5 3 3 5 34 

4 3 3 2 1 2 2 4 21 

5 4 4 4 1 4 4 5 31 

1 2 2 3 3 4 3 1 19 

1 4 4 4 2 2 1 1 19 

2 3 4 3 3 3 2 2 22 

1 1 2 2 2 2 2 1 13 

1 2 1 1 1 1 1 1 9 

4 5 4 3 3 3 3 4 29 

1 2 2 2 2 2 2 1 14 

1 2 1 5 5 5 5 1 25 

3 1 3 3 5 3 3 3 24 

5 3 5 4 4 4 4 5 34 

1 3 2 1 1 1 1 1 11 

5 3 4 5 5 5 5 5 37 

4 3 4 3 3 3 3 4 27 

2 3 1 4 4 4 4 2 24 



 
 

1 1 4 4 4 4 4 1 23 

2 3 1 4 4 4 4 2 24 

1 3 3 5 5 5 5 1 28 

4 3 2 5 5 5 5 4 33 

5 3 1 1 3 4 2 5 24 

4 3 3 1 1 1 1 4 18 

5 3 5 5 1 4 2 5 30 

1 2 2 3 3 3 3 1 18 

2 4 5 2 2 1 1 2 19 

1 3 2 5 3 2 4 1 21 

4 4 4 5 5 5 5 4 36 

1 4 4 4 4 4 4 1 26 

4 3 4 5 5 5 5 4 35 

5 4 5 5 5 5 5 5 39 

4 3 4 4 4 4 4 4 31 

3 3 4 5 5 5 5 3 33 

4 3 4 4 4 4 4 4 31 

1 3 1 2 2 2 2 1 14 

2 4 1 1 1 1 1 2 13 

4 3 4 4 4 4 4 4 31 

2 3 1 4 4 4 4 2 24 

5 2 4 3 1 3 3 5 26 

1 3 2 1 1 1 1 1 11 

3 3 4 5 5 5 5 3 33 

5 1 4 2 2 2 1 5 22 

2 4 3 5 5 5 5 2 31 

4 4 4 1 1 1 2 4 21 

4 4 3 1 1 1 2 4 20 

2 2 2 4 2 2 4 2 20 

5 4 3 2 2 3 1 5 25 

2 4 1 4 5 5 4 2 27 

5 1 2 5 4 3 4 5 29 

3 1 4 4 3 3 3 3 24 

4 1 4 3 1 2 4 4 23 

1 3 1 2 2 3 4 1 17 

4 1 3 1 2 5 3 4 23 

1 1 2 4 2 3 3 1 17 



 
 

1 5 2 5 5 5 5 1 29 

4 5 4 5 5 5 5 4 37 

1 4 2 4 4 4 2 1 22 

5 5 5 5 5 5 4 5 39 

1 2 1 4 4 4 4 1 21 

1 2 1 2 2 2 4 1 15 

5 4 5 4 4 4 5 5 36 

5 4 5 4 4 4 5 5 36 

5 4 5 4 3 4 5 5 35 

4 5 5 5 5 5 5 4 38 

1 1 2 3 3 3 3 1 17 

3 4 4 4 2 4 5 3 29 

2 4 4 4 2 4 5 2 27 

 

  



 
 

 

Hasil Responden Variabel Perceived Value 

 
Perceived Value 

Total  
Z1 Z2 Z3 Z4 

3 1 4 2 10 

4 4 2 3 13 

4 4 5 2 15 

4 2 1 3 10 

4 4 5 5 18 

4 5 2 2 13 

2 4 2 3 11 

2 4 3 4 13 

3 4 2 2 11 

3 4 5 4 16 

1 5 4 3 13 

2 4 5 5 16 

2 2 2 2 8 

3 4 2 3 12 

4 4 5 4 17 

2 4 1 3 10 

3 4 4 3 14 

1 2 5 4 12 

4 5 1 1 11 

1 2 1 1 5 

1 1 5 4 11 

3 4 4 3 14 

2 4 3 3 12 

2 2 3 2 9 

3 2 1 1 7 

3 2 5 4 14 

4 5 4 5 18 

1 1 3 2 7 

2 3 4 3 12 

2 4 3 2 11 

2 3 2 1 8 

3 4 1 5 13 



 
 

3 4 3 2 12 

1 1 1 2 5 

4 5 3 3 15 

3 2 4 2 11 

3 1 2 5 11 

3 5 3 2 13 

3 1 2 5 11 

3 2 2 2 9 

5 4 2 2 13 

3 2 5 5 15 

4 2 1 1 8 

3 2 5 5 15 

4 4 4 4 16 

3 4 2 2 11 

3 4 5 5 17 

3 5 5 5 18 

2 4 2 2 10 

1 3 2 2 8 

3 5 4 4 16 

3 5 2 2 12 

3 5 4 4 16 

3 5 5 5 18 

2 2 2 2 8 

4 5 4 4 17 

3 5 5 5 18 

1 3 2 2 8 

4 5 2 2 13 

2 2 1 1 6 

4 1 4 4 13 

3 1 5 5 14 

3 4 5 5 17 

4 3 4 4 15 

5 5 4 4 18 

4 4 2 2 12 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 3 5 5 17 



 
 

5 5 4 4 18 

1 1 5 5 12 

4 3 5 5 17 

3 5 2 2 12 

2 2 5 5 14 

3 4 5 5 17 

2 2 5 5 14 

4 5 4 4 17 

1 3 4 4 12 

3 4 5 5 17 

4 5 4 4 17 

3 4 4 4 15 

4 5 3 5 17 

3 4 1 2 10 

3 4 5 5 17 

5 5 5 5 20 

4 4 4 4 16 

1 1 1 4 7 

3 3 3 4 13 

4 4 4 4 16 

1 1 1 1 4 

4 4 5 5 18 

1 1 4 5 11 

5 4 4 4 17 

3 3 1 2 9 

3 5 3 4 15 

4 5 5 5 19 

5 5 2 3 15 

4 5 4 4 17 

5 5 4 4 18 

1 5 2 4 12 

1 2 5 3 11 

2 1 1 2 6 

5 2 1 1 9 

3 2 4 4 13 

1 5 4 5 15 

4 2 5 5 16 



 
 

4 5 1 4 14 

4 2 1 3 10 

5 2 1 3 11 

4 2 5 5 16 

1 2 2 2 7 

4 5 4 2 15 

4 5 2 1 12 

5 2 5 5 17 

5 4 3 5 17 

 

  



 
 

Hasil Responden Variabel Online Repurchase Intention 

 
Online Repurchase Intention 

Total  
Y1 Y2 Y3 Y4 

3 3 4 1 11 

2 4 4 3 13 

4 3 5 3 15 

2 2 1 4 9 

3 4 5 2 14 

5 5 2 4 16 

3 4 4 1 12 

4 2 5 1 12 

4 4 2 3 13 

4 4 5 4 17 

5 3 4 3 15 

4 4 5 4 17 

4 1 2 1 8 

3 3 4 1 11 

4 2 5 2 13 

4 3 4 1 12 

4 4 4 5 17 

2 2 5 5 14 

5 5 1 5 16 

3 2 1 5 11 

4 3 4 5 16 

4 4 4 5 17 

3 4 4 5 16 

3 2 2 5 12 

4 2 1 5 12 

2 2 5 1 10 

5 5 2 1 13 

2 1 3 2 8 

3 3 5 4 15 

4 4 4 2 14 

3 3 2 2 10 

3 4 2 1 10 

5 4 4 4 17 



 
 

1 1 1 2 5 

5 5 4 1 15 

2 2 5 4 13 

4 1 3 4 12 

4 5 3 2 14 

5 1 2 4 12 

5 4 5 5 19 

5 5 4 1 15 

4 4 4 1 13 

4 4 2 2 12 

4 4 2 1 11 

4 4 4 1 13 

4 4 4 1 13 

4 4 1 4 13 

3 3 3 4 13 

2 2 5 5 14 

1 1 2 3 7 

3 3 4 4 14 

2 3 2 2 9 

3 3 4 4 14 

3 3 3 4 13 

1 2 1 2 6 

3 3 2 1 9 

3 3 5 4 15 

1 1 2 2 6 

3 3 2 1 9 

1 2 1 3 7 

3 3 3 5 14 

3 3 3 2 11 

3 3 3 4 13 

1 3 3 4 11 

5 5 3 1 14 

4 4 1 4 13 

4 4 3 1 12 

1 3 3 3 10 

3 4 3 2 12 

5 4 3 1 13 



 
 

1 1 5 3 10 

4 3 3 5 15 

2 3 2 2 9 

3 3 4 5 15 

3 1 3 2 9 

2 2 4 4 12 

4 4 4 4 16 

5 3 3 3 14 

3 3 4 4 14 

4 4 3 4 15 

3 2 3 4 12 

5 4 3 4 16 

4 3 1 4 12 

4 3 4 4 15 

5 4 5 5 19 

4 4 3 4 15 

1 1 2 1 5 

3 3 3 3 12 

4 4 3 4 15 

1 1 1 3 6 

4 4 4 4 16 

1 1 4 1 7 

4 4 4 4 16 

4 4 2 3 13 

5 4 4 3 16 

5 5 4 5 19 

3 4 2 3 12 

4 4 3 3 14 

5 5 3 5 18 

1 1 2 1 5 

1 1 3 1 6 

3 3 1 4 11 

4 5 1 4 14 

4 4 4 4 16 

1 2 4 1 8 

4 1 3 3 11 

5 4 5 2 16 



 
 

2 4 2 2 10 

5 1 4 5 15 

5 4 4 4 17 

2 2 4 2 10 

4 4 5 4 17 

5 1 1 4 11 

4 5 4 5 18 

3 5 5 2 15 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

Lampiran 13 

 

HASIL OUTPUT AMOS  

 

Uji Validitas  

 

Standardized Regression Weights: (Group number 1 - Default 

model) 

   Estimate 

PV <--- SSC ,893 

ORI <--- PV ,714 

ORI <--- SSC ,227 

x8 <--- SSC ,771 

x7 <--- SSC ,748 

x6 <--- SSC ,842 

x5 <--- SSC ,901 

x4 <--- SSC ,883 

x3 <--- SSC ,868 

x2 <--- SSC ,763 

x1 <--- SSC ,556 

y1 <--- PV ,793 

y2 <--- PV ,789 

y3 <--- PV ,681 

y4 <--- PV ,765 



 
 

   Estimate 

y5 <--- ORI ,867 

y6 <--- ORI ,765 

y7 <--- ORI ,900 

y8 <--- ORI ,872 

 

Uji Reliabilitas 

 

 

 

 Loadings Error SUM(Loadings)^2 CR 

x8 <--- SSC 0,771 0,223 40,094224 0,973203 

x7 <--- SSC 0,748 0,184     

x6 <--- SSC 0,842 0,14     

x5 <--- SSC 0,901 0,069     

x4 <--- SSC 0,883 0,07     

x3 <--- SSC 0,868 0,091     

x2 <--- SSC 0,763 0,138     

x1 <--- SSC 0,556 0,189     

y1 <--- PV 0,793 0,152 9,168784 0,940023 

y2 <--- PV 0,789 0,095     

y3 <--- PV 0,681 0,154     

y4 <--- PV 0,765 0,184     

y5 <--- ORI 0,867 0,062 11,587216 0,967438 

y6 <--- ORI 0,765 0,166     

y7 <--- ORI 0,9 0,072     

y8 <--- ORI 0,872 0,09     



 
 

Modification Indices  

 

Covariances: (Group number 1 - Default model) 

 

   M.I. Par Change 

e15 <--> e16 6,562 ,027 

e13 <--> e18 5,936 -,014 

e13 <--> e15 6,511 -,026 

e10 <--> e11 11,832 ,042 

e8 <--> e17 15,627 ,052 

e8 <--> e15 6,016 -,036 

e8 <--> e13 15,141 ,056 

e8 <--> e11 4,871 ,038 

e8 <--> e10 12,555 ,050 

e7 <--> e17 11,155 ,035 

e7 <--> e14 4,485 -,030 

e7 <--> e13 12,893 ,042 

e7 <--> e10 7,620 ,032 

e7 <--> e8 17,221 ,068 

e6 <--> e13 6,308 ,026 

e6 <--> e8 6,556 ,037 

e6 <--> e7 5,431 ,027 

e5 <--> e8 7,086 -,035 



 
 

   M.I. Par Change 

e3 <--> e12 5,499 ,037 

e3 <--> e10 4,751 -,025 

e3 <--> e6 4,842 -,026 

e2 <--> e13 11,246 -,046 

e2 <--> e10 7,855 -,038 

e2 <--> e8 18,843 -,084 

e2 <--> e7 13,753 -,057 

e2 <--> e6 4,453 -,029 

e2 <--> e3 19,435 ,069 

e1 <--> e10 11,065 -,050 

e1 <--> e8 18,982 -,093 

e1 <--> e6 4,228 -,031 

e1 <--> e2 23,828 ,099 

 

  



 
 

Normalitas Data 

  

Assessment of normality (Group number 1) 

 

Variable min max skew c.r. kurtosis c.r. 

y8 2,000 5,000 -,102 -,447 -,154 -,336 

y7 1,500 5,000 -,388 -1,697 ,412 ,902 

y6 2,000 5,000 -,353 -1,546 ,261 ,571 

y5 2,250 5,000 ,147 ,641 ,012 ,026 

y4 1,250 4,670 -,657 -2,877 ,695 1,521 

y3 2,250 5,000 -,048 -,212 -,167 -,367 

y2 2,750 5,000 ,057 ,250 -,178 -,389 

y1 2,250 5,000 -,401 -1,757 -,322 -,704 

x1 2,750 5,000 -,267 -1,170 -,672 -1,470 

x2 2,250 5,000 -,017 -,075 -,424 -,927 

x3 2,000 5,000 -,263 -1,151 ,132 ,289 

x4 1,500 5,000 -,313 -1,372 1,405 3,076 

x5 1,750 5,000 -,263 -1,150 ,241 ,528 

x6 1,500 5,000 -,335 -1,468 -,279 -,610 

x7 1,750 5,000 -,120 -,524 -,302 -,660 

x8 1,000 5,000 -,201 -,878 -,132 -,290 

Multivariate      31,028 6,932 

 



 
 

Outliner data  

 

Observations farthest from the centroid (Mahalanobis distance) 

(Group number 1) 

 

Observation number Mahalanobis d-squared p1 p2 

68 46,438 ,000 ,010 

25 39,958 ,001 ,004 

2 33,405 ,007 ,040 

23 32,722 ,008 ,014 

50 32,034 ,010 ,006 

83 31,403 ,012 ,003 

104 29,377 ,022 ,012 

22 28,363 ,029 ,018 

114 28,100 ,031 ,009 

113 27,254 ,039 ,014 

20 26,168 ,052 ,036 

1 26,161 ,052 ,016 

57 25,925 ,055 ,011 

82 25,629 ,059 ,009 

108 24,456 ,080 ,041 

67 24,014 ,089 ,050 

18 23,371 ,104 ,088 



 
 

Observation number Mahalanobis d-squared p1 p2 

61 23,276 ,107 ,062 

59 22,758 ,120 ,095 

60 22,512 ,127 ,091 

76 22,414 ,130 ,068 

94 22,034 ,142 ,088 

36 21,896 ,147 ,073 

52 21,650 ,155 ,075 

6 21,568 ,158 ,056 

47 21,558 ,158 ,035 

46 21,514 ,160 ,023 

33 21,185 ,172 ,031 

41 20,801 ,186 ,049 

87 20,193 ,212 ,121 

38 19,876 ,226 ,156 

93 19,683 ,235 ,161 

75 19,508 ,243 ,162 

58 19,411 ,248 ,141 

17 19,245 ,256 ,141 

69 18,752 ,282 ,257 

106 17,995 ,324 ,557 

97 17,956 ,326 ,499 



 
 

Observation number Mahalanobis d-squared p1 p2 

86 17,789 ,336 ,510 

48 17,469 ,356 ,606 

98 17,175 ,374 ,686 

19 16,812 ,398 ,791 

72 16,788 ,399 ,742 

107 16,787 ,399 ,677 

63 16,514 ,418 ,747 

95 16,301 ,432 ,785 

51 16,233 ,437 ,758 

78 16,164 ,442 ,730 

45 15,870 ,462 ,807 

54 15,326 ,501 ,935 

44 15,175 ,512 ,941 

80 15,084 ,519 ,935 

53 15,005 ,524 ,927 

28 14,992 ,525 ,901 

66 14,923 ,530 ,887 

31 14,768 ,542 ,898 

81 14,663 ,549 ,895 

10 14,654 ,550 ,860 

62 14,434 ,566 ,894 



 
 

Observation number Mahalanobis d-squared p1 p2 

109 14,433 ,566 ,856 

64 14,297 ,577 ,863 

5 13,841 ,611 ,951 

105 13,756 ,617 ,946 

73 13,710 ,620 ,933 

100 13,627 ,626 ,926 

4 13,586 ,630 ,908 

79 13,510 ,635 ,897 

112 13,506 ,635 ,860 

49 13,166 ,661 ,928 

103 12,922 ,678 ,954 

96 12,644 ,699 ,975 

11 12,502 ,709 ,978 

92 12,430 ,714 ,974 

35 12,218 ,729 ,983 

32 12,118 ,736 ,982 

91 11,897 ,751 ,989 

21 11,595 ,771 ,995 

29 11,421 ,783 ,997 

55 11,402 ,784 ,994 

26 11,335 ,788 ,993 



 
 

Observation number Mahalanobis d-squared p1 p2 

74 11,265 ,793 ,991 

39 11,241 ,794 ,986 

30 11,205 ,797 ,980 

42 11,156 ,800 ,972 

70 10,952 ,812 ,980 

13 10,795 ,822 ,983 

12 10,596 ,834 ,988 

37 10,459 ,842 ,988 

15 10,371 ,847 ,986 

9 10,324 ,849 ,979 

111 10,316 ,850 ,965 

71 9,439 ,894 ,999 

40 9,409 ,896 ,998 

14 9,408 ,896 ,996 

77 9,015 ,913 ,999 

99 8,914 ,917 ,999 

89 8,896 ,918 ,997 

85 8,476 ,933 ,999 

110 8,193 ,943 1,000 

115 8,169 ,944 ,999 



 
 

Multikolonieritas dan Singularitas Data 

  

Sample Covariances (Group number 1) 

 y8 y7 y6 y5 y4 y3 y2 y1 x1 x2 x3 x4 x5 x6 x7 x8 

y8 ,374                

y7 ,301 ,381               

y6 ,250 ,270 ,393              

y5 ,187 ,189 ,206 ,252             

y4 ,238 ,278 ,254 ,214 ,444            

y3 ,168 ,167 ,157 ,153 ,177 ,288           

y2 ,196 ,201 ,204 ,159 ,195 ,183 ,252          

y1 ,255 ,246 ,235 ,210 ,250 ,198 ,198 ,408         

x1 ,143 ,126 ,150 ,164 ,137 ,145 ,158 ,173 ,288        

x2 ,214 ,220 ,180 ,204 ,250 ,171 ,193 ,243 ,185 ,331       

x3 ,254 ,258 ,219 ,211 ,250 ,185 ,191 ,247 ,174 ,255 ,365      



 
 

 y8 y7 y6 y5 y4 y3 y2 y1 x1 x2 x3 x4 x5 x6 x7 x8 

x4 ,247 ,244 ,196 ,162 ,243 ,161 ,158 ,206 ,105 ,214 ,268 ,319     

x5 ,261 ,275 ,242 ,198 ,262 ,172 ,189 ,265 ,154 ,233 ,281 ,274 ,369    

x6 ,285 ,298 ,267 ,204 ,319 ,193 ,183 ,260 ,151 ,266 ,293 ,291 ,329 ,490   

x7 ,259 ,247 ,245 ,141 ,245 ,148 ,136 ,241 ,061 ,176 ,239 ,250 ,272 ,362 ,441  

x8 ,281 ,306 ,265 ,190 ,284 ,168 ,151 ,265 ,074 ,235 ,277 ,296 ,315 ,378 ,382 ,565 

Condition number = 97,547 

Eigenvalues 

3,782 ,515 ,236 ,204 ,183 ,163 ,157 ,141 ,112 ,092 ,084 ,075 ,070 ,056 ,046 ,039 

Determinant of sample covariance matrix = ,000 

  



 
 

Uji Hipotesis  

 

Regression Weights: (Group number 1 - Default model) 

 

   Estimate S.E. C.R. P Label 

PV <--- SSC ,792 ,097 8,170 *** par_1 

ORI <--- PV ,610 ,149 4,094 *** par_2 

ORI <--- SSC ,172 ,118 1,450 ,147 par_3 

x8 <--- SSC 1,000     

x7 <--- SSC ,846 ,079 10,649 *** par_4 

x6 <--- SSC 1,025 ,103 9,964 *** par_5 

x5 <--- SSC ,958 ,089 10,776 *** par_6 

x4 <--- SSC ,872 ,083 10,502 *** par_7 

x3 <--- SSC ,923 ,090 10,218 *** par_8 

x2 <--- SSC ,768 ,089 8,673 *** par_9 

x1 <--- SSC ,508 ,098 5,203 *** par_10 

y1 <--- PV 1,000     

y2 <--- PV ,782 ,084 9,324 *** par_11 

y3 <--- PV ,721 ,093 7,780 *** par_12 

y4 <--- PV 1,005 ,112 8,978 *** par_13 

y5 <--- ORI 1,000     

y6 <--- ORI 1,116 ,118 9,497 *** par_14 



 
 

   Estimate S.E. C.R. P Label 

y7 <--- ORI 1,278 ,127 10,073 *** par_15 

y8 <--- ORI 1,233 ,123 10,065 *** par_16 

 

Model Fit  

 

Model Fit Summary 

CMIN 

Model NPAR CMIN DF P CMIN/DF 

Default model 54 109,804 82 ,022 1,339 

Saturated model 136 ,000 0   

Independence model 16 1707,101 120 ,000 14,226 

 

 

RMR, GFI 

Model RMR GFI AGFI PGFI 

Default model ,015 ,900 ,834 ,543 

Saturated model ,000 1,000   

Independence model ,214 ,153 ,040 ,135 

 

 

 



 
 

Baseline Comparisons 

Model 
NFI 

Delta1 

RFI 

rho1 

IFI 

Delta2 

TLI 

rho2 
CFI 

Default model ,936 ,906 ,983 ,974 ,982 

Saturated model 1,000  1,000  1,000 

Independence model ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

 

 

RMSEA 

Model RMSEA LO 90 HI 90 PCLOSE 

Default model ,055 ,022 ,080 ,374 

Independence model ,341 ,326 ,355 ,000 

 

 


