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Keputusan 
Pembelian 
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Kepada : 
Yth. Saudara/I Responden 
di 
UD.Tebel Makmur Sidoarjo 
 
Dengan Hormat, 

Dalam rangka menyelesaikan studi di Universitas PGRI 
Adi Buana Surabaya. Maka setiap Mahasiswa diwajibkan 
untuk menyusun skripsi sebagai tugas akhir perguruan tinggi 
yang berkaitan dengan penelitian, oleh karena itu saya 
mahasiswi Prodi Manajemen Fakultas Ekonomi dari 
Universitas PGRI Adi Buana Surabaya memohon kesediaan 
Saudara/I untuk memberikan dukungan kepada saya dengan 
mengisi kuisioner dibawah ini. Adapun judul penelitian saya 
tentang “Pengaruh Kemasan, Cita Rasa, dan Promosi 
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Keripik Talaso 
(Study Kasus UD.Tebel Makmur Sidoarjo)”. Jawaban yang 
Saudara/I berikan sangatlah bernilai dan membantu bagi saya 
dalam  penyelesaian tugas skripsi sebagai salah satu syarat 
untuk menyelesaikan Program S-1 di Universitas PGRI Adi 
Buana Surabaya.  

Kuesioner ini hanya dipergunakan untuk kepentingan 
akademis, sifatnya rahasia dan tidak dipublikasikan. Atas 
kesediaan, bantuan dan partisipasi Saudara/I untuk mengisi 
kuesioner yang ada, sebelumya saya mengucapkan banyak 
terima kasih. 

 
Surabaya, 15April 2019 

   Peneliti, 
 
 

   Anyke Sumaryanti 
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A. IDENTITAS RESPONDEN  
1. Nama  : ………………………… 
2. Usia   :            12 – 16 tahun 

17 – 30 tahun 
31 – 40 tahun 
41 – 50 tahun 
        51 tahun 

3. Jenis Kelamin  : Laki-laki / Perempuan 
4. Varian Rasa Keripik Talaso :   

Gurih Pedas 
Gurih Asin 
Pedas Manis 
Pedas Manis Ekstra Pedas 

 
B. PETUNJUK PENGISIAN 

1. Pernyataan yang diberikan mohon diisi dengan 
jujur sesuai keadaan dan kenyataan yang ada. 

2. Berikan tanda (√) pada salah satu jawaban disetiap 
pernyataan yang sesuai dengan apa yang 
Saudara/I  rasakan selama membeli/ 
mengkonsumsi keripik talas merek Talaso. 
 
Keterangan :  
Berikut 5 pilihan jawaban atas pernyataan, yaitu 
sebagai berikut : 

No Jawaban Skor 

1. Sangat Setuju (SS) 5 

2. Setuju (S) 4 

3. Kurang Setuju (KS) 3 

4. Tidak Setuju (TS) 2 

5. Sangat Tidak Setuju (STS) 1 

 
3. Setiap pernyataan hanya membutuhkan satu 

jawaban saja. 
 



 

A. Kemasan (X1) 

No Pernyataan 
Jawaban 

SS ST KS ST STS 
Bahan      

1. Kemasan keripik talaso menggunakan 
standing pouch bahan aluminium foil. 

     

2. Bahan yang digunakan untuk 
kemasan keripik talaso memiliki 
kualitas yang baik dan aman. 

     

Logo      
3. Menurut saya, logo keripik talaso 

sangat menarik minat beli konsumen 
     

4. logo keripik talaso mudah diingat 
oleh konsumen 

     

Warna      
5. Warna dari kemasan keripik talaso 

menarik. 
     

6. 4 varian rasa keripik talaso memilik 
warna logo berbeda-beda 

     

Ukuran      
7. Keripik talaso memiliki ukuran 

kemasan yang fleksibel sehingga 
mudah untuk dibawa kemana-mana 

     

8. ukuran kemasan  keripik talaso sesuai 
isi dengan berat 80gr 

     

 
B. Cita Rasa (X2) 

No Pernyataan 
Jawaban 

SS ST KS ST STS 
Bau      

1. Bau/aroma keripik talaso menggugah 
selera. 

     

2. Menurut saya, keripik talaso memiliki 
bau/aroma yang khas 

     

Rasa      
3. Menurut saya, keripik talaso memiliki      



4 varian rasa yang tepat atau sesuai 
dengan selera saya 

4. Saya membeli keripik talaso karena 
rasanya enak. 

     

Rangsan Mulut      
5. Rangsangan mulut yang saya miliki 

membuat saya menikmati cita rasa 
yang khas pada keripik talaso 

     

6. Rangsangan mulut yang akan 
membentuk motivasi untuk membeli 
keripik talaso 

     

C. Promosi (X3) 

No Pernyataan 
Jawaban 

SS ST KS ST STS 

Personal Selling      

1. Menurut saya, tenaga penjual 
bersikap ramah ketika menyapa calon 
konsumen 

     

2. Menurut saya, tutur bahasa yang 
disampaikan penjual mudah 
dimengerti 

     

Periklanan      

3. Pesan yang disampaikan sesuai 
dengan keripik taalaso  

     

4. tampilan iklan keripik talaso cukup 
jelas dan menarik 

     

Promosi Penjualan      

5. Kerpik talaso selalu memberikan 
potongan harga jika pembelian diatas 
25pcs 

     

6. Kerpik talaso dalam waktu tertentu 
selalu memberikan harga secara 
Cuma-Cuma 

     

Pemasaran Langsung      

7. Banyak konsumen dari luar kota 
maupun luar pulau yang berkali-kali 
melakukan pembelian keripik talaso 

     



 

8. Dari tahun ke tahun konsumen 
keripik talaso semakin meningkat 

     

Hubungan Masyarakat      

9. Keripik talaso sering memberikan 
bantuan kemanusiaan dalam 
meningkatkan hubungan dengan 
masyarakat. 

     

10. Tenaga penjual selalu memberikan 
pelayanan terbaik kepada konsumen 
keripik talaso 

     

 
D. Keputusan Pembelian (Y) 

No Pernyataan 
Jawaban 

SS ST KS ST STS 

Kemantapan Sebuah Produk      

1. Menurut saya, Keinginan atau 
kemantapan untuk membeli keripik 
talaso  yang sangat lezat. 

     

2. Kemantapan kepada sebuah produk 
karena produk memilik kualitas yang 
sangat baik. 

     

Kebiasaan Dalam Membeli Produk      

3. Saya membeli keripik talaso karena 
terbiasa membelinya untuk camilan. 

     

4. Saya kebiasaan membeli keripik talaso 
karena rasanya enak dan gurih. 

     

Memberikan Rekomendasi ke Orang Lain      

5. Saya akan merekomendasikan keripik 
talaso ke orang-orang karena rasanya 
enak dan gurih. 

     

6. Saya akan merekomendasikan keripik 
talaso ke orang-orang karena 
harganya murah. 

     

Melakukan Pembelian Ulang      

7. Saya merasa puas membeli keripik 
talaso. 

     

8. Saya akan  melakukan pembelian 
keripik talaso lagi. 

     



- Identitas Responden 

No. 
Identitas Responden 

Jenis Kelamin Usia 

Resp_1 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_2 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_3 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_4 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_5 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_6 Laki-laki 31-40 tahun 

Resp_7 Perempuan 31-40 tahun 

Resp_8 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_9 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_10 Laki-laki 12-16 tahun 

Resp_11 Laki-laki 31-40 tahun 

Resp_12 Laki-laki 17-30 tahun 

Resp_13 Laki-laki 17-30 tahun 

Resp_14 Perempuan 31-40 tahun 

Resp_15 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_16 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_17 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_18 Perempuan 12-16 tahun 

Resp_19 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_20 Perempuan 31-40 tahun 

Resp_21 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_22 Laki-laki 17-30 tahun 

Resp_23 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_24 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_25 Perempuan 31-40 tahun 

Resp_26 Laki-laki 17-30 tahun 

Lampiran 11 : Identitas Responden 



 

Resp_27 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_28 Laki-laki 12-16 tahun 

Resp_29 Perempuan 12-16 tahun 

Resp_30 Perempuan 31-40 tahun 

Resp_31 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_32 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_33 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_34 Laki-laki 17-30 tahun 

Resp_35 Laki-laki 17-30 tahun 

Resp_36 Laki-laki 31-40 tahun 

Resp_37 Laki-laki 31-40 tahun 

Resp_38 Laki-laki 17-30 tahun 

Resp_39 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_40 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_41 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_42 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_43 Laki-laki 17-30 tahun 

Resp_44 Laki-laki 17-30 tahun 

Resp_45 Laki-laki 31-40 tahun 

Resp_46 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_47 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_48 Perempuan 41-50 tahun 

Resp_49 Laki-laki 17-30 tahun 

Resp_50 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_51 Laki-laki 41-50 tahun 

Resp_52 Laki-laki 17-30 tahun 

Resp_53 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_54 Laki-laki       51 tahun 

Resp_55 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_56 Perempuan 17-30 tahun 



Resp_57 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_58 Laki-laki 31-40 tahun 

Resp_59 Perempuan 31-40 tahun 

Resp_60 Perempuan 12-16 tahun 

Resp_61 Perempuan 31-40 tahun 

Resp_62 Perempuan 31-40 tahun 

Resp_63 Laki-laki       51 tahun 

Resp_64 Perempuan 31-40 tahun 

Resp_65 Perempuan 31-40 tahun 

Resp_66 Perempuan 31-40 tahun 

Resp_67 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_68 Laki-laki 17-30 tahun 

Resp_69 Perempuan 12-16 tahun 

Resp_70 Laki-laki 12-16 tahun 

Resp_71 Perempuan 41-50 tahun 

Resp_72 Laki-laki 31-40 tahun 

Resp_73 Laki-laki 17-30 tahun 

Resp_74 Laki-laki 17-30 tahun 

Resp_75 Perempuan 31-40 tahun 

Resp_76 Perempuan 31-40 tahun 

Resp_77 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_78 Perempuan 31-40 tahun 

Resp_79 Laki-laki 31-40 tahun 

Resp_80 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_81 Perempuan 41-50 tahun 

Resp_82 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_83 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_84 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_85 Laki-laki 31-40 tahun 

Resp_86 Laki-laki 12-16 tahun 



 

Resp_87 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_88 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_89 Perempuan 41-50 tahun 

Resp_90 Laki-laki 17-30 tahun 

Resp_91 Laki-laki 17-30 tahun 

Resp_92 Laki-laki 41-50 tahun 

Resp_93 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_94 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_95 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_96 Laki-laki 17-30 tahun 

Resp_97 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_98 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_99 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_100 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_101 Laki-laki 17-30 tahun 

Resp_102 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_103 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_104 Laki-laki 41-50 tahun 

Resp_105 Laki-laki 17-30 tahun 

Resp_106 Laki-laki 17-30 tahun 

Resp_107 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_108 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_109 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_110 Perempuan 17-30 tahun 

Resp_111 Laki-laki 12-16 tahun 

Resp_112 Perempuan 17-30 tahun 



 

a. Variabel Kemasan (X1) 

RESPONDEN X1-1 X1-2 X1-3 X1-4 X1-5 X1-6 X1-7 X1-8 TOTAL X1 

Resp_1 5 5 5 5 4 5 5 4 38 

Resp_2 5 5 4 4 4 5 5 5 37 

Resp_3 5 4 4 4 5 4 5 5 36 

Resp_4 4 4 4 4 4 4 5 5 34 

Resp_5 4 4 5 5 4 4 5 5 36 

Resp_6 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_7 3 3 4 4 4 4 3 4 29 

Resp_8 4 4 3 3 4 4 4 4 30 

Resp_9 3 4 4 4 3 3 3 4 28 

Resp_10 3 4 4 4 3 3 3 3 27 

Resp_11 4 4 3 4 4 4 4 4 31 

Resp_12 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_13 5 5 4 5 4 5 5 5 38 

Resp_14 5 5 5 5 5 5 4 4 38 

Resp_15 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Lampiran 12 : Tabulasi Data 



 

Resp_16 5 5 5 4 5 5 5 5 39 

Resp_17 5 5 5 4 5 5 4 4 37 

Resp_18 5 5 5 4 4 4 4 4 35 

Resp_19 5 5 4 4 4 4 4 4 34 

Resp_20 4 4 5 4 5 5 5 5 37 

Resp_21 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_22 4 4 4 4 4 5 5 5 35 

Resp_23 5 5 5 5 5 4 4 5 38 

Resp_24 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_25 4 4 4 4 5 5 5 5 36 

Resp_26 5 4 5 5 5 4 5 4 37 

Resp_27 5 4 5 4 4 5 5 5 37 

Resp_28 5 5 4 4 5 5 5 5 38 

Resp_29 3 3 4 4 4 3 4 4 29 

Resp_30 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_31 5 5 5 4 4 4 5 4 36 

Resp_32 5 5 5 4 5 5 5 4 38 

Resp_33 4 5 5 4 5 4 5 5 37 



Resp_34 5 5 5 4 4 5 4 5 37 

Resp_35 5 5 3 5 4 5 5 5 37 

Resp_36 5 5 4 4 5 4 4 4 35 

Resp_37 5 5 4 5 5 5 5 4 38 

Resp_38 5 4 5 5 5 5 5 5 39 

Resp_39 5 5 4 5 4 5 5 4 37 

Resp_40 5 5 4 5 4 5 5 5 38 

Resp_41 5 5 4 4 5 5 5 4 37 

Resp_42 5 5 5 4 5 5 5 5 39 

Resp_43 5 5 4 4 4 5 5 5 37 

Resp_44 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

Resp_45 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

Resp_46 5 4 5 5 4 4 5 5 37 

Resp_47 5 5 5 5 4 4 5 5 38 

Resp_48 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

Resp_49 4 4 4 4 4 5 4 4 33 

Resp_50 5 4 4 4 5 5 5 4 36 

Resp_51 4 4 5 5 4 4 4 4 34 



 

Resp_52 5 5 4 4 5 4 4 4 35 

Resp_53 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_54 4 4 4 3 4 4 3 3 29 

Resp_55 4 4 3 3 4 4 4 4 30 

Resp_56 4 4 4 3 4 4 4 4 31 

Resp_57 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_58 4 4 3 3 4 4 4 4 30 

Resp_59 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_60 4 5 4 4 4 4 4 4 33 

Resp_61 4 5 5 4 5 5 4 4 36 

Resp_62 4 4 5 4 5 5 4 4 35 

Resp_63 4 4 4 3 4 4 4 4 31 

Resp_64 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

Resp_65 4 4 4 4 4 4 5 4 33 

Resp_66 4 4 3 4 3 3 4 4 29 

Resp_67 4 4 4 3 4 4 3 4 30 

Resp_68 4 4 4 3 3 4 3 3 28 

Resp_69 4 4 4 3 3 4 3 4 29 



Resp_70 4 4 4 4 4 4 3 3 30 

Resp_71 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_72 4 4 3 3 3 4 3 3 27 

Resp_73 4 4 3 4 3 4 3 3 28 

Resp_74 4 4 3 3 4 4 3 3 28 

Resp_75 4 4 3 3 3 3 4 4 28 

Resp_76 4 4 4 4 3 4 3 3 29 

Resp_77 4 4 3 3 4 4 4 4 30 

Resp_78 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_79 4 4 4 4 5 5 4 4 34 

Resp_80 5 5 4 4 4 4 4 4 34 

Resp_81 4 4 4 4 4 5 4 5 34 

Resp_82 4 4 5 5 4 5 4 5 36 

Resp_83 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_84 4 4 4 3 4 4 3 3 29 

Resp_85 4 4 3 3 3 4 4 4 29 

Resp_86 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_87 4 4 4 4 5 5 4 4 34 



 

Resp_88 5 4 5 4 5 5 5 5 38 

Resp_89 5 4 4 5 4 5 4 4 35 

Resp_90 4 4 5 5 4 4 4 4 34 

Resp_91 5 5 4 5 4 5 4 5 37 

Resp_92 4 4 5 5 5 5 4 4 36 

Resp_93 5 5 5 5 4 4 4 4 36 

Resp_94 4 5 5 5 4 4 5 5 37 

Resp_95 5 4 4 4 5 5 4 4 35 

Resp_96 5 5 4 4 5 5 4 4 36 

Resp_97 4 5 5 5 4 5 5 5 38 

Resp_98 4 4 5 5 4 5 4 4 35 

Resp_99 5 4 4 4 4 5 5 5 36 

Resp_100 5 5 5 5 4 4 4 4 36 

Resp_101 4 4 5 5 4 4 5 5 36 

Resp_102 5 5 4 4 4 4 5 5 36 

Resp_103 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

Resp_104 5 5 5 4 4 5 5 4 37 

Resp_105 4 4 4 4 4 4 4 4 32 



Resp_106 4 3 4 4 4 3 3 3 28 

Resp_107 4 4 3 3 4 4 4 4 30 

Resp_108 4 3 4 4 3 3 4 4 29 

Resp_109 4 4 3 3 4 4 4 4 30 

Resp_110 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

Resp_111 4 3 4 4 3 4 3 3 28 

Resp_112 3 4 3 4 4 4 4 4 30 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

b. Variabel Cita Rasa (X2) 

RESPONDEN X2-1 X2-2 X2-3 X2-4 X2-5 X2-6 TOTAL X2 

Resp_1 5 5 4 5 4 4 27 

Resp_2 4 4 4 4 4 4 24 

Resp_3 4 4 4 4 5 5 26 

Resp_4 4 4 4 4 4 4 24 

Resp_5 5 5 4 4 4 5 27 

Resp_6 4 5 4 5 5 5 28 

Resp_7 5 4 4 5 4 4 26 

Resp_8 4 4 4 4 5 4 25 

Resp_9 4 4 4 5 5 5 27 

Resp_10 5 5 4 5 5 5 29 

Resp_11 5 5 4 4 5 5 28 

Resp_12 5 5 5 5 4 4 28 

Resp_13 5 5 5 5 5 5 30 

Resp_14 5 5 5 5 5 5 30 

Resp_15 4 4 4 4 4 4 24 



Resp_16 3 3 3 3 3 3 18 

Resp_17 4 4 4 4 4 4 24 

Resp_18 4 4 5 4 4 5 26 

Resp_19 5 5 5 4 4 4 27 

Resp_20 4 4 5 5 4 4 26 

Resp_21 4 5 5 5 4 4 27 

Resp_22 5 4 4 4 4 5 26 

Resp_23 5 4 5 5 5 5 29 

Resp_24 4 4 4 4 4 4 24 

Resp_25 5 5 5 5 5 5 30 

Resp_26 4 4 5 5 4 4 26 

Resp_27 5 5 5 5 5 5 30 

Resp_28 5 5 5 5 5 5 30 

Resp_29 4 4 5 4 5 5 27 

Resp_30 4 4 4 5 5 5 27 

Resp_31 5 4 4 5 4 5 27 

Resp_32 5 4 5 4 5 4 27 

Resp_33 4 4 4 4 5 5 26 



 

Resp_34 5 5 4 4 5 5 28 

Resp_35 5 5 5 5 4 5 29 

Resp_36 4 5 5 5 5 5 29 

Resp_37 5 4 5 4 4 5 27 

Resp_38 5 4 4 5 5 5 28 

Resp_39 5 5 5 5 4 4 28 

Resp_40 4 4 5 4 4 5 26 

Resp_41 5 5 4 4 4 5 27 

Resp_42 5 5 4 5 4 5 28 

Resp_43 5 5 4 4 4 5 27 

Resp_44 5 5 5 5 4 5 29 

Resp_45 5 5 4 5 4 5 28 

Resp_46 5 5 5 5 5 5 30 

Resp_47 5 5 4 5 5 5 29 

Resp_48 4 5 5 5 5 5 29 

Resp_49 5 5 5 5 5 5 30 

Resp_50 5 5 4 4 5 4 27 

Resp_51 5 5 5 5 5 5 30 



Resp_52 5 5 5 5 4 4 28 

Resp_53 4 4 4 4 4 4 24 

Resp_54 5 5 4 4 4 4 26 

Resp_55 4 4 4 5 4 4 25 

Resp_56 4 4 4 5 5 5 27 

Resp_57 4 4 5 4 4 4 25 

Resp_58 4 4 4 4 3 3 22 

Resp_59 4 4 3 4 4 4 23 

Resp_60 4 4 4 4 4 4 24 

Resp_61 4 4 4 4 3 3 22 

Resp_62 5 4 4 4 4 4 25 

Resp_63 4 4 4 4 3 3 22 

Resp_64 4 3 4 4 3 3 21 

Resp_65 4 3 4 4 4 4 23 

Resp_66 3 3 3 3 4 4 20 

Resp_67 4 4 4 4 3 4 23 

Resp_68 4 4 4 4 4 4 24 

Resp_69 3 4 4 3 3 4 21 



 

Resp_70 5 5 5 4 4 4 27 

Resp_71 4 4 4 4 4 4 24 

Resp_72 3 3 4 4 3 3 20 

Resp_73 3 3 3 4 3 3 19 

Resp_74 4 4 4 4 4 4 24 

Resp_75 4 4 3 3 3 3 20 

Resp_76 3 3 4 4 4 4 22 

Resp_77 3 3 4 4 4 4 22 

Resp_78 4 4 5 5 4 4 26 

Resp_79 4 5 5 5 4 4 27 

Resp_80 4 4 4 4 4 4 24 

Resp_81 5 4 5 5 5 5 29 

Resp_82 5 5 5 5 4 4 28 

Resp_83 5 5 5 5 5 5 30 

Resp_84 4 4 5 5 5 5 28 

Resp_85 4 4 4 5 5 4 26 

Resp_86 5 5 5 5 5 5 30 

Resp_87 4 4 4 4 5 5 26 



Resp_88 5 5 4 4 4 4 26 

Resp_89 4 5 5 4 5 5 28 

Resp_90 5 5 4 4 4 4 26 

Resp_91 4 4 4 5 5 5 27 

Resp_92 4 4 5 5 5 5 28 

Resp_93 4 4 4 4 5 5 26 

Resp_94 4 5 5 5 4 5 28 

Resp_95 4 4 4 4 4 4 24 

Resp_96 3 3 4 4 4 4 22 

Resp_97 4 5 5 5 4 4 27 

Resp_98 5 4 4 4 4 4 25 

Resp_99 4 4 3 3 4 3 21 

Resp_100 4 4 4 4 5 5 26 

Resp_101 3 3 4 4 4 4 22 

Resp_102 4 4 5 5 4 4 26 

Resp_103 5 5 5 5 5 5 30 

Resp_104 5 4 5 5 4 4 27 

Resp_105 4 4 5 5 5 5 28 



 

Resp_106 4 5 5 5 4 4 27 

Resp_107 3 3 4 4 5 5 24 

Resp_108 3 4 4 4 4 4 23 

Resp_109 3 4 4 3 4 4 22 

Resp_110 4 4 3 3 3 4 21 

Resp_111 5 5 4 4 5 5 28 

Resp_112 3 3 4 4 3 4 21 

 

 

 

 

 

 

 

 



c. Promosi (X3) 

RESPONDEN X3-1 X3-2 X3-3 X3-4 X3-5 X3-6 X3-7 X3-8 X3-9 X3-10 TOTAL X3 

Resp_1 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 46 

Resp_2 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 43 

Resp_3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49 

Resp_6 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 45 

Resp_7 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 48 

Resp_8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_9 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_10 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 48 

Resp_11 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 46 

Resp_12 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 45 

Resp_13 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 45 

Resp_14 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 42 

Resp_15 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 44 



 

Resp_16 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 43 

Resp_17 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 42 

Resp_18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_19 4 3 3 3 4 3 4 3 4 4 35 

Resp_20 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

Resp_21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_23 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 48 

Resp_24 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 45 

Resp_25 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 47 

Resp_26 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 45 

Resp_27 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 43 

Resp_28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_29 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 41 

Resp_30 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 45 

Resp_31 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 42 

Resp_32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_33 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 43 



Resp_34 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 47 

Resp_35 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_36 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_37 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_38 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 48 

Resp_39 4 4 5 5 5 4 5 4 4 5 45 

Resp_40 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 47 

Resp_41 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 43 

Resp_42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_43 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 42 

Resp_44 5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 44 

Resp_45 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 46 

Resp_46 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 48 

Resp_47 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

Resp_48 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_49 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 47 

Resp_50 3 4 5 5 4 5 4 4 4 5 43 

Resp_51 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 



 

Resp_52 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

Resp_53 3 4 3 3 3 4 3 4 4 4 35 

Resp_54 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 39 

Resp_55 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_56 4 4 3 3 3 4 3 4 3 4 35 

Resp_57 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_58 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_59 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_60 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 45 

Resp_61 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_62 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 45 

Resp_63 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_64 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_65 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

Resp_66 4 3 3 3 4 3 3 3 3 4 33 

Resp_67 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 37 

Resp_68 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 32 

Resp_69 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 



Resp_70 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 31 

Resp_71 4 3 3 4 3 3 3 4 3 4 34 

Resp_72 4 4 4 4 3 3 3 4 3 4 36 

Resp_73 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 38 

Resp_74 4 3 4 4 3 3 3 3 4 4 35 

Resp_75 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 32 

Resp_76 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

Resp_77 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_78 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_79 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 45 

Resp_80 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_81 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 44 

Resp_82 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 48 

Resp_83 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 46 

Resp_84 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 44 

Resp_85 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 45 

Resp_86 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 42 

Resp_87 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 43 



 

Resp_88 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_89 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

Resp_90 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_91 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_92 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 47 

Resp_93 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 46 

Resp_94 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 44 

Resp_95 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 43 

Resp_96 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_97 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 39 

Resp_98 4 3 4 4 3 4 4 3 3 3 35 

Resp_99 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 37 

Resp_100 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 35 

Resp_101 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 38 

Resp_102 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_103 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_104 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_105 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 48 



Resp_106 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 45 

Resp_107 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_108 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_109 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 39 

Resp_110 4 4 3 3 4 3 4 4 4 3 36 

Resp_111 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 32 

Resp_112 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

d. Keputusan Pembelian (Y) 

RESPONDEN Y-1 Y-2 Y-3 Y-4 Y-5 Y-6 Y-7 Y-8 TOTAL Y 

Resp_1 5 5 4 4 4 4 5 4 35 

Resp_2 4 4 4 4 4 4 5 4 33 

Resp_3 5 5 4 4 5 4 5 5 37 

Resp_4 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_5 5 4 5 5 4 4 5 5 37 

Resp_6 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

Resp_7 4 5 5 5 4 4 4 5 36 

Resp_8 5 5 4 4 5 5 5 5 38 

Resp_9 4 4 4 4 5 4 4 4 33 

Resp_10 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_11 3 3 3 4 3 3 3 4 26 

Resp_12 4 4 4 3 3 4 4 4 30 

Resp_13 3 4 3 4 4 3 4 4 29 

Resp_14 3 3 4 3 4 4 3 3 27 

Resp_15 3 3 4 4 4 4 4 4 30 



Resp_16 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

Resp_17 4 4 3 3 3 3 4 3 27 

Resp_18 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_19 4 4 5 5 5 4 4 4 35 

Resp_20 4 5 4 4 5 4 4 5 35 

Resp_21 4 4 4 4 4 4 5 5 34 

Resp_22 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

Resp_23 5 4 4 4 5 4 5 4 35 

Resp_24 5 5 5 4 5 5 5 5 39 

Resp_25 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_26 5 5 5 5 4 4 5 5 38 

Resp_27 5 5 5 5 5 4 5 4 38 

Resp_28 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_29 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_30 5 5 5 5 4 4 5 5 38 

Resp_31 5 5 4 4 4 4 4 4 34 

Resp_32 5 4 5 5 4 5 4 5 37 

Resp_33 5 4 4 4 4 5 5 5 36 



 

Resp_34 5 5 5 5 4 4 5 5 38 

Resp_35 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_36 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

Resp_37 4 4 5 4 5 5 4 4 35 

Resp_38 5 5 4 5 5 5 4 4 37 

Resp_39 5 5 5 5 5 4 5 5 39 

Resp_40 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_41 5 4 5 5 5 4 5 4 37 

Resp_42 5 5 4 4 5 4 5 5 37 

Resp_43 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_44 5 4 5 4 5 4 5 5 37 

Resp_45 5 5 4 5 5 5 4 5 38 

Resp_46 5 5 5 5 5 4 5 4 38 

Resp_47 5 5 5 5 5 4 5 5 39 

Resp_48 5 5 5 5 5 5 4 4 38 

Resp_49 5 5 5 5 5 4 4 4 37 

Resp_50 4 5 
5 

 
4 5 5 4 4 36 



Resp_51 5 5 5 5 4 4 5 4 37 

Resp_52 5 4 4 5 4 4 5 5 36 

Resp_53 5 4 5 4 5 5 5 5 38 

Resp_54 5 5 5 5 5 4 4 5 38 

Resp_55 5 4 5 5 5 4 5 4 37 

Resp_56 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

Resp_57 4 4 5 5 5 5 4 4 36 

Resp_58 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_59 4 4 4 5 4 4 4 4 33 

Resp_60 5 5 4 4 5 5 5 5 38 

Resp_61 5 5 4 4 4 4 5 5 36 

Resp_62 4 4 4 4 4 5 5 5 35 

Resp_63 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_64 4 4 3 4 4 4 4 4 31 

Resp_65 3 3 4 3 4 3 4 4 28 

Resp_66 3 4 4 4 3 4 4 4 30 

Resp_67 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_68 3 3 3 3 3 4 4 4 27 



 

Resp_69 4 4 3 3 4 4 3 4 29 

Resp_70 4 4 3 4 4 3 4 4 30 

Resp_71 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

Resp_72 4 4 3 3 4 3 3 4 28 

Resp_73 3 3 3 4 4 4 3 3 27 

Resp_74 4 3 3 4 4 3 4 4 29 

Resp_75 3 4 3 3 4 3 3 3 26 

Resp_76 3 4 3 4 3 3 3 4 27 

Resp_77 3 4 3 4 3 4 4 4 29 

Resp_78 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_79 4 4 4 4 5 5 5 5 36 

Resp_80 4 4 4 4 5 5 4 4 34 

Resp_81 5 5 4 4 5 5 5 4 37 

Resp_82 5 4 5 5 5 5 5 5 39 

Resp_83 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_84 5 5 5 4 4 4 5 4 36 

Resp_85 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_86 5 5 4 5 4 4 4 4 35 



Resp_87 5 5 4 5 4 4 5 5 37 

Resp_88 4 4 4 4 5 5 4 4 34 

Resp_89 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_90 5 4 4 4 5 4 4 5 35 

Resp_91 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_92 5 5 5 5 4 4 5 5 38 

Resp_93 5 5 4 4 5 5 5 5 38 

Resp_94 5 5 4 4 5 5 4 4 36 

Resp_95 4 4 5 4 5 4 5 5 36 

Resp_96 5 5 4 4 5 5 5 5 38 

Resp_97 5 5 4 4 5 5 5 5 38 

Resp_98 4 4 4 5 5 5 5 5 37 

Resp_99 5 5 4 5 5 4 4 5 37 

Resp_100 5 4 5 5 4 5 5 5 38 

Resp_101 3 4 4 5 5 5 5 5 36 

Resp_102 5 5 4 5 5 5 5 5 39 

Resp_103 3 4 4 4 4 4 5 5 33 

Resp_104 5 5 4 4 4 5 5 5 37 



 

Resp_105 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

Resp_106 4 4 5 4 4 5 5 5 36 

Resp_107 5 4 5 5 5 5 4 4 37 

Resp_108 5 5 5 4 5 5 5 5 39 

Resp_109 5 5 4 4 5 5 5 5 38 

Resp_110 4 4 5 5 4 4 4 5 35 

Resp_111 5 5 5 4 4 4 4 5 36 

Resp_112 4 4 5 5 4 5 4 5 36 

 

 

 



  

JENIS KELAMIN 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid PEREMPUAN 73 65,2 65,2 65,2 

LAKI-LAKI 39 34,8 34,8 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

a.  

USIA 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid < 17 tahun 9 8,0 8,0 8,0 

17-30 tahun 72 64,3 64,3 72,3 

31-40 tahun 22 19,6 19,6 92,0 

41-50 tahun 7 6,3 6,3 98,2 

> 50 tahun 2 1,8 1,8 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Lampiran 13 : Tabel  Frekuensi Identitas Respondnen 



 

 

a. Kemasan (X1) 

X1.1_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 6 5,4 5,4 5,4 

S 63 56,3 56,3 61,6 

SS 43 38,4 38,4 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

X1.1_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 5 4,5 4,5 4,5 

S 69 61,6 61,6 66,1 

SS 38 33,9 33,9 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

X1.2_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 15 13,4 13,4 13,4 

S 59 52,7 52,7 66,1 

SS 38 33,9 33,9 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

 

 

Lampiran 14 : Tabel frekuensi Jawaban Responden 



 

 

X1.3_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 12  

10,7 

10,7 10,7 

S 68 60,7 60,7 71,4 

SS 32 28,6 28,6 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

X1.3_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 7 6,3 6,3 6,3 

S 60 53,6 53,6 59,8 

SS 45 40,2 40,2 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

X1.2_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 17 15,2 15,2 15,2 

S 64 57,1 57,1 72,3 

SS 31 27,7 27,7 100,0 

Total 112 100,0 100,0  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

X1.4_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 16 14,3 14,3 14,3 

S 55 49,1 49,1 63,4 

SS 41 36,6 36,6 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

X1.4_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 11 9,8 9,8 9,8 

S 66 58,9 58,9 68,8 

SS 35 31,3 31,3 100,0 

Total 112 100,0 100,0  



b. Cita Rasa (X2) 

X2.1_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 13 11,6 11,6 11,6 

S 54 48,2 48,2 59,8 

SS 45 40,2 40,2 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

X2.1_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 12 10,7 10,7 10,7 

S 57 50,9 50,9 61,6 

SS 43 38,4 38,4 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

X2.2_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 7 6,3 6,3 6,3 

S 62 55,4 55,4 61,6 

SS 43 38,4 38,4 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 



 

X2.2_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 7 6,3 6,3 6,3 

S 56 50,0 50,0 56,3 

SS 49 43,8 43,8 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

X2.3_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 12 10,7 10,7 10,7 

S 59 52,7 52,7 63,4 

SS 41 36,6 36,6 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

X2.3_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 9 8,0 8,0 8,0 

S 53 47,3 47,3 55,4 

SS 50 44,6 44,6 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 



c. Promosi (X3) 

X3.1_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 11 9,8 9,8 9,8 

S 63 56,3 56,3 66,1 

SS 38 33,9 33,9 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

X3.1_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 15 13,4 13,4 13,4 

S 60 53,6 53,6 67,0 

SS 37 33,0 33,0 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

X3.2_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 20 17,9 17,9 17,9 

S 58 51,8 51,8 69,6 

SS 34 30,4 30,4 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

 

 

 



 

X3.2_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 18 16,1 16,1 16,1 

S 61 54,5 54,5 70,5 

SS 33 29,5 29,5 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

X3.3_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 20 17,9 17,9 17,9 

S 50 44,6 44,6 62,5 

SS 42 37,5 37,5 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

X3.3_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 18 16,1 16,1 16,1 

S 52 46,4 46,4 62,5 

SS 42 37,5 37,5 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 

 



X3.4_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 19 17,0 17,0 17,0 

S 58 51,8 51,8 68,8 

SS 35 31,3 31,3 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

X3.4_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 15 13,4 13,4 13,4 

S 55 49,1 49,1 62,5 

SS 42 37,5 37,5 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

X3.5_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 18 16,1 16,1 16,1 

S 59 52,7 52,7 68,8 

SS 35 31,3 31,3 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 

 



 

X3.5_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 14 12,5 12,5 12,5 

S 51 45,5 45,5 58,0 

SS 47 42,0 42,0 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 



d. Keputusan Pembelian (Y) 

Y.1_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 14 12,5 12,5 12,5 

S 41 36,6 36,6 49,1 

SS 57 50,9 50,9 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

Y.1_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 7 6,3 6,3 6,3 

S 57 50,9 50,9 57,1 

SS 48 42,9 42,9 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

Y.2_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 13 11,6 11,6 11,6 

S 53 47,3 47,3 58,9 

SS 46 41,1 41,1 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 



 

Y.2_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 8 7,1 7,1 7,1 

S 58 51,8 51,8 58,9 

SS 46 41,1 41,1 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

Y.3_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 7 6,3 6,3 6,3 

S 50 44,6 44,6 50,9 

SS 55 49,1 49,1 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

Y.3_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 9 8,0 8,0 8,0 

S 59 52,7 52,7 60,7 

SS 44 39,3 39,3 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 

 



Y.4_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 8 7,1 7,1 7,1 

S 47 42,0 42,0 49,1 

SS 57 50,9 50,9 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

Y.4_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 4 3,6 3,6 3,6 

S 52 46,4 46,4 50,0 

SS 56 50,0 50,0 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 



 

 

1. Uji Validitas 

a. Kemasan (X1) 

Correlations 

 X1.1_1 X1.1_2 X1.2_1 X1.2_2 X1.3_1 X1.3_2 X1.4_1 X1.4_2 TotalX1 

X1.1_1 Pearson Correlation 1 ,689** ,342** ,349** ,425** ,513** ,523** ,363** ,713** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.1_2 Pearson Correlation ,689** 1 ,330** ,328** ,357** ,438** ,450** ,351** ,665** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.2_1 Pearson Correlation ,342** ,330** 1 ,638** ,473** ,396** ,419** ,407** ,702** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.2_2 Pearson Correlation ,349** ,328** ,638** 1 ,335** ,382** ,490** ,460** ,698** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.3_1 Pearson Correlation ,425** ,357** ,473** ,335** 1 ,609** ,516** ,411** ,711** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

Lampiran 15 : Uji Instrumen Penelitian 



N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.3_2 Pearson Correlation ,513** ,438** ,396** ,382** ,609** 1 ,524** ,472** ,743** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.4_1 Pearson Correlation ,523** ,450** ,419** ,490** ,516** ,524** 1 ,778** ,818** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X1.4_2 Pearson Correlation ,363** ,351** ,407** ,460** ,411** ,472** ,778** 1 ,738** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

TotalX1 Pearson Correlation ,713** ,665** ,702** ,698** ,711** ,743** ,818** ,738** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 



 

b. Cita Rasa (X2) 

Correlations 

 X2.1_1 X2.1_2 X2.2_1 X2.2_2 X2.3_1 X2.3_2 TotalX2 

X2.1_1 Pearson Correlation 1 ,738** ,386** ,451** ,355** ,416** ,748** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 

X2.1_2 Pearson Correlation ,738** 1 ,474** ,471** ,369** ,435** ,777** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 

X2.2_1 Pearson Correlation ,386** ,474** 1 ,648** ,375** ,409** ,717** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 

X2.2_2 Pearson Correlation ,451** ,471** ,648** 1 ,470** ,466** ,768** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 

X2.3_1 Pearson Correlation ,355** ,369** ,375** ,470** 1 ,769** ,739** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 

X2.3_2 Pearson Correlation ,416** ,435** ,409** ,466** ,769** 1 ,774** 



Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 

TotalX2 Pearson Correlation ,748** ,777** ,717** ,768** ,739** ,774** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 112 112 112 112 112 112 112 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



 

c. Promosi (X3) 

Correlations 

 X3.1_1 X3.1_2 X3.2_1 X3.2_2 X3.3_1 X3.3_2 X3.4_1 X3.4_2 X3.5_1 X3.5_2 TotalX3 

X3.1_1 Pearson Correlation 1 ,704** ,629** ,600** ,600** ,564** ,622** ,572** ,603** ,622** ,763** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X3.1_2 Pearson Correlation ,704** 1 ,686** ,643** ,661** ,710** ,742** ,728** ,687** ,678** ,851** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X3.2_1 Pearson Correlation ,629** ,686** 1 ,754** ,642** ,710** ,673** ,655** ,679** ,654** ,835** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X3.2_2 Pearson Correlation ,600** ,643** ,754** 1 ,697** ,652** ,653** ,651** ,699** ,730** ,834** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X3.3_1 Pearson Correlation ,600** ,661** ,642** ,697** 1 ,716** ,748** ,754** ,810** ,727** ,870** 



Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X3.3_2 Pearson Correlation ,564** ,710** ,710** ,652** ,716** 1 ,781** ,726** ,748** ,734** ,867** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X3.4_1 Pearson Correlation ,622** ,742** ,673** ,653** ,748** ,781** 1 ,727** ,736** ,685** ,869** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X3.4_2 Pearson Correlation ,572** ,728** ,655** ,651** ,754** ,726** ,727** 1 ,731** ,708** ,856** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X3.5_1 Pearson Correlation ,603** ,687** ,679** ,699** ,810** ,748** ,736** ,731** 1 ,747** ,878** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

X3.5_2 Pearson Correlation ,622** ,678** ,654** ,730** ,727** ,734** ,685** ,708** ,747** 1 ,859** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 



 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

TotalX

3 

Pearson Correlation ,763** ,851** ,835** ,834** ,870** ,867** ,869** ,856** ,878** ,859** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



d. Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

 Y.1_1 Y.1_2 Y.2_1 Y.2_2 Y.3_1 Y.3_2 Y.4_1 Y.4_2 TotalY 

Y.1_1 Pearson Correlation 1 ,734** ,527** ,474** ,517** ,409** ,579** ,476** ,800** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

Y.1_2 Pearson Correlation ,734** 1 ,426** ,421** ,453** ,370** ,481** ,448** ,728** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

Y.2_1 Pearson Correlation ,527** ,426** 1 ,662** ,506** ,498** ,530** ,468** ,780** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

Y.2_2 Pearson Correlation ,474** ,421** ,662** 1 ,429** ,388** ,434** ,452** ,715** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

Y.3_1 Pearson Correlation ,517** ,453** ,506** ,429** 1 ,599** ,447** ,382** ,727** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

Y.3_2 Pearson Correlation ,409** ,370** ,498** ,388** ,599** 1 ,483** ,483** ,707** 



 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

Y.4_1 Pearson Correlation ,579** ,481** ,530** ,434** ,447** ,483** 1 ,664** ,774** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

Y.4_2 Pearson Correlation ,476** ,448** ,468** ,452** ,382** ,483** ,664** 1 ,725** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

TotalY Pearson Correlation ,800** ,728** ,780** ,715** ,727** ,707** ,774** ,725** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 112 112 112 112 112 112 112 112 112 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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2. Uji Realiabilitas 

a. Kemasan (X1) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 112 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 112 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in 

the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based 

on 

Standardized 

Items N of Items 

,870 ,870 8 

 

b. Cita Rasa (X2) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 112 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 112 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in 

the procedure. 

 

 

 



 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based 

on 

Standardized 

Items N of Items 

,848 ,848 6 

 

c.Promosi (X3) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 112 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 112 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in 

the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

s,957 10 

 

 

 

 

 

 

 



 

a. Uji Normalitas 

- Kolmogorov-Smirnov Test 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardize

d Residual 

N 112 

Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 3,16258455 

Most Extreme Differences Absolute ,072 

Positive ,055 

Negative -,072 

Test Statistic ,072 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Lampiran 16 : Uji Asumsi Klasik 



 

- Kurva P-Plot 

 
 

b. Uji Heteroskedastisitas 

 
 

 



 

c. Uji Multikolinieritas 

 

Coefficientsa 

Model 
Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 

(Constant) 
 

  

Kemasan (X1) ,818 1,223 

Cita Rasa (X2) ,777 1,287 

Promosi (X3) ,840 1,190 

 

d. Uji Autokorelasi 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted 

R Square 

Std. Error of 

the Estimate 

Durbin-

Watson 

1 ,607a ,369 ,363 2,53138487 2,227 

a. Predictors: (Constant), Promosi, Kemasan, Cita Rasa 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

- 



 

Histogram 

 
 

Lampiran 17 : Histogram 



 

 

 

Variabel Unstandardized 

Coefficients (B) 

t-

hitung 

Sig. Keterangan 

Constant 12,162 3,431 ,001 Signifikan 

Kemasan (X1) ,275 2,907 ,004 Signifikan 

Cita Rasa (X2) ,327 2,693 ,008 Signifikan 

Promosi (X3) ,121 2,099 ,038 Signifikan 

R 

R Square 

F hitung 

Sig.F 

A 

= 0,607a 

= 0,369 

= 14,031 

= 0,000b 

= 0,05 

Keterangan 

Jumlah Data 

Dependen Variabel 

 

112 Responden 

Keputusan 

Pembelian  (Y) 

 

- 

Lampiran 18 : Analisis Regresi Linier Berganda 



 

 

a. Uji Parsial (Uji t) 

 

 

b.  Uji Simultan (Uji f) 

 
 

Lampiran 19 : Pengujian Hipotesi Uji t & Uji f 



 

 

Lampiran 20 : Berita Acara Bimbingan Revisi 

Skripsi 

 

 


