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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Iklan, 

Brand Image dan Desain Kemasan Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Rokok Gudang Garam Pro Mild di Waru 

Sidoarjo, alat pengumpulan data dalam penelitian ini 

menggunakan kuesioner dan dokumentasi, sampel dari 

penelitian ini adalah sejumlah 115 responden. Teknik 

pengambilan sampel dalam penelitian ini dilakukan dengan 

teknik Purposif Sampling. 

Analisis data menggunakan analisis regresi linier 

berganda, hasil dari uji t nilai koefisien regresi (X1) Terdapat 

pengaruh Iklan terhadap Keputusan Pembelian Produk Rokok 

Gudang Garam Pro Mild, diketahui nilai thitung 3,713 dengan  nilai 

signifikansi  sebesar 0,000 sehingga (0,000 < 0,05).  Koefisien 

regresi (X2) Terdapat pengaruh Brand Image terhadap Keputusan 

Pembelian, diketahui nilai thitung2,183 dengan  nilai signifikansi  

sebesar 0,031 sehingga (0,031 < 0,05). Koefisien regresi (X3) 

Terdapat pengaruh Desain Kemasan terhadap Keputusan 

Pembelian, diketahui nilai thitung2,599 dengan  nilai signifikansi  

sebesar 0,011 sehingga (0,011 < 0,05. Hasil uji f menunjukan nilai 

Fhitung sebesar 35,953 dengan  nilai signifikansi sebesar 0,000 

sehingga (0,000 < 0,05) hasil tersebut Terdapat pengaruh secara 

simultan antara Iklan, Brand Image dan Desain Kemasan 

Terhadap Keputusan Pembelian. 

 

Kata Kunci : Iklan,Brand Image, Desain Kemasan, Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

 

This research aims to know the influence of advertising, Brand 

Image and packaging design Of product purchase Cigarette Gudang 

Garam Pro Mild in Waru Sidoarjo, data collection tools in this study 

using questionnaire and documentation, samples from this research are 

a number of 115 respondents. Sampling techniques in the study done by 

the technique of Sampling Purposif. 

Data analysis using multiple linear regression analysis, the 

result of a test of regression coefficient values t (X 1), there is the 

influence of the Advertising Product purchasing decision against 

Cigarette Gudang Garam Pro Mild, is known to value thitung with 

value significance of 3.713 so 0.000 (0.000 < 0.05).  Regression 

coefficients (X 2) there is the influence of Brand Image against a 

purchasing decision, note the value thitung with value significance of 

2.183 0.031 so (0.031 < 0.05). Regression coefficients (X 3) there is the 

influence of packaging design against a purchasing decision, note the 

value thitung with value significance of 2.599 0.011 so (0.011 < 0.05). 

Test results showed the f value of Fhitung of 35.953 with the value 

significance of 0.000 so (0.000 < 0.05) the result is simultaneous 

influence between advertising, Brand Image and packaging design 

against the purchasing decision. 

 

Keywords: Advertising, Brand Image, Packaging Design, Purchasing 

Decisions 
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