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ABSTRAK 
 

Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis Pengaruh 
Marketing Mix Terhadap Keputusan Pembelian Produk Lego 

Pada Lego Certified Store Tunjungan Plaza Surabaya. Populasi 
dalam penelitian ini adalah customer Lego Certified Store 
Tunjungan Plaza Surabaya. Dengan menggunakan teknik 
accidental sampling, jumlah sampel penelitian ini sebanyak 140 
responden yang ditentukan menggunakan rumus Ferdinand. 

Hasil analisis Marketing Mix berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian, dengan menggunakan uji-t dan uji F, nilai  
F-hitung variabel Product, Place, Price, Promotion sebesar 125.883 
dengan nilai signifikansi  sebesar 0.000.Product berpengaruh 
terhadap keputusan pembelian, nilai t-hitungsebesar 5.287dengan 
nilai signifikansisebesar0,000.Place berpengaruh terhadap 
keputusan pembelian, nilai t-hitung sebesar -5.662 dengan nilai 
signifikansinya 0.000. Price berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian, nilai t-hitung sebesar 7.579 dengan nilai signifikansinya 
0.000.Promotion berpengaruh terhadap keputusan pembelian, 

nilai t-hitung sebesar -5.136 nilai signifikansinya 0.000. 
 
 
Kata Kunci: Marketing Mix, Product, Place, Price, Promotion, 

Keputusan Pembelian 
 
 

 

 

 

 

 



 

 

ABSTRACT 
 

This research was conducted to analyze the Effect of Marketing 
Mix on Lego Product Purchase Decisions at Lego Certified Store 
Tunjungan Plaza Surabaya. The population in this study is the Lego 
Certified Store customer Tunjungan Plaza Surabaya. By using 
accidental sampling technique, the total sample of this study was 140 
respondents who were determined using the Ferdinand formula. 

The results of the Marketing Mix analysis affect the purchasing 
decision, using the t-test and F test, the value of the F-count variable 
Product, Place, Price, Promotion is 125.883 with a significance value of 
0,000. Product affects purchasing decisions, t-count value is 5.287 with 
a significance value of 0.000. Place affects the purchasing decision, the t-
count value is 5.662 with a significance value of 0.000. Price affects the 
purchasing decision, the value of t-count is 7.579 with a significance 
value of 0.000. Promotion affects the purchasing decision, the t-count 
value is -5.136, the significance value is 0.000. 
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