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Lampiran 4 

Kuesioner Penelitian  

 

KUESIONER PENELITIAN 

Pengaruh Promosi, Display Produk, Variasi Produk Terhadap 

Minat Beli Konsumen Susu Indomilk di Giant Supermarket 

Kebraon Surabaya 

  

Responden yang terhormat, 

 

Nama saya Alana Sevinia, mahasiswa S-1 Progam Studi 

Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas PGRI Adi Buana 

Surabaya. 

Penelitian ini merupakan salah satu syarat kelulusan 

dijenjang  S-1. Berkaitan dengan hal tersebut, saya mohon 

kesediaan Saudara/Saudari untuk meluangkan waktu 

melengkapi kuesioner ini sehingga dapat membantu melengkapi 

data yang saya perlukan. Kuesioner ini hanya akan saya 

gunakan untuk kepentingan akademis dalam upaya 

penyelesaian Skripsi. 

Atas bantuan dan kerjasama Saudara/Saudari, saya 

ucapkan terima kasih. 

 

 

 

 

 

 

Hormat Saya, 

 

 

Alana Sevinia 



 
 

A. Data Responden  

Sebelum menjawab pernyataan dalam kuesioner ini, mohon 

Saudara mengisi data berikut terlebih dahulu. (Jawaban yang 

saudara berikan akan diperlakukan secara rahasia).  

Lingkari untuk jawaban pilihan saudara.  

1. Jenis Kelamin  : a. Laki-laki b. 

Perempuan  

2. Usia anda saat ini :............Tahun 

3. Profesi  : a. Pelajar / Mahasiswa  

     b. PNS / Swasta 

     c. Ibu rumah tangga 

     d. Lainnya yaitu,…………………….

  

 

B. Petunjuk Pengisian Kuesioner  

Responden hanya dapat memberikan jawaban dengan 

memberikan tanda checklist( √) pada salah satu pilihan 

jawaban yang tersedia. Hanya satu jawaban saja untuk setiap 

pernyataan. Pada masing-masing pernyataan terdapat lima 

alternative jawaban yang mengacu pada teknik Skala Likert, 

yaitu:  

 

Keterangan Arti Skor 

SS Sangat Setuju 5 

S Setuju  4 

N Netral 3 

TS Tidak Setuju 2 

STS Sangat Tidak Setuju 1 

Data responden dan semua informasi yang diberikan akan 

dijamin kerahasiaannya oleh peneliti sebab itu dimohon 

untuk mengisi kuesioner dengan sebenarnya. 

Promosi (X1) 

No. Kuesioner: 

(diisi oleh Peneliti) 

 



 
 

 

 
NO 

 
PERNYATAAN 

 

RESPON 

SS S N TS STS 

Jangkauan Promosi 

1 
Saya sudah mengenal 
produk Susu Indomilk 
lebih dari 5 tahun.  

     

2 

Di Giant Supermarket 
Kebraon produk Susu 
Indomilk sering 
mengadakan promosi 
penjualan.  

     

Melakukan penawaran khusus dalam jangka tertentu 

3 
SPG dari Produk Susu 
indomilk menawarkan free 
sample. 

     

4 
Produk Susu Indomilk 
melakukan potongan harga 
setiap awal bulan.  

     

Kuantitas penayangan iklan di media promosi 

5 
 
 
 

Produk Susu Indomilk 
secara berkala melakukan 
promosi di katalog promo 
Giant Supermarket 
Kebraon. 

     

6 
Produk Susu Indomilk 
menayangkan promosinya 
lebih dari 2x perbulan.  

     

Kualitas penyampaian pesan iklan di media promosi 

7 

Komposisi iklan produk 
Susu Indomilk pada 
katalog Giant Supermarket 
Kebraon sudah sesuai. 

     



 
 

8 

Promosi yang dilakukan 
melalui iklan sudah 
memenuhi standart dan 
kriteria konsumen. 

     

 

Display Produk(X2)  

 

 
NO 

 
PERNYATAAN 

 

RESPON 

SS S N TS STS 

Mudah diperoleh 

1 

Di Giant Supermarket 
Kebraon produk Susu 
Indomilk mudah 
dijangkau. 

     

2 
Produk Susu Indomilk 
selalu tersedia di Giant 
Supermarket Kebraon. 

     

Mudah dilihat 

3 

Penataan produk (Display 
Produk) Susu Indomilk di 
Giant Supermarket mudah 
di lihat. 

     

4 

Penataan poduk (Display 
Produk) Susu Indomilk 
mudah terlihat karena 
tersusun rapi. 

     

Produk tersusun menarik 

5 

Produk Susu Indomilk 
ditata dengan kreatif 
sehingga menarik 
perhatian. 

     

6 
Konsumen selalu tertarik 
membeli produk Susu 

     



 
 

Indomlik karena tersusun 
menarik. 

Emosi Positif 

7 
Konsumen merasa suka 
dan membeli produk Susu 
Indomilk karena rasanya. 

     

8 

Konsumen  melakukan 
pembelian ulang produk 
Susu Indomilk karena 
merasa cocok. 

     

 

Variasi Produk (X3) 

 
NO 

 
PERNYATAAN 

 

RESPON 

SS S N TS STS 

Variasi merek produk 

1 

Produk Susu Indomilk 
memiliki berbagai merek 
yang dibutuhkan 
masyarakat. 

     

2 
Merek produk Susu 
Indomilk telah memiliki 
variasi sesuai. 

     

Variasi kelengkapan produk 

3 

Variasi produk Susu 
Indomilk di Giant 
Supermaket Kebraon bisa 
didapatkan dengan 
lengkap. 

     

4 

Giant Supermarket 
Kebraon memiliki produk 
Susu Indomilk selalu 
tersedia. 

     



 
 

Variasi ukuran produk 

5 
Ukuran pada produk Susu 
Indomilk telah memenuhi 
keinginan konsumen. 

     

6 
Variasi ukuran pada 
produk Susu Indomilk 
dari 115ml – 1 liter. 

     

 
Variasi kualitas produk 

7 Dari kemasan terkecil 
sampai terbesar rasa 
produk Susu Indomilk 
sama. 

     

8 Variasi berbagai rasa Susu 
Indomilk telah menjadi 
jaminan mutu di kalangan 
masyarakat. 

     

 

 

Minat beli konsumen (Y) 

 

 
NO 

 
PERNYATAAN 

 

RESPON 

SS S N TS STS 

Tertarik mencari informasi tentang produk 

1 

Konsumen ingin 
mengetahui produk 
terbaru dari Susu 
Indomilk. 

     

2 

Informasi produk baru 
dalam hal rasa maupun 
kemasan selalu ditunggu 
konsumen. 

     

Mempertimbangkan untuk membeli 



 
 

5 

Konsumen sudah percaya 
pada produk Susu 
Indomilk sehingga 
mempertimbangkan untuk 
membeli.  

     

6 
Indomilk sudah 
mempunyai konsumen 
tetap sejak lama. 

     

Tertarik untuk mencoba 

5 

Banyak konsumen baru 
yang mencoba beralih ke 
produk Susu Indomilk 
dikarenakan mereka 
tertarik untuk mencoba.  

     

6 

Produk Susu Indomilk 
berinovasi agar menarik 
kosnumen baru untuk 
membeli. 

     

Ingin memiliki produk 

7 
Konsumen yang sudah 
mencoba selalu berakhir 
pada pembelian produk. 

     

8 

Produk Susu Indomilk 
masih bertahan sejak 
dahulu karena banyak 
konsumen yang 
menginginkan produk 
tersebut. 

     

 

-TERIMA KASIH ATAS PARTISIPASINYA- 

 

 



 
 

Lampiran 5 

Daftar Hadir Seminar Proposal 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

Lampiran 6 

Surat Keterangan Menyelesaikan Pengambilan Data 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

Lampiran 7 
Rekapitulasi Data Responden  
 

No. X1_PROMOSI X2_DISPLAY X3_VARIASI Y_MINAT BELI 

1 32 30 26 29 

2 32 30 32 32 

3 32 32 30 32 

4 31 31 29 30 

5 31 29 28 29 

6 30 27 24 31 

7 30 32 32 32 

8 35 29 38 38 

9 29 26 25 26 

10 32 31 32 31 

11 35 32 32 32 

12 29 24 24 26 

13 32 31 31 30 

14 30 32 32 32 

15 28 26 30 30 

16 29 24 28 26 

17 34 32 32 32 

18 35 29 24 29 

19 32 24 24 26 

20 31 31 30 30 

21 29 31 30 30 

22 34 32 32 32 

23 29 27 25 28 

24 34 31 32 32 

25 30 32 32 32 



 
 

26 28 32 32 32 

27 31 32 32 32 

28 23 22 16 19 

29 32 32 32 32 

30 28 31 33 31 

31 28 24 28 26 

32 26 24 24 24 

33 31 32 32 32 

34 34 29 38 38 

35 27 24 25 26 

36 29 32 33 33 

37 32 32 33 32 

38 28 24 24 24 

39 30 31 31 30 

40 30 32 32 32 

41 32 30 26 28 

42 29 28 25 26 

43 33 32 32 32 

44 31 30 32 31 

45 28 24 24 24 

46 30 27 30 28 

47 34 32 32 32 

48 31 32 33 34 

49 28 27 25 26 

50 32 32 32 32 

51 33 32 33 32 

52 29 24 26 26 

53 30 30 34 32 

54 31 33 32 33 



 
 

55 26 26 24 25 

56 29 24 24 24 

57 35 32 32 32 

58 29 24 24 24 

59 29 24 24 24 

60 30 27 31 29 

61 25 24 25 25 

62 31 32 32 32 

63 32 31 30 31 

64 29 29 31 30 

65 34 34 34 34 

66 32 32 32 32 

67 33 32 32 32 

68 26 23 24 24 

69 31 30 32 32 

70 29 31 32 31 

71 29 24 30 26 

72 28 29 32 32 

73 32 32 34 33 

74 32 32 33 33 

75 29 22 29 27 

76 33 34 28 35 

77 26 32 26 22 

78 35 34 30 36 

79 33 34 33 35 

80 29 28 36 31 

81 27 31 35 30 

82 31 29 37 31 

83 37 33 35 37 



 
 

84 37 32 32 34 

85 34 32 26 33 

86 31 30 22 24 

87 30 35 30 35 

88 31 29 33 35 

89 32 33 24 23 

90 29 30 36 30 

91 27 30 33 32 

92 34 31 35 36 

93 30 36 29 32 

94 25 31 37 31 

95 30 31 31 33 

96 31 29 36 32 

97 17 25 36 25 

98 30 24 35 35 

99 29 29 16 27 

100 27 32 31 30 

101 30 27 31 29 

102 27 32 20 32 

103 24 31 29 27 

104 27 33 30 27 

105 31 35 31 31 

106 26 31 28 31 

107 20 32 30 24 

108 22 30 37 31 

109 21 32 29 24 

110 25 34 33 27 

111 32 29 26 29 

112 27 31 26 27 



 
 

Lampiran 8 Output SPSS Uji Validitas 
 

Item-Total Statistics 

Daftar Pernyataan 

Variabel Promosi (X1) 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale 

Variance if 

Item 

Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Saya sudah mengenal 

produk Susu 

Indomilk lebih dari 5 

tahun. 

25,5893 12,406 ,573 

Di Giant Supermarket 

Kebraon produk Susu 

Indomilk sering 

mengadakan promosi 

penjualan. 

25,5000 11,730 ,744 

SPG dari Produk 

Susui ndomilk 

menawarkan free 

sample. 

25,4286 12,734 ,457 

Produk Susu 

Indomilk melakukan 

potongan harga setiap 

awal bulan. 

25,5089 12,216 ,641 



 
 

Produk Susu 

Indomilk secara 

berkala melakukan 

promosi di katalog 

promo Giant 

Supermarket 

Kebraon. 

25,4196 12,822 ,452 

Produk Susu 

Indomilk 

menayangkan 

promosinya lebih dari 

2x perbulan. 

25,4286 12,625 ,469 

Komposisi iklan 

produk Susu 

Indomilk pada 

katalog Giant 

Supermarket Kebraon 

sudah sesuai. 

25,4554 11,584 ,675 

Promosi yang 

dilakukan melalui 

iklan sudah 

memenuhi standart 

dan criteria 

konsumen. 

25,3571 11,853 ,592 

 
 

 



 
 Item-Total Statistics 

Daftar Pernyataan 

Variabel  Display 

Produk (X2) 

Scale 

Mean if 

Item 

Deleted 

Scale Variance 

if Item 

Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Di Giant 

Supermarket 

Kebraon produk 

Susu Indomilk 

mudah dijangkau. 

26,1964 9,943 ,357 

Produk Susu 

Indomilk selalu 

tersedia di Giant 

Supermarket 

Kebraon. 

26,1518 9,283 ,507 

Penataan produk 

(Display Produk) 

Susu Indomilk di 

Giant Supermarket 

mudah di lihat. 

26,1071 9,736 ,425 

Penataan poduk 

(Display Produk) 

Susu Indomilk 

mudah terlihat 

karena tersusun 

rapi. 

26,2232 9,112 ,554 



 
 

 

 

 

 

 
 

Produk Susu 

Indomilk ditata 

dengan kreatif 

sehingga menarik 

perhatian. 

26,1696 9,674 ,549 

Konsumen selalu 

tertarik membeli 

produk Susu 

Indomlik karena 

tersusun menarik. 

26,1071 10,583 ,516 

Konsumen merasa 

suka dan membeli 

produk Susu 

Indomilk karena 

rasanya. 

26,0536 9,619 ,554 

Konsumen 

melakukan 

pembelian ulang 

produk Susu 

Indomilk karena 

merasa cocok. 

26,1161 10,356 ,361 



 
 

Item-Total Statistics 

Daftar Pernyataan 

Variabel Variasi Produk 

(X3) 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item 

Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Produk Susu Indomilk 

memiliki berbagai merek 

yang dibutuhkan 

masyarakat. 

26,1786 15,211 ,532 

Merek produk Susu 

Indomilk telah memiliki 

variasi sesuai. 

26,1518 14,058 ,793 

Variasi produk Susu 

Indomilk di Giant 

Supermaket Kebraon 

bias didapatkan dengan 

lengkap. 

26,0893 13,992 ,712 

Giant Supermarket 

Kebraon memiliki 

produk Susu Indomilk 

selalu tersedia. 

26,0804 14,399 ,625 

Ukuran pada produk 

Susu Indomilk telah 

memenuhi keinginan 

konsumen. 

26,0625 14,600 ,572 

Variasi ukuran pada 

produk Susu Indomilk 

dari 115ml – 1 liter. 

26,3571 15,493 ,521 



 
 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Dari kemasan terkecil 

sampai terbesar rasa 

produk Susu Indomilk 

sama. 

26,1339 14,820 ,519 

Variasi berbagai rasa 

Susu Indomilk telah 

menjadi jaminan mutu di 

kalangan masyarakat. 

26,1964 14,682 ,569 



 
 

Item-Total Statistics 

Daftar Pernyataan 

Variabel Minat Beli 

Konsumen (Y) 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item 

Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Konsumen ingin 

mengetahui produk 

terbaru dari Susu 

Indomilk. 

26,2500 10,910 ,396 

Informasi produk 

baru dalam hal rasa 

maupun kemasan 

selalu ditunggu 

konsumen. 

26,1875 10,226 ,561 

Konsumen sudah 

percaya pada produk 

Susu Indomilk 

sehingga 

mempertimbangkan 

untuk membeli. 

26,1696 10,737 ,432 

Indomilk sudah 

mempunyai 

konsumen tetap sejak 

lama. 

26,0982 10,972 ,498 



 
 

Banyak konsumen 

baru yang mencoba 

beralih keproduk 

Susu Indomilk 

dikarenakan mereka 

tertarik untuk 

mencoba. 

26,1429 11,871 ,677 

Produk Susu 

Indomilk berinovasi 

agar menarik 

kosnumen baru 

untuk membeli. 

26,1518 10,202 ,522 

Konsumen yang 

sudah mencoba 

selalu berakhir pada 

pembelian produk. 

26,2143 10,674 ,444 

Produk Susu 

Indomilk masih 

bertahan sejak 

dahulu karena 

banyak konsumen 

yang menginginkan 

produk tersebut. 

26,2232 10,499 ,524 

 
 
 
 
 
 



 
 

Lampiran 8 Output SPSS Uji Reliabilitas 
 

1. Variabel Promosi (X1) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 112 100,0 

Excluded

a 
0 ,0 

Total 112 100,0 

a. Listwise deletion based on all 

variables in the procedure. 

 
2. Variabel Display Produk (X2) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 112 100,0 

Excluded

a 
0 ,0 

Total 112 100,0 

a. Listwise deletion based on all 

variables in the procedure. 

 

 

 

 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

,841 8 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

,740 8 



 
 

3. Variabel Variasi Produk (X3) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 112 100,0 

Excluded

a 
0 ,0 

Total 112 100,0 

a. Listwise deletion based on all 

variables in the procedure. 

 

 
4. Variabel Minat Beli Konsumen (Y) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 112 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 112 100,0 

a. Listwise deletion based on all 

variables in the procedure. 

 
 

 
 

 
 
 
 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

,858 8 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

,759 8 



 
 

Lampiran 9 Output SPSS UjI Asumsi Klasik 
 

1. Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardiz

ed Residual 

N 112 

Normal Parametersa,b 
Mean 0E-7 

Std. Deviation 1,78643045 

Most Extreme 

Differences 

Absolute ,141 

Positive ,141 

Negative -,094 

Kolmogorov-Smirnov Z 1,495 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,123 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

 
2. Uji Multikolonieritas 

Coefficientsa 

Model 
Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 

Promosi ,840 1,191 

Display Produk ,650 1,539 

Variasi Produk ,738 1,356 

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 

 

 



 
 

3. Uji Autokorelasi 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

Durbin-

Watson 

1 ,875a ,765 ,759 1,81107 2,204 

a. Predictors: (Constant), Variasi Produk , Promosi, Display Produk 

b. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 

 

 

4. Uji Heterodestisitas 

 
 



 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

Lampiran 10 Uji Output SPSS Uji Regresi Linier Berganda  
 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables 

Entered 

Variables 

Removed 

Method 

1 

Variasi 

Produk , 

Promosi, 

Display 

Produkb 

. Enter 

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 

b. All requested variables entered. 
 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 ,875a ,765 ,759 1,81107 

a. Predictors: (Constant), Variasi Produk , Promosi, Display 

Produk 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
Uji F 

ANOVAa 

Model 
Sum of 

Squares 
df 

Mean 

Square 
F Sig. 

1 

Regression 1154,039 3 384,680 117,281 ,000b 

Residual 354,238 108 3,280   

Total 1508,277 111    

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 

b. Predictors: (Constant), Variasi Produk , Promosi, Display Produk 

 
Uji T 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardize

d 

Coefficients 
t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 4,059 1,869  2,172 ,032 

Promosi ,444 ,056 ,403 7,913 ,000 

Display 

Produk 
,297 ,061 ,283 4,885 ,000 

Variasi 

Produk 
,396 ,046 ,465 8,567 ,000 

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 

 

 
 



 
 

 
Lampiran 11 Distribusi Frequensi Jawaban Responden 

 

1. Variabel Promosi (X1) 

X1.1_1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

1,00 1 ,9 ,9 ,9 

2,00 3 2,7 2,7 3,6 

3,00 38 33,9 33,9 37,5 

4,00 55 49,1 49,1 86,6 

5,00 15 13,4 13,4 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

X1.1_2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

1,00 1 ,9 ,9 ,9 

2,00 9 8,0 8,0 8,9 

3,00 31 27,7 27,7 36,6 

4,00 55 49,1 49,1 85,7 

5,00 16 14,3 14,3 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

 

 

 



 
 

X1.2_1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

1,00 1 ,9 ,9 ,9 

2,00 3 2,7 2,7 3,6 

3,00 34 30,4 30,4 33,9 

4,00 49 43,8 43,8 77,7 

5,00 25 22,3 22,3 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

X1.2_2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

2,00 5 4,5 4,5 4,5 

3,00 32 28,6 28,6 33,0 

4,00 60 53,6 53,6 86,6 

5,00 15 13,4 13,4 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

X1.3_1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

2,00 4 3,6 3,6 3,6 

3,00 36 32,1 32,1 35,7 

4,00 58 51,8 51,8 87,5 

5,00 14 12,5 12,5 100,0 

Total 112 100,0 100,0  



 
 

 

X1.3_2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

2,00 6 5,4 5,4 5,4 

3,00 40 35,7 35,7 41,1 

4,00 50 44,6 44,6 85,7 

5,00 16 14,3 14,3 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

X1.4_1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

1,00 1 ,9 ,9 ,9 

2,00 4 3,6 3,6 4,5 

3,00 35 31,3 31,3 35,7 

4,00 56 50,0 50,0 85,7 

5,00 16 14,3 14,3 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

X1.4_2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

1,00 1 ,9 ,9 ,9 

2,00 4 3,6 3,6 4,5 

3,00 32 28,6 28,6 33,0 

4,00 57 50,9 50,9 83,9 

5,00 18 16,1 16,1 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

2. Variabel Display Produk (X2) 

 

X2.1_1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

1,00 1 ,9 ,9 ,9 

2,00 4 3,6 3,6 4,5 

3,00 40 35,7 35,7 40,2 

4,00 52 46,4 46,4 86,6 

5,00 15 13,4 13,4 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 

 



 
 

X2.1_2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

2,00 6 5,4 5,4 5,4 

3,00 36 32,1 32,1 37,5 

4,00 53 47,3 47,3 84,8 

5,00 17 15,2 15,2 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

X2.2_1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

2,00 4 3,6 3,6 3,6 

3,00 36 32,1 32,1 35,7 

4,00 54 48,2 48,2 83,9 

5,00 18 16,1 16,1 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

X2.2_2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

1,00 1 ,9 ,9 ,9 

2,00 7 6,3 6,3 7,1 

3,00 33 29,5 29,5 36,6 

4,00 60 53,6 53,6 90,2 

5,00 11 9,8 9,8 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 



 
 

X2.3_1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

2,00 1 ,9 ,9 ,9 

3,00 42 37,5 37,5 38,4 

4,00 58 51,8 51,8 90,2 

5,00 11 9,8 9,8 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

X2.3_2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

1,00 1 ,9 ,9 ,9 

2,00 4 3,6 3,6 4,5 

3,00 33 29,5 29,5 33,9 

4,00 56 50,0 50,0 83,9 

5,00 18 16,1 16,1 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

X2.4_1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

2,00 1 ,9 ,9 ,9 

3,00 33 29,5 29,5 30,4 

4,00 63 56,3 56,3 86,6 

5,00 15 13,4 13,4 100,0 

Total 112 100,0 100,0  



 
 

 

X2.4_2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

2,00 2 1,8 1,8 1,8 

3,00 35 31,3 31,3 33,0 

4,00 63 56,3 56,3 89,3 

5,00 12 10,7 10,7 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

3. Variasi Produk (X3) 

X3.1_1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

1,00 1 ,9 ,9 ,9 

2,00 3 2,7 2,7 3,6 

3,00 35 31,3 31,3 34,8 

4,00 61 54,5 54,5 89,3 

5,00 12 10,7 10,7 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

X3.1_2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

2,00 3 2,7 2,7 2,7 

3,00 37 33,0 33,0 35,7 

4,00 58 51,8 51,8 87,5 

5,00 14 12,5 12,5 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

X3.2_1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

1,00 1 ,9 ,9 ,9 

2,00 3 2,7 2,7 3,6 

3,00 32 28,6 28,6 32,1 

4,00 57 50,9 50,9 83,0 

5,00 19 17,0 17,0 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

X3.2_2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

1,00 2 1,8 1,8 1,8 

2,00 2 1,8 1,8 3,6 

3,00 29 25,9 25,9 29,5 

4,00 61 54,5 54,5 83,9 

5,00 18 16,1 16,1 100,0 

Total 112 100,0 100,0  



 
 

 

X3.3_1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

1,00 1 ,9 ,9 ,9 

2,00 3 2,7 2,7 3,6 

3,00 32 28,6 28,6 32,1 

4,00 54 48,2 48,2 80,4 

5,00 22 19,6 19,6 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

X3.3_2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

1,00 1 ,9 ,9 ,9 

2,00 4 3,6 3,6 4,5 

3,00 46 41,1 41,1 45,5 

4,00 56 50,0 50,0 95,5 

5,00 5 4,5 4,5 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

X3.4_1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

1,00 3 2,7 2,7 2,7 

2,00 1 ,9 ,9 3,6 

3,00 33 29,5 29,5 33,0 

4,00 58 51,8 51,8 84,8 

5,00 17 15,2 15,2 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

X3.4_2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

1,00 2 1,8 1,8 1,8 

2,00 2 1,8 1,8 3,6 

3,00 39 34,8 34,8 38,4 

4,00 54 48,2 48,2 86,6 

5,00 15 13,4 13,4 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 



 
 

4. Variabel Minat Beli Konsumen (Y) 

Y.1_1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

2,00 6 5,4 5,4 5,4 

3,00 41 36,6 36,6 42,0 

4,00 49 43,8 43,8 85,7 

5,00 16 14,3 14,3 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

Y.1_2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

1,00 1 ,9 ,9 ,9 

2,00 3 2,7 2,7 3,6 

3,00 37 33,0 33,0 36,6 

4,00 55 49,1 49,1 85,7 

5,00 16 14,3 14,3 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

Y.2_1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

1,00 1 ,9 ,9 ,9 

2,00 4 3,6 3,6 4,5 

3,00 34 30,4 30,4 34,8 

4,00 56 50,0 50,0 84,8 

5,00 17 15,2 15,2 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

Y.2_2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

2,00 1 ,9 ,9 ,9 

3,00 33 29,5 29,5 30,4 

4,00 63 56,3 56,3 86,6 

5,00 15 13,4 13,4 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

Y.3_1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

2,00 2 1,8 1,8 1,8 

3,00 34 30,4 30,4 32,1 

4,00 63 56,3 56,3 88,4 

5,00 13 11,6 11,6 100,0 

Total 112 100,0 100,0  



 
 

 

Y.3_2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

1,00 3 2,7 2,7 2,7 

2,00 1 ,9 ,9 3,6 

3,00 32 28,6 28,6 32,1 

4,00 59 52,7 52,7 84,8 

5,00 17 15,2 15,2 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

Y.4_1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

1,00 2 1,8 1,8 1,8 

2,00 2 1,8 1,8 3,6 

3,00 38 33,9 33,9 37,5 

4,00 55 49,1 49,1 86,6 

5,00 15 13,4 13,4 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

Y.4_2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

2,00 5 4,5 4,5 4,5 

3,00 38 33,9 33,9 38,4 

4,00 55 49,1 49,1 87,5 

5,00 14 12,5 12,5 100,0 

Total 112 100,0 100,0  

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

Lampiran 12 
Data Penjualan Susu Indomilk Giant Kebraon  

DATA SALES PRODUK  
BULAN : DESEMBER 2018  
LOKASI : GIANT SUPERMARKET KEBRAON  

   
NO DESCRIPTION  QTY SALES (PC)  

1 INDOMILK UHT FULL CREAM 1LT 441 

2 INDOMILK UHT CHOCOLATE 1LT 515 

3 INDOMILK SKM CHOCOLATE 370G 1,101 

4 INDOMILK SKM PTH 370 GR 1,353 

5 INDOMILK STERIL COKLAT 190ML 579 

6 INDOMILK STERIL STRAWB 190ML 356 

7 INDOMILK STERIL VANILA 190ML 249 

8 INDOMILK SS STRL MELON 190ML 407 

   

DATA SALES PRODUK  
BULAN : JANUARI 2019  
LOKASI : GIANT SUPERMARKET  KEBRAON  

   
NO DESCRIPTION  QTY SALES (PC)  

1 INDOMILK UHT FULL CREAM 1LT 328 

2 INDOMILK UHT CHOCOLATE 1LT 612 

3 INDOMILK SKM CHOCOLATE 370G 1,210 

4 INDOMILK SKM PTH 370 GR 1,019 

5 INDOMILK STERIL COKLAT 190ML 729 

6 INDOMILK STERIL STRAWB 190ML 266 

7 INDOMILK STERIL VANILA 190ML 305 

8 INDOMILK SS STRL MELON 190ML 535 



 
 

Lampiran 13 
Matrik Penelitian 
 
 
 



 
 

 



 
 

 


