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MOTTO 

 

Merencanakan sebuah goals adalah orang dengan pilihan yg 

tepat karena mereka tahu kemana mereka akan melangkah 

 

Don’t forget  

“RISE IN WEAKNESS” 

Sertakan tuhanmu dalam segala urusanmu 

Orang tua adalah alasanmu 

Tujuanmu adalah masa depanmu. 
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