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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui atau menjelaskan 
pengaruh hubungan kualitas produk terhadap harga, pengaruh harga 
terhadap keputusan pembelian, dan pengaruh kualitas produk terhadap 
keputusan pembelian melalui harga sebagai variabel intervening. 
Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa Universitas PGRI Adi 
Buana Surabaya Prodi Manajemen. Sampel yang digunakan dalam 
penelitian ini sebanyak 75 responden dengan teknik pengambilan data 
purposive sampling. Teknik pengumpulan data dengan menyebar 
kuesioner/angket. Penelitian ini menggunakan teknik analisis deskriptif 
dan analisis jalur. Hasil penelitian ini dengan menggunakan analisis 
jalur menunjukkan bahwa kualitas produk (X) berpengaruh positif dan 
signifikan terhadap harga (Y1), harga (Y1) berpengaruh positif dan 
signifikan terhadap keputusan pembelian (Y2), serta kualitas produk (X) 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian (Y2) 
melalui harga (Y1) melalui variabel intervening. 

 
Kata Kunci : Kualitas Produk, Keputusan Pembelian, Harga. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to explain the effect of product quality relations on 
prices, the effect of prices on purchasing decisions, and the effect of 
product quality on purchasing decisions through price as an intervening 
variable. The population in this study were students of the PGRI Adi 
Buana Surabaya Management Study Program. The samples used in this 
study were 75 respondents with purposive sampling data collection 
techniques. Data collection techniques by distributing questionnaires. 
This study uses descriptive analysis techniques and path analysis. The 
results of this study indicate that product quality (X) has a positive and 
significant effect on price (Y1), price (Y1) has a positive and significant 
effect on purchasing decisions (Y2), and product quality (X) has a 
positive and significant effect on purchasing decisions (Y2 ) through 
price (Y1) through intervening variables. 
 
Keywords: Product Quality, Purchase Decision, Price 
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