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Lampiran 
MATRIK PENELITIAN 

Pengaruh Kualitas Produk, Harga dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Air Minum 
Dalam Kemasan Le Minerale 

 (Studi Kasus Pada Mahasiswa Penjas Universitas PGRI Adi Buana Surabaya) 
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konsumen untuk melakukan 
pembelian. 
 
2. Menurut Lupiyoadi (2001) 
dalam jurnal Ghanimata 
(2012) menyatakan bahwa 
strategi penentuan harga 
(pricing) sangat signifikan 
dalam pemberian value 
kepada konsumen dan 
mempengaruhi image 
produk, serta keputusan 
konsumen untuk membeli. 
 
3.  Menurut Mowen (2002) 
dalam jurnal Pangestu 
(2016), menyebutkan bahwa 
gaya hidup mempengaruhi 
perilaku seseorang yang 
pada akhirnya menentukan 
pola konsumsi seseorang. 
 
4. Menurut Kotler dan 
Armstrong (2008), 
Keputusan pembelian 
seseorang dapat 
dipengaruhi oleh motivasi, 
persepso dan sikap. 

Variabel 
Terikat : 
Keputusan 
Pembelian 
(Y) 
 
Variabel 
Bebas : 
Kualitas 
Produk ( 1), 
Harga ( 2), 
Gaya Hidup 
( 3) 

Kualitas Produk : 
1.Kinerja 
2.Fitur 
3.Kesesuaian 
dengan spesifikasi 
4.Ketahanan 
5.Keandalan 
6.Kemampuan 
melayani 
7.Estetika 
8.Kualitas yang 
dipersepsikan 
(Tjiptono dan 
Chandra, 2012:121) 
dalam fortuna 
(2018) 
 
Harga :  
1.Keterjangkauan 
harga 
2.Kesesuaian harga 
dengan kualitas 
produk. 
3.Daya saing 
harga. 
3.Kesesuaian harga 
dengan manfaat. 
(Kotler dan 
Armstrong. 2008) 
 
Gaya Hidup : 
1.Aktivitas 
2.Minat 
4.Pendapat 
(Kotler dan 
Armstrong.2008) 
 
Keputusan 
Pembelian :  
1.Kemantaban 
pada sebuah 
produk 
2.Kebiasaan dalam 
membeli produk 
3.Memberikan 
rekomendasi 
kepada orang lain 
4.Melakukan 
Pembelian ulang 
(Kotler. 2009) 
dalam murni dan 
yulika (2017) 

1.Kualitas Produk 
( 1) berpengaruh 
terhadap keputusan 
pembelian (Y) air 
minum dalam 
kemasan Le 
Minerale 
 
2.Harga ( 2) 
berpengaruh 
terhadap keputusan 
pembelian (Y) air 
minum dalam 
kemasan Le 
Minerale 
 
3.Gaya Hidup ( 3) 
berpengaruh 
terhadap keputusan 
pembelian (Y) air 
minum dalam 
kemasan Le 
Minerale 
 
4.Kualitas produk 
( 1), Harga ( 2), 
dan Gaya Hidup 
( 3) berpengaruh 
terhadap keputusan 
pembelian (Y) air 
minum dalam 
kemasan Le 
Minerale 

Mahasiswa 
PKO 
Universitas 
PGRI Adi 
Buana 
Surabaya 

Populasi : 
Mahasiswa PKO 
Universitas PGRI 
Adi Buana 
Surabaya. 
 
Sampel : 
Pertimbangan 
sampel yang 
digunakan adalah 
114 Mahasiswa 
sebagai konsumen 
AMDK Le 
Minerale. 
 
Taknik 
Pengambilan 
Sampel : 
Insidental 
Sampling 

Kuesioner 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
=  +  1 1

+   2 2

+   3 3 +    

Regresi liner 
berganda 
 

 
Keterangan : 
Y = 
Keputusan 
pembelian 
a = Bilangan 
Konstanta 
b = Bilangan 
Koefisien 
e = Error 
 1= Kualitas 
Produks 
 2= Harga 
 3= Gaya 
Hidup 
 
-Uji Kualitas 
Data 
-Uji Asumsi 
Klasik 
-Pengujian 
Hipotesis 
(Uji t & Uji 
F) 

1. Selestio, Robby. 2013. Analisi 
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Produk dan Promosi Terhadap 
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Dalam Kemasan (AMDK) Merek 
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Universitas Diponegoro. 
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Produk Bandeng Juwana Elrina 
Semarang). Universitas Diponegoro 
Semarang. 
 
3. Pangestu, Suci Dwi dan Sri 
Suryoko. 2016. Pengaruh Gaya Hidup 
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pada Pelanggan Peacockoffie 
Semarang). Vol. 5 No. 1. Universitas 
Diponegoro Semarang. 
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Lampiran 

Kuesioner Penelitian 

 

Pengaruh Kualitas Produk, Harga, Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Air Minum Dalam 

Kemasan Le Minerale 

(Studi Kasus Pada Mahasiswa Penjas Universitas PGRI Adi Buana Surabaya) 

 

No Responden : ................ 

 

1. Sebelum mengisi kuesioner ini, mohon untuk menjawab pernyataan berikut : 

Saya pernah membeli atau mengkonsumsi produk air minum dalam kemasan (AMDK) merek Le 

Minerale. (Lingkari Pilihan Anda) 

a. Ya    b.   Tidak 

 

 Jika jawaban anda Ya pada pernyataan di atas, maka silahkan lanjutkan ke peryataan 

berikutnya. 

 

 Jika jawaban anda Tidak pada pernyataan di atas, maka anda tidak diperkenankan 

untuk menjawab peryataan berikutnya. 



 

 

Terimakasih atas pertisipasi anda. 

 

2. Identitas Responden 

Nama   : 

Umur   : 

Jenis Kelamin : (Lingkari Pilihan Anda) 

a. Laki-laki 

 

b. Perempuan 

 

3. Petunjuk Pengisian 

Terimakasih atas partisipasi Saudara dalam mengisi kuesioner ini. Berilah tanda check list (√) 

sesuai dengan pilihan jawaban yang ada pada kolom isian yang tersedia. Penelitian ini dilakukan 

bertujuan untuk melengkapi data penelitian dalam rangka penyusunan skripsi. Penelitian dapat 

dilakukan berdasarkan skala berikut ini : 

 

Keterangan Bobot 

Sangat Setuju (SS) 5 

Setuju (S) 4 



 
 

Kurang Setuju (KS) 3 

Tidak Setuju (TS) 2 

Sangat Tidak Setuju (STS) 1 
Daftar Pernyataan 

1. Kualitas Produk 

No

. 

Ind

ikat

or 

Pernyataan SS S KS TS STS 

1. 

     Kinerja 

       
a. Meminum Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) Le Minerale 

dapat membantu menjaga kesehatan tubuh saya 

     

       
b. Meminum AMDK Le Minerale membantu memperlancar 

metabolisme dalam tubuh saya 

     

2. 

     Keistimewaan Tambahan 

       

a. Fasilitas yang terdapat di kemasan AMDK Le Minerale seperti 

tutup kemasan memberikan perlindungan terhadap air minum 

Le Minerale 

     

       
b. Fasilitas yang berupa informasi di kemasan AMDK Le Minerale 

memberikan manfaat untuk jumlah air minum yang akan 

     



 

 

dikonsumsi 

3. 

     Kesesuaian dengan Spesifikasi 

       
a. AMDK Le Minerale memiliki keamanan yang sesuai dengan uji 

laboratorium nasional (BPOM) 

     

       b. AMDK Le Minerale memenuhi standar kesehatan (SNI)      

4. 

     Ketahanan 

       a. AMDK Le Minerale mampu bertahan lama      

       
b. Kemasan air minum Le Minerale memiliki kemungkinan kecil 

mengalami kerusakan, saat pertama membeli 

     

5. 

     Keandalan 

       a. AMDK Le Minerale memiliki kualitas yang baik      

       
b. AMDK Le Minerale dalam semua proses produksinya 

menggunakan teknologi yang tangguh 

     

6. 

     Kemampuan Melayani 

       a. Perusahaan dalam menangani complain dengan memuaskan      

       
b. Perusahaan memiliki respon yang cepat dan tanggap dalam 

mengatasi keluhan konsumen 

     

7.      Estetika 



 
 

       a. Bentuk kemasan yang menarik      

       b. Desain kemasan yang mudah untuk digenggam      

8. 

     Kualitas yang Dipersepsikan 

       a. Le Minerale memiliki citra dan reputasi produk yang baik      

       
b. AMDK Le Minerale memiliki peran dalam menyediakan air 

minum yang menyehatkan serta ramah lingkungan 

     

 

2. Harga 

N

o. 

Indik

ator 
Pernyataan SS S KS TS STS 

1. 

    Keterjangkauan Harga 

       
a. Tertarik membeli AMDK Le Minerale dengan harga yang 

ditetapkan oleh perusahaan 

     

       
b. Harga yang ditetapkan tidak memberikan unsur terlalu mahal 

atau terlalu murah 

     

2. 

     Kesesuaian Harga dengan Kualitas Produk 

       
a. Harga yang ditetapkan sesuai dengan kualitas air minum yang 

diberikan 

     



 

 

       
b. Tingkat kepercayaan terhadap AMDK Le Minerale meningkat 

dengan harga yang sesuai kualitas produk 

     

3. 

     Daya Saing Harga 

       
a. Harga AMDK Le Minerale memiliki daya saing yang kuat 

dengan produk AMDK lainnya 

     

       

b. Penetapan harga AMDK Le Minerale terhadap kualitas yang 

diberikan, memiliki daya saing yang tinggi bila dibandingkan 

produk lain 

     

4. 

     Kesesuaian Harga dengan Manfaat 

       a. Strategi penetapan harga sesuai dengan manfaat yang diperoleh      

       
b. Manfaat yang didapatkan sebanding dengan harga yang 

ditetapkan 

     

 

3. Gaya Hidup 

N

o. 

Indik

ator 
Pernyataan SS S KS TS STS 

1. 

     Kegiatan 

       
a. Aktivitas sehari-hari dalam lingkup perkuliahan membuat 

memutuskan untuk membeli AMDK Le Minerale 

     



 
 

       

b. Kegiatan diluar perkuliahan yang menguras banyak tenaga 

membuat, memutuskan untuk mengkonsumsi AMDK Le 

Minerale 

     

       

c. Kegiatan kegiatan saya setiap harinya yang mengarah kepada 

gaya hidup sehat mendorong saya untuk meminum minuman 

yang menyehatkan salah satunya yakni meminum air minum 

dalam kemasan Le Minerale 

     

2. 

     Minat 

       
a. Melengkapi kebutuhan sehari-hari dengan mengkonsumsi 

AMDK Le Minerale 

     

       
b. Pentingnya menjaga kesehatan sehingga membuat untuk 

mengkonsumsi AMDK Le Minerale 

     

       

c. Dengan menyadari banyaknya pencemaran lingkungan sekitar 

yang terjadi saat ini membuat saya sadar untuk melakukan 

gaya hidup sehat, salah satunya dengan mengkonsumsi air 

minum dalam kemasan Le Minerale yang merupakan air 

mineral alami 

     

3. 
     Pendapat 

       a. Gambaran AMDK Le Minerale yang menyehatkan bagi tubuh      



 

 

membuat untuk mengkonsumsi AMDK Le Minerale 

       

b. Informasi yang diberikan oleh teman atau keluarga bahwa 

AMDK Le Minerale mampu menunjang kesehatan tubuh, 

membuat untuk mengkonsumsi AMDK Le Minerale 

     

       

c. Produk Le Minerale yang mengusung pentingnya terus 

menjaga kesehatan, melalui makanan yang tepat, olah raga 

yang teratur dan meminum air mineral yang mengandung 

mineral alami, membuat saya menyadari bahwa air minum Le 

Minerale layak untuk saya konsumsi 

     

 

4. Keputusan Pembelian 

N

o. 

Indik

ator 
Pernyataan SS S KS TS STS 

1. 

     Kemantapan Pada Sebuah Produk 

       

a. Saya merasa yakin AMDK Le Minerale merupakan air minum 

yang baik untuk di konsumsi sehingga saya memutuskan untuk 

membeli AMDK Le Minerale 

     

       
b. Dengan terujinya kualitas AMDK Le Mineral oleh BPOM dan 

memenuhi SNI membuat saya yakin untuk mengkonsumsi 

     



 
 

AMDK Le Minerale 

2. 

     Kebiasaan dalam Membeli Produk 

       
a. Menjalankan aktivitas keseharian membuat saya terbiasa untuk 

membeli AMDK Le Minerale 

     

       
b. Menjalankan aktivitas keseharian membuat saya terbiasa untuk 

mengkonsumsi AMDK Le Minerale 

     

3. 

     Memberikan Rekomendasi Kepada Orang Lain 

       

a. Kepercayaan saya terhadap AMDK Le Minerale sehingga 

membuat saya merekomendasikannya kepada teman atau 

keluarga saya 

     

       

b. Dengan mengetahui pentingnya menjaga kesehatan, saya 

merekomendasikan kepada teman atau keluarga saya bahwa 

AMDK Le Minerale layak untuk di konsumsi 

     

4. 

     Melakukan Pembelian ulang 

       
a. Saya merasa puas dengan mengkonsumsi AMDK Le Minerale 

sehingga membuat saya untuk melakukan pembelian ulang 

     

       
b. Dengan mengetahui berbagai sertifikasi yang sudah dimiliki 

AMDK Le Minerale membuat saya melakukan pembelian ulang 

     

 



 

 

Lampiran  

Tabulasi Data Responden (Kualitas Produk) 

 
1.1 1.2 2.1 2.2 3.1 3.2 4.1 4.2 5.1 5.2 6.1 6.2 7.1 7.2 8.1 8.2

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 63

2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64

3 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 66

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64

5 4 3 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 67

6 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64

7 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 65

8 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 65

9 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64

10 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 66

11 3 3 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 2 2 4 4 54

12 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 65

13 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 72

14 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80

15 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 73

16 4 4 4 4 5 4 3 4 5 4 4 4 4 5 4 4 66

17 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 69

18 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 64

19 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 74

20 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 73

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 60

23 3 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 59

24 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 70

25 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 3 3 4 5 4 4 65

26 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 65

27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64

28 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 64

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64

30 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 71

No
X1 Kualitas Produk

Jumlah



 
 

31 4 5 4 5 4 4 5 3 4 4 4 4 5 4 4 5 68

32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64

33 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 69

34 4 4 5 3 5 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 62

35 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 61

36 4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 67

37 4 3 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 63

38 4 4 4 5 5 5 4 3 4 4 3 3 4 5 4 4 65

39 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 62

40 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 3 3 3 4 3 4 57

41 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 70

42 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 65

43 5 5 5 5 4 4 2 5 4 3 1 2 5 5 5 5 65

44 3 3 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 67

45 5 4 5 4 4 4 3 3 4 4 4 4 5 5 4 4 66

46 4 4 5 5 5 5 3 3 5 5 4 4 4 4 5 5 70

47 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 72

48 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 3 4 5 70

49 4 5 5 5 5 5 4 3 4 5 4 4 5 4 4 4 70

50 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 68

51 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 61

52 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 63

53 4 4 4 4 5 5 5 3 4 4 5 5 4 3 4 4 67

54 3 3 4 3 4 4 3 3 3 4 3 3 4 4 3 4 55

55 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 3 3 4 4 5 4 68

56 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 72

57 4 4 5 5 5 5 5 4 3 4 4 4 5 5 4 4 70

58 4 4 4 4 5 5 4 3 4 4 4 3 4 4 5 5 66

59 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 3 3 4 4 4 65

60 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 5 5 4 4 64



 

 

  61 3 3 4 4 5 5 4 2 4 5 4 4 4 4 4 4 63

62 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 62

63 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 4 4 59

64 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 61

65 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 78

66 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 4 3 4 57

67 2 2 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 58

68 3 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 74

69 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 68

70 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 64

71 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 61

72 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 66

73 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 5 4 4 4 63

74 2 3 4 3 5 5 3 2 4 4 2 3 3 3 3 4 53

75 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 78

76 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 76

77 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 69

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 63

79 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 67

80 4 4 4 5 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 5 4 63

81 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 62

82 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 73

83 5 4 4 4 5 5 4 3 4 5 5 5 5 5 5 5 73

84 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 70

85 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 65

86 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 77

87 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 62

88 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 5 4 4 61

89 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 74

90 4 3 5 4 4 3 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 68



 
 

 

  

91 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 3 4 5 5 5 5 73

92 5 4 5 5 5 4 5 3 5 4 4 4 3 5 5 4 70

93 3 4 5 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 3 60

94 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 63

95 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 62

96 5 5 5 4 4 4 4 3 4 5 4 3 4 4 5 5 68

97 3 3 5 5 5 5 2 5 4 5 5 5 3 4 4 4 67

98 4 4 5 4 4 5 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 63

99 4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 62

100 3 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 3 4 5 4 65



 

 

Lampiran  

Tabulasi Data Responden (Harga & Gaya Hidup) 

  
1.1 1.2 2.1 2.2 3.1 3.2 4.1 4.2 1.1 1.2 1.3 2.1 2.2 2.3 3.1 3.2 3.3

4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 4 3 4 35

4 4 4 4 4 4 4 4 32 5 5 5 5 4 5 5 5 5 44

4 4 4 4 4 4 4 4 32 3 3 4 4 4 4 4 4 4 34

4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36

4 4 4 4 4 4 4 4 32 3 4 3 3 3 4 4 3 5 32

4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36

4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36

4 4 4 3 4 4 4 4 31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36

5 4 5 4 4 4 4 5 35 5 5 4 5 5 5 5 5 5 44

4 4 4 4 4 4 4 4 32 3 4 4 3 4 4 3 4 4 33

3 3 4 3 4 4 3 3 27 3 4 3 4 3 4 4 3 4 32

4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36

4 4 4 5 5 4 5 5 36 4 4 4 4 4 5 5 4 4 38

4 5 5 5 5 5 5 5 39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45

4 4 4 4 5 5 4 4 34 5 4 5 4 4 4 4 4 5 39

4 4 4 4 4 4 5 4 33 4 5 5 4 5 5 5 4 5 42

4 4 4 5 5 4 5 4 35 3 3 3 3 4 4 4 4 4 32

4 4 5 4 3 4 4 4 32 4 3 3 3 3 3 4 5 5 33

4 4 5 4 4 4 4 5 34 5 5 5 5 5 5 5 4 5 44

5 4 5 4 5 5 5 5 38 5 5 4 4 4 5 5 5 4 41

4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 5 5 4 4 4 5 39

4 4 4 4 4 4 4 4 32 3 3 3 4 5 4 3 4 3 32

4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 3 4 4 4 4 3 34

4 4 4 4 4 3 4 4 31 3 4 4 3 4 4 5 4 5 36

4 4 4 4 4 4 4 4 32 3 3 3 3 3 3 4 5 5 32

4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 5 4 5 5 39

4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 5 4 4 5 4 5 4 39

3 3 4 3 3 4 4 4 28 3 4 4 3 3 4 3 4 4 32

4 4 4 4 4 4 4 4 32 3 4 5 4 4 5 4 4 4 37

3 3 4 4 4 4 4 5 31 3 3 4 5 5 5 5 4 4 38

Jumlah
X2 Harga

Jumlah
X3 Gaya Hidup



 
 

  

5 4 4 5 4 4 4 4 34 4 4 5 4 5 5 5 4 5 41

4 3 4 4 4 4 4 4 31 3 3 3 4 4 4 4 4 3 32

5 5 4 4 4 4 5 5 36 5 3 4 3 4 3 4 3 3 32

2 4 4 4 4 3 3 4 28 3 4 4 4 3 4 3 4 4 33

4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 5 4 4 5 38

4 5 4 4 4 4 4 4 33 4 4 4 4 4 5 4 4 4 37

4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 3 3 3 4 4 4 4 4 33

4 5 4 4 4 4 4 4 33 3 3 3 4 3 4 4 4 4 32

4 4 4 4 4 3 4 4 31 4 4 3 3 3 3 3 4 4 31

4 4 4 4 3 3 3 3 28 3 3 4 3 3 4 3 3 4 30

4 4 4 4 4 5 4 4 33 4 4 4 4 3 4 4 4 4 35

4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 3 3 3 4 4 4 4 3 32

5 5 5 5 5 5 5 4 39 3 3 3 4 4 3 4 5 4 33

4 5 5 5 4 4 4 4 35 4 3 3 4 4 4 4 4 4 34

4 4 5 4 4 4 4 4 33 5 4 4 4 5 5 4 5 5 41

4 4 5 5 4 4 5 5 36 4 4 4 3 4 5 4 4 5 37

5 5 4 5 4 5 5 4 37 4 4 5 4 4 5 5 4 5 40

4 4 4 5 4 4 5 5 35 5 3 5 5 5 5 4 5 5 42

4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 3 4 4 5 4 4 36

4 4 5 5 4 4 5 5 36 4 4 4 4 5 5 4 4 4 38

4 4 4 3 4 4 4 4 31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36

4 3 4 3 3 4 4 4 29 3 3 3 4 4 4 3 4 4 32

5 4 4 4 4 5 4 4 34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36

4 4 4 4 3 3 3 3 28 3 3 3 3 3 4 4 4 3 30

4 5 4 4 5 5 4 4 35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36

4 4 4 5 5 5 5 4 36 4 4 5 4 4 5 5 5 5 41

4 5 5 4 5 4 3 4 34 5 5 4 5 5 5 4 4 5 42

4 5 5 5 4 4 5 5 37 3 3 3 4 4 4 4 4 3 32

4 5 4 4 4 4 3 4 32 3 3 3 3 4 5 4 5 3 33

4 4 4 4 5 5 5 4 35 4 4 3 3 4 3 4 3 3 31



 

 

  

4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 3 2 3 3 2 2 3 26

4 4 4 4 3 4 4 4 31 3 3 3 3 4 4 4 4 4 32

4 4 4 4 3 3 4 4 30 4 3 3 3 4 3 4 4 4 32

4 4 4 3 4 4 4 4 31 4 4 4 4 3 4 4 4 3 34

5 5 5 4 5 5 5 5 39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45

4 4 4 3 4 3 4 4 30 3 4 4 4 3 4 4 4 4 34

4 4 3 4 4 4 3 3 29 3 3 3 3 3 3 4 4 4 30

5 4 5 4 5 5 4 4 36 3 4 4 3 4 4 5 5 4 36

4 4 4 4 4 4 5 4 33 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36

4 4 4 4 5 4 4 4 33 4 4 3 3 3 4 4 4 4 33

4 4 4 4 4 3 3 4 30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36

4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36

4 4 3 4 3 3 4 4 29 4 3 3 3 4 4 5 4 3 33

4 4 4 3 4 3 3 3 28 5 4 5 3 3 4 3 3 3 33

4 4 4 4 4 4 4 3 31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36

5 5 4 4 5 5 5 5 38 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44

4 4 5 5 5 4 5 4 36 5 4 5 4 4 4 4 4 4 38

4 4 4 4 3 3 4 4 30 5 5 4 3 3 3 3 4 4 34

4 4 4 4 3 4 4 4 31 5 4 5 4 4 4 4 4 4 38

3 4 3 3 4 4 3 4 28 4 3 4 3 3 4 4 4 4 33

4 4 4 4 4 4 5 5 34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36

4 4 4 4 4 5 4 4 33 4 5 5 5 5 5 5 5 4 43

5 4 4 4 4 4 4 4 33 4 5 5 4 4 5 4 4 4 39

5 4 5 5 4 4 5 5 37 4 4 5 4 5 5 4 4 4 39

4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 5 4 4 4 37

5 5 5 4 5 4 5 5 38 5 4 5 5 5 5 5 4 4 42

4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 5 4 4 4 37

4 4 4 4 4 3 4 4 31 4 3 3 4 3 4 4 4 3 32

5 5 5 5 4 5 5 5 39 5 5 5 5 5 5 4 4 4 42

5 4 4 4 4 3 3 4 31 4 3 3 4 4 4 4 4 4 34



 
 

  

3 5 5 4 4 4 4 4 33 5 5 5 4 4 5 4 4 4 40

4 5 4 5 5 4 4 4 35 5 5 5 4 3 3 3 4 3 35

4 3 4 2 5 3 4 4 29 5 4 4 3 4 3 3 4 3 33

4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36

4 4 4 4 4 4 4 4 32 3 3 4 3 3 3 5 5 5 34

2 4 4 3 4 4 4 4 29 5 3 3 3 4 4 4 4 3 33

5 5 5 5 4 5 5 5 39 4 4 4 3 4 4 4 3 4 34

3 4 4 3 5 4 4 4 31 4 4 4 3 4 4 4 3 4 34

4 4 4 5 5 3 4 4 33 4 4 4 5 5 4 4 4 4 38

4 4 4 4 5 4 4 4 33 4 4 4 3 4 5 5 5 5 39



 

 

Lampiran  

Tabulasi Data Responden (Keputusan Pembelian) 
 

  

1.1 1.2 2.1 2.2 3.1 3.2 4.1 4.2

4 4 3 3 3 3 4 4 28

4 4 4 4 4 4 4 4 32

4 4 4 4 4 4 4 4 32

4 4 4 4 4 4 4 4 32

4 4 4 4 4 4 4 4 32

4 4 4 4 4 4 4 5 33

4 4 4 4 4 4 4 5 33

3 4 4 4 3 4 4 4 30

5 5 5 5 4 4 4 5 37

4 4 4 4 4 4 4 4 32

4 4 3 3 4 3 3 4 28

4 4 4 4 4 4 4 4 32

5 5 4 4 4 5 4 5 36

5 5 5 5 5 5 5 5 40

4 4 4 4 4 4 4 4 32

5 5 4 5 4 4 4 5 36

4 5 4 3 3 4 4 4 31

4 4 3 3 3 3 3 3 26

4 5 5 5 4 4 4 4 35

5 5 4 4 5 5 5 5 38

4 4 4 4 4 4 4 4 32

4 5 4 4 4 4 4 4 33

4 4 4 4 4 4 4 4 32

4 4 4 4 5 4 5 5 35

4 4 3 3 3 4 4 4 29

4 4 4 4 4 4 4 4 32

4 4 3 3 3 3 3 4 27

4 4 4 4 4 4 4 4 32

4 4 4 4 4 4 4 4 32

3 4 3 4 5 5 3 4 31

Y Keputusan Pembelian
Jumlah



 
 

  

3 4 3 4 5 5 3 4 31

5 4 5 4 5 4 4 5 36

4 4 4 3 4 4 4 4 31

4 3 4 3 3 4 4 4 29

4 5 3 3 3 4 3 4 29

4 4 4 4 4 4 4 4 32

5 4 4 4 4 4 4 4 33

4 4 4 3 4 4 4 4 31

3 4 3 3 4 4 4 4 29

3 4 4 4 4 4 4 4 31

4 4 3 3 3 3 4 4 28

4 4 4 4 4 4 4 4 32

3 4 3 3 4 4 3 4 28

5 5 4 4 5 5 5 5 38

4 4 3 3 4 4 3 4 29

4 4 4 4 4 4 3 4 31

4 5 4 4 4 4 4 4 33

4 5 4 4 5 5 4 4 35

5 5 4 4 5 5 5 5 38

4 4 3 3 3 3 4 4 28

4 5 4 4 4 4 5 5 35

3 3 3 3 4 4 4 4 28

4 4 4 4 4 4 4 4 32

4 5 4 4 4 4 4 5 34

4 4 3 3 4 4 3 3 28

5 4 4 4 5 5 4 4 35

5 4 4 5 4 4 4 4 34

4 4 4 4 4 4 4 4 32

4 4 4 4 4 4 4 4 32

4 4 5 4 4 4 4 4 33

4 4 4 4 4 4 4 4 32

4 4 3 3 4 3 3 3 27

4 4 4 4 4 4 4 4 32

4 4 4 4 4 4 4 4 32

4 4 4 4 4 4 4 4 32

5 5 5 5 5 5 5 5 40



 

 

 

 

 

  

 

  

4 4 3 3 3 4 3 4 28

4 4 3 3 4 3 3 3 27

4 5 4 4 4 4 5 5 35

4 4 3 3 4 4 4 3 29

3 4 4 3 3 3 3 4 27

4 4 4 4 4 4 4 4 32

4 5 4 4 4 4 4 4 33

4 4 3 3 3 4 4 4 29

3 3 4 4 3 3 3 4 27

3 4 3 3 4 4 4 4 29

5 5 5 5 5 5 5 5 40

4 5 4 4 4 5 4 4 34

4 4 4 4 5 4 4 4 33

4 5 4 4 4 4 4 4 33

3 4 3 3 3 3 3 3 25

4 4 4 4 4 4 4 4 32

4 5 5 4 4 5 5 4 36

4 5 4 4 4 4 5 4 34

5 5 5 5 4 5 5 5 39

4 4 4 4 4 4 4 4 32

5 5 4 4 4 4 4 4 34

4 4 3 4 4 4 4 4 31

4 4 4 3 4 4 4 4 31

5 5 5 4 5 5 5 5 39

5 4 5 4 4 5 5 4 36

4 4 4 4 4 4 4 4 32

4 5 3 4 4 5 4 4 33

4 3 4 4 4 3 4 4 30

3 4 4 4 4 4 4 4 31

3 3 3 3 3 4 4 4 27

4 4 4 4 5 5 4 5 35

5 5 3 3 3 3 3 4 29

3 3 3 3 3 3 3 3 24

4 4 5 5 3 5 4 5 35

5 5 4 4 4 4 4 4 34



 
 

Lampiran 

Uji Validitas 

Kualitas Produk (X1) 

Correlations 

 X1.1_1 X1.1_2 X1.2_1 X1.2_2 X1.3_1 X1.3_2 X1.4_1 X1.4_2 X1.5_1 X1.5_2 X1.6_1 X1.6_2 X1.7_1 X1.7_2 X1.8_1 X1.8_2 TotalX1 

X1.1_1 Pearson 

Correlation 

1 ,674** ,333** ,356** ,070 ,097 ,272** ,255* ,295** ,132 ,119 ,184 ,347** ,340** ,386** ,323** ,572** 

Sig. (2-

tailed) 

 
,000 ,001 ,000 ,486 ,335 ,006 ,011 ,003 ,190 ,238 ,067 ,000 ,001 ,000 ,001 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.1_2 Pearson 

Correlation 

,674** 1 ,395** ,429** ,096 ,261** ,253* ,207* ,341** ,213* ,134 ,169 ,371** ,267** ,423** ,333** ,606** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 
 

,000 ,000 ,340 ,009 ,011 ,038 ,001 ,033 ,184 ,094 ,000 ,007 ,000 ,001 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.2_1 Pearson 

Correlation 

,333** ,395** 1 ,477** ,264** ,279** ,201* ,178 ,383** ,265** ,162 ,167 ,268** ,351** ,283** ,334** ,570** 



 

 
 

Sig. (2-

tailed) 

,001 ,000 
 

,000 ,008 ,005 ,045 ,076 ,000 ,008 ,108 ,097 ,007 ,000 ,004 ,001 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.2_2 Pearson 

Correlation 

,356** ,429** ,477** 1 ,260** ,345** ,263** ,312** ,329** ,298** ,152 ,239* ,316** ,387** ,462** ,320** ,643** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 
 

,009 ,000 ,008 ,002 ,001 ,003 ,131 ,017 ,001 ,000 ,000 ,001 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.3_1 Pearson 

Correlation 

,070 ,096 ,264** ,260** 1 ,604** ,251* ,043 ,368** ,382** ,223* ,172 ,057 ,154 ,359** ,315** ,478** 

Sig. (2-

tailed) 

,486 ,340 ,008 ,009 
 

,000 ,012 ,671 ,000 ,000 ,026 ,088 ,572 ,125 ,000 ,001 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.3_2 Pearson 

Correlation 

,097 ,261** ,279** ,345** ,604** 1 ,211* ,076 ,266** ,433** ,247* ,327** ,261** ,263** ,264** ,291** ,554** 

Sig. (2-

tailed) 

,335 ,009 ,005 ,000 ,000 
 

,035 ,450 ,007 ,000 ,013 ,001 ,009 ,008 ,008 ,003 ,000 



 
 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.4_1 Pearson 

Correlation 

,272** ,253* ,201* ,263** ,251* ,211* 1 ,099 ,235* ,209* ,419** ,302** ,221* ,105 ,245* ,186 ,497** 

Sig. (2-

tailed) 

,006 ,011 ,045 ,008 ,012 ,035 
 

,326 ,019 ,037 ,000 ,002 ,027 ,297 ,014 ,064 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.4_2 Pearson 

Correlation 

,255* ,207* ,178 ,312** ,043 ,076 ,099 1 ,244* ,094 ,093 ,185 ,190 ,256* ,167 ,165 ,405** 

Sig. (2-

tailed) 

,011 ,038 ,076 ,002 ,671 ,450 ,326 
 

,014 ,351 ,358 ,065 ,058 ,010 ,097 ,102 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.5_1 Pearson 

Correlation 

,295** ,341** ,383** ,329** ,368** ,266** ,235* ,244* 1 ,471** ,278** ,317** ,213* ,348** ,537** ,553** ,652** 

Sig. (2-

tailed) 

,003 ,001 ,000 ,001 ,000 ,007 ,019 ,014 
 

,000 ,005 ,001 ,033 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 



 

 
 

X1.5_2 Pearson 

Correlation 

,132 ,213* ,265** ,298** ,382** ,433** ,209* ,094 ,471** 1 ,386** ,453** ,325** ,350** ,373** ,474** ,623** 

Sig. (2-

tailed) 

,190 ,033 ,008 ,003 ,000 ,000 ,037 ,351 ,000 
 

,000 ,000 ,001 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.6_1 Pearson 

Correlation 

,119 ,134 ,162 ,152 ,223* ,247* ,419** ,093 ,278** ,386** 1 ,804** ,214* ,112 ,214* ,234* ,533** 

Sig. (2-

tailed) 

,238 ,184 ,108 ,131 ,026 ,013 ,000 ,358 ,005 ,000 
 

,000 ,033 ,267 ,033 ,019 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.6_2 Pearson 

Correlation 

,184 ,169 ,167 ,239* ,172 ,327** ,302** ,185 ,317** ,453** ,804** 1 ,341** ,242* ,178 ,235* ,592** 

Sig. (2-

tailed) 

,067 ,094 ,097 ,017 ,088 ,001 ,002 ,065 ,001 ,000 ,000 
 

,001 ,015 ,077 ,018 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.7_1 Pearson 

Correlation 

,347** ,371** ,268** ,316** ,057 ,261** ,221* ,190 ,213* ,325** ,214* ,341** 1 ,604** ,320** ,409** ,607** 



 
 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,007 ,001 ,572 ,009 ,027 ,058 ,033 ,001 ,033 ,001 
 

,000 ,001 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.7_2 Pearson 

Correlation 

,340** ,267** ,351** ,387** ,154 ,263** ,105 ,256* ,348** ,350** ,112 ,242* ,604** 1 ,372** ,310** ,602** 

Sig. (2-

tailed) 

,001 ,007 ,000 ,000 ,125 ,008 ,297 ,010 ,000 ,000 ,267 ,015 ,000 
 

,000 ,002 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.8_1 Pearson 

Correlation 

,386** ,423** ,283** ,462** ,359** ,264** ,245* ,167 ,537** ,373** ,214* ,178 ,320** ,372** 1 ,545** ,650** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,004 ,000 ,000 ,008 ,014 ,097 ,000 ,000 ,033 ,077 ,001 ,000 
 

,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.8_2 Pearson 

Correlation 

,323** ,333** ,334** ,320** ,315** ,291** ,186 ,165 ,553** ,474** ,234* ,235* ,409** ,310** ,545** 1 ,632** 

Sig. (2-

tailed) 

,001 ,001 ,001 ,001 ,001 ,003 ,064 ,102 ,000 ,000 ,019 ,018 ,000 ,002 ,000 
 

,000 



 

 
 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

TotalX1 Pearson 

Correlation 

,572** ,606** ,570** ,643** ,478** ,554** ,497** ,405** ,652** ,623** ,533** ,592** ,607** ,602** ,650** ,632** 1 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

Lampiran  
Uji Validitas 
Harga (X2) 

Correlations 

 X2.1_1 X2.1_2 X2.2_1 X2.2_2 X2.3_1 X2.3_2 X2.4_1 X2.4_2 TotalX2 

X2.1_1 Pearson Correlation 1 ,359** ,327** ,376** ,180 ,328** ,395** ,320** ,623** 

Sig. (2-tailed) 
 

,000 ,001 ,000 ,074 ,001 ,000 ,001 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.1_2 Pearson Correlation ,359** 1 ,374** ,456** ,296** ,336** ,279** ,291** ,626** 

Sig. (2-tailed) ,000 
 

,000 ,000 ,003 ,001 ,005 ,003 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.2_1 Pearson Correlation ,327** ,374** 1 ,396** ,250* ,314** ,428** ,515** ,657** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,000 
 

,000 ,012 ,001 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.2_2 Pearson Correlation ,376** ,456** ,396** 1 ,206* ,281** ,502** ,383** ,685** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 
 

,039 ,005 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.3_1 Pearson Correlation ,180 ,296** ,250* ,206* 1 ,424** ,343** ,258** ,563** 



 

 
 

Sig. (2-tailed) ,074 ,003 ,012 ,039 
 

,000 ,000 ,010 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.3_2 Pearson Correlation ,328** ,336** ,314** ,281** ,424** 1 ,500** ,336** ,672** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,001 ,001 ,005 ,000 
 

,000 ,001 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.4_1 Pearson Correlation ,395** ,279** ,428** ,502** ,343** ,500** 1 ,685** ,786** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,005 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.4_2 Pearson Correlation ,320** ,291** ,515** ,383** ,258** ,336** ,685** 1 ,702** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,003 ,000 ,000 ,010 ,001 ,000 
 

,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

TotalX2 Pearson Correlation ,623** ,626** ,657** ,685** ,563** ,672** ,786** ,702** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 



 
 

Lampiran  

Uji Validitas 

Gaya Hidup (X3) 

 

Correlations 

 X3.1_1 X3.1_2 X3.1_3 X3.2_1 X3.2_2 X3.2_3 X3.3_1 X3.3_2 X3.3_3 TotalX3 

X3.1_1 Pearson Correlation 1 ,540** ,520** ,328** ,344** ,223* ,132 ,088 ,123 ,560** 

Sig. (2-tailed) 
 

,000 ,000 ,001 ,000 ,026 ,190 ,386 ,225 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.1_2 Pearson Correlation ,540** 1 ,672** ,439** ,307** ,423** ,210* ,112 ,340** ,680** 

Sig. (2-tailed) ,000 
 

,000 ,000 ,002 ,000 ,036 ,266 ,001 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.1_3 Pearson Correlation ,520** ,672** 1 ,522** ,418** ,542** ,317** ,210* ,385** ,773** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,001 ,036 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.2_1 Pearson Correlation ,328** ,439** ,522** 1 ,627** ,570** ,386** ,358** ,356** ,764** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 



 

 
 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.2_2 Pearson Correlation ,344** ,307** ,418** ,627** 1 ,593** ,453** ,286** ,300** ,717** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,002 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,004 ,002 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.2_3 Pearson Correlation ,223* ,423** ,542** ,570** ,593** 1 ,503** ,342** ,402** ,760** 

Sig. (2-tailed) ,026 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,001 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.3_1 Pearson Correlation ,132 ,210* ,317** ,386** ,453** ,503** 1 ,491** ,461** ,638** 

Sig. (2-tailed) ,190 ,036 ,001 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.3_2 Pearson Correlation ,088 ,112 ,210* ,358** ,286** ,342** ,491** 1 ,433** ,527** 

Sig. (2-tailed) ,386 ,266 ,036 ,000 ,004 ,001 ,000 
 

,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.3_3 Pearson Correlation ,123 ,340** ,385** ,356** ,300** ,402** ,461** ,433** 1 ,620** 

Sig. (2-tailed) ,225 ,001 ,000 ,000 ,002 ,000 ,000 ,000 
 

,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

TotalX3 Pearson Correlation ,560** ,680** ,773** ,764** ,717** ,760** ,638** ,527** ,620** 1 



 
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Lampiran  

Uji Validitas 

Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

 Y1_1 Y1_2 Y2_1 Y2_2 Y3_1 Y3_2 Y4_1 Y4_2 TotalY 

Y1_1 Pearson Correlation 1 ,542** ,469** ,463** ,413** ,402** ,453** ,467** ,701** 

Sig. (2-tailed) 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y1_2 Pearson Correlation ,542** 1 ,343** ,396** ,325** ,458** ,419** ,438** ,649** 

Sig. (2-tailed) ,000 
 

,000 ,000 ,001 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y2_1 Pearson Correlation ,469** ,343** 1 ,777** ,445** ,518** ,617** ,557** ,794** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y2_2 Pearson Correlation ,463** ,396** ,777** 1 ,509** ,541** ,537** ,566** ,804** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 



 
 

Y3_1 Pearson Correlation ,413** ,325** ,445** ,509** 1 ,626** ,498** ,439** ,712** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,001 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y3_2 Pearson Correlation ,402** ,458** ,518** ,541** ,626** 1 ,609** ,545** ,783** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y4_1 Pearson Correlation ,453** ,419** ,617** ,537** ,498** ,609** 1 ,622** ,791** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y4_2 Pearson Correlation ,467** ,438** ,557** ,566** ,439** ,545** ,622** 1 ,764** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

TotalY Pearson Correlation ,701** ,649** ,794** ,804** ,712** ,783** ,791** ,764** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

  



 

 
 

Lampiran 

Uji Reliabilitas 

Kualitas Produk (X1) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 100 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,861 16 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

Lampiran 

Uji Reliabilitas 

Harga (X2) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 100 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,818 8 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Lampiran 

Uji Reliabilitas 

Gaya Hidup (X3) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 100 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,849 9 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
Lampiran 
Uji Reliabilitas 
Keputusan Pembelian (Y) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 100 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,889 8 

 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

Lampiran 

Uji Asumsi Klasik 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 2,34581558 

Most Extreme Differences Absolute ,078 

Positive ,058 

Negative -,078 

Test Statistic ,078 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,134c 
  



 
 

Lampiran 

Uji Multikoliniearitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 2,013 3,200  ,629 ,531   

Kualitas 

Produk 

,072 ,071 ,110 1,004 ,318 ,419 2,386 

Harga ,402 ,121 ,333 3,309 ,001 ,495 2,019 

Gaya 

Hidup 

,337 ,080 ,391 4,238 ,000 ,588 1,701 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 
 

  



 

 
 

Lampiran 

Uji Heteroskedastisitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Uji Glejser  

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) ,876 1,907  ,459 ,647 

Kualitas 

Produk 

,052 ,042 ,191 1,230 ,222 

Harga -,006 ,072 -,012 -,081 ,936 

Gaya Hidup -,063 ,047 -,175 -1,328 ,187 

a. Dependent Variable: ABS_Res 

 
 



 
 

Lampiran 

Uji Autokorelasi 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

Durbin-

Watson 

1 ,721a ,520 ,505 2,382 2,173 

a. Predictors: (Constant), Gaya Hidup, Harga, Kualitas Produk 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 
 

  



 

 
 

Lampiran 

Uji Analisis Regresi Linier Berganda 

Uji t 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2,013 3,200  ,629 ,531 

Kualitas 

Produk 

,072 ,071 ,110 1,004 ,318 

Harga ,402 ,121 ,333 3,309 ,001 

Gaya Hidup ,337 ,080 ,391 4,238 ,000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 
 

  



 
 

Lampiran 

Uji Analisis Regresi Linier Berganda 

Uji F 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 589,058 3 196,353 34,601 ,000b 

Residual 544,782 96 5,675   

Total 1133,840 99    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Gaya Hidup, Harga, Kualitas Produk 

 
 


