
ABSTRAK 

 

Corporate Social Responbility (CSR) merupakan bentuk rasa 

tanggung jawab sosial perusahaan terhadap lingkungan di sekitar 

perusahaan. Dalam penelitian ini yaitu bertujuan untuk mengetahui 

apakah ada pengaruh Corporate Social Responbility (CSR) dan biaya 

promosi terhadap penjualan produk pada perusahaan makanan dan 

minuman yang terdafaftar di bursa efek Indonesia tahun 2013-2017. 

Variabel independen yang digunakan adalah Corporate Social 

Responbility ( CSR) (X1) dan biaya promosi (X2), sedangkan untuk 

variabel dependen adalah penjualan produk (Y). Populasi di ambil dari 

laporan keuangan perusahaan makanan dan minuman. Sampelnya di 

ambil dari laporan keuangan 7 perusahaan makanan dan minuman 

yang terdaftar di bursa efek Indonesia tahun 2013-2017 dan dengan 

kriteria yang dibutuhkan. Teknik pengambilan data penelitian yaitu 

dengan metode dokumen dan dianalisa menggunakan uji asumsi 

klasik analisis regresi linier berganda dan uji hipotesis. 

Kata Kunci : CSR, Biaya Promosi, Penjualan Produk 

  



ABSTRACT 

Corporate Social Responbility (CSR) is a from of corporate 

social responbility towards the environment around the 

company. In this study, it aims to find out whether there is an 

influence of Corporate Social Responbility (CSR) and promotion 

costs on product sales in food and beverage companies listed 

on the Indonesia stock exchange in 2013-2017. The 

independent variables used are Corporate Social Responbility 

(CSR) (X1) and promotion costs (X2), while for the dependent 

variable is product sales (Y). The population is taken from the 

financial statements of food and beverage companies. The 

samples were taken from the financial statements of 7 food and 

beverage companies listed on the Indonesia stock exchange in 

2013-2017 and with the required criteria. The research data 

retrieval technique is the document method and analyzed using 

the classical assumption test multiple linier  regression analysis 

and hypothesis testing. 
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