
 

Lampiran 1 

Kuesioner 

 

I. Petunjuk Pengisian 

1. Isilah data diri anda sesuai dengan keadaan yang 

sebenarnya pada identitas responden. 

2. Jawaban pertanyaan dibawah ini dengan 

memberikan tanda centang ( √ ) pada kolom skor 

yang menurut anda paling sesuai, dimana : 

Keterangan : 

 SS = Sangat Setuju  Nilai 5 

 S = Setuju  Nilai 4 

 KS = Kurang Setuju Nilai 3 

 TS = Tidak Setuju  Nilai 2 

 STS = Sangat Tidak Setuju Nilai 1 

3. Diharapkan untuk tidak menjawab lebih daru satu 

pilihan jawaban. 

 

II.  Identitas Responden 

1. Nama          : 

2. Jenis Kelamin         :         Laki-Laki  

    Perempuan 

3. Usia          :     Tahun 

4. Status          :         Menikah 

    Belum Menikah 

5. Pendidikan Terakkhir    :           SMA          D1          D2 

    D3            D4          S1 

 

 

 

 

 



 

III. Variabel Penelitian 

Daya Tarik Wisata 

Fasilitas 
No.  Pernyataan SS S KS TS STS 

1 Obyek wisata 
kuliner Masjid Al-
Akbar memiliki 
fasilitas tempat 
wisata yang luas. 

     

2 Obyek wisata 
kuliner Masjid Al-
Akbar menyediakan 
beraneka kuliner, 
sarana hiburan anak, 
dan kebutuhan 
umum lainnya 

     

3 Obyek wisata 
kuliner Masjid Al-
Akbar menyediakan 
toilet 

     

Akses 

No.  Pernyataan SS S KS TS STS 
4 Obyek wisata 

kuliner Masjid Al-
Akbar mudah 
dijangkau dengan 
sarana transportasi 
umum 

     

5 Petunjuk arah untuk 
menuju lokasi obyek 
wisata kuliner 
Masjid Al-Akbar 
cukup jelas 

     

6 Infrastruktur 
menuju Obyek 

     



 

wisata kuliner 
Masjid Al-Akbar 
dalam kondisi baik 

Harga 
No.  Pernyataan SS S KS TS STS 

7 Harga makanan 
pada obyek wisata 
kuliner Masjid Al-
Akbar sangat 
terjangkau 

     

8 Harga wahana 
hiburan pada obyek 
wisata kuliner 
Masjid Al-Akbar 
sangat terjangkau 

     

9 Harga kebutuhan 
umum pada obyek 
wisata kuliner 
Masjid Al-Akbar 
sangat terjangkau 

     

 

Kepuasan Wisatawan (X2) 

Pelayanan 
No.  Pernyataan SS S KS TS STS 

10 Penjual di obyek 
wisata kuliner 
Masjid Al-Akbar 
bersikap ramah 
kepada wisatawan 

     

11 Penjual di obyek 
wisata kuliner 
Masjid Al-Akbar 
cepat merespon 
keluhan wisatawan 

     

12 Saya merasa puas      



 

akan pelayanan 
yang diberikan oleh 
penjual di obyek 
wisata kuliner 
Masjid Al-Akbar  

Beragam Kebutuhan 

No.  Pernyataan SS S KS TS STS 
13 Obyek wisata 

kuliner Masjid Al-
Akbar dapat 
dipercaya sebagai 
destinasi wisata 
dengan kuliner yang 
beraneka ragam 

     

14 Obyek wisata 
kuliner Masjid Al-
Akbar dapat 
dipercaya sebagai 
destinasi wisata 
dengan wahana 
hiburan anak yang 
beraneka ragam 

     

15 Obyek wisata 
kuliner Masjid Al-
Akbar dapat 
dipercaya sebagai 
destinasi wisata 
dengan kebutuhan 
umum yang 
beraneka ragam 

     

Harapan  

No.  Pernyataan SS S KS TS STS 
16 Fasilitas yang 

diberikan pengelola 
obyek wisata 
kuliner Masjid Al-

     



 

Akbar sesuai 
dengan harapan 
wisatawan 

17 Pelayanan yang 
diberikan pengelola 
obyek wisata 
kuliner Masjid Al-
Akbar sesuai 
dengan harapan 
wisatawan 

     

18 Ketersediaan 
kebutuhan 
wisatawan yang 
diberikan pengelola 
obyek wisata 
kuliner Masjid Al-
Akbar sesuai 
dengan harapan 
wisatawan 

     

Reputasi Wisata 

No. Pernyataan SS S KS TS STS 
19 Obyek wisata 

kuliner Masjid Al-
Akbar memiliki 
kuliner dengan 
reputasi yang baik 
dimata wisatawan 

     

20 Obyek wisata 
kuliner Masjid Al-
Akbar memberikan 
pelayanan dengan 
reputasi yang baik 
dimata wisatawan 

     

21 Obyek wisata 
kuliner Masjid Al-
Akbar dapat 

     



 

dipercaya sebagai 
destinasi wisata 
yang baik dimata 
masyarakat 

 

Minat Berkunjung Kembali (Y) 

Keinginan Memiliki Produk 

No.  Pernyataan SS S KS TS STS 
22 Saya berniat 

mencoba beraneka 
kuliner lainnya yang 
ditawarkan obyek 
wisata kuliner 
Masjid Al-Akbar 

     

23 Saya berniat 
mencoba beraneka 
wahana hiburan 
lainnya yang 
ditawarkan obyek 
wisata kuliner 
Masjid Al-Akbar 

     

24 Saya berniat 
membeli bermacam 
kebutuhan lainnya 
yang ditawarkan 
obyek wisata kuliner 
Masjid Al-Akbar 

     

Memberi Rekomendasi Kepada Orang Lain 
No.  Pernyataan SS S KS TS STS 

25 Saya akan mengajak 
teman-teman untuk 
mengunjungi obyek 
wisata kuliner 
Masjid Al-Akbar  

     

26 Saya akan mengajak      



 

keluarga untuk 
mengunjungi obyek 
wisata kuliner 
Masjid Al-Akbar 

27 Saya akan 
memberikan 
informasi melalui 
media sosial agar 
orang lain tertarik 
untuk mengunjungi 
obyek wisata kuliner 
Masjid Al-Akbar 

     

Intensitas Mencari Informasi  
No.  Pernyataan SS S KS TS STS 

28 Mencari update 
informasi menarik 
untuk dikunjungi 
pada obyek wisata 
kuliner Masjid Al-
Akbar  

     

29 Mencari informasi 
tentang apa saja 
yang dapat 
dikunjungi di obyek 
wisata kuliner 
Masjid Al-Akbar  

     

30 Mencari informasi 
mengenai pendapat 
wisatawan yang 
pernah berkunjung 
di obyek wisata 
kuliner Masjid Al-
Akbar  

     

 

 



 

Lampiran 2 

Kartu Bimbingan Skripsi Dan Bimbingan Revisi Skripsi 

 
 



 

 



 

 
 

 

 



 

Lampiran 3 

Surat Izin Penelitian 

 
 



 

Lampiran 4 

Surat Balasan Penelitian 

 



 

 

Lampiran 5 

Hasil Olahan Data SPSS 

 

Tabulasi Variabel Daya Tarik Wisata (X1) 

Responden 
Daya Tarik Wisata (X1) 

X1.1.1 X1.1.2 X1.1.3 X1.2.1 X1.2.2 X1.2.3 X1.3.1 X1.3.2 X1.3.3 TOTAL_X1 

RESP_1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

RESP_2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

RESP_3 5 5 5 5 4 4 5 5 5 43 

RESP_4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 34 

RESP_5 4 4 3 3 4 3 4 3 4 32 

RESP_6 5 5 4 4 4 4 4 5 5 40 

RESP_7 4 4 3 2 4 4 4 3 4 32 

RESP_8 5 5 5 4 4 4 4 3 4 38 

RESP_9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

RESP_10 5 4 3 4 4 4 4 4 4 36 

RESP_11 4 4 4 3 3 3 3 4 4 32 



 

RESP_12 4 4 4 4 3 3 4 3 3 32 

RESP_13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

RESP_14 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

RESP_15 4 5 4 2 4 4 4 4 4 35 

RESP_16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

RESP_17 4 5 4 3 4 5 4 4 4 37 

RESP_18 4 4 4 4 4 4 4 5 5 38 

RESP_19 5 5 4 4 5 5 4 4 4 40 

RESP_20 5 4 4 3 4 4 4 3 4 35 

RESP_21 5 5 5 4 5 5 5 4 5 43 

RESP_22 5 5 5 4 5 5 5 4 5 43 

RESP_23 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

RESP_24 4 4 4 5 4 4 4 5 4 38 

RESP_25 5 5 4 4 5 5 5 4 4 41 

RESP_26 4 4 4 4 5 5 5 4 5 40 

RESP_27 5 5 5 4 5 4 4 4 5 41 

RESP_28 4 4 4 4 4 4 4 3 4 35 

RESP_29 3 4 3 4 4 3 4 4 4 33 



 

RESP_30 5 5 5 4 5 5 5 4 4 42 

RESP_31 5 5 5 5 5 5 5 5 4 44 

RESP_32 4 5 5 4 5 5 5 4 5 42 

RESP_33 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

RESP_34 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

RESP_35 3 3 3 4 3 3 3 2 2 26 

RESP_36 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

RESP_37 3 3 3 4 4 4 3 2 2 28 

RESP_38 4 5 4 3 5 4 4 3 5 37 

RESP_39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

RESP_40 4 4 4 4 4 4 4 3 4 35 

RESP_41 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

RESP_42 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

RESP_43 4 4 4 5 4 4 4 4 5 38 

RESP_44 4 5 5 4 5 4 4 4 5 40 

RESP_45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

RESP_46 4 4 4 4 5 4 4 4 4 37 

RESP_47 5 5 5 4 5 5 5 4 5 43 



 

RESP_48 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

RESP_49 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

RESP_50 4 4 3 3 4 3 3 4 4 32 

RESP_51 4 5 4 4 5 4 4 3 4 37 

RESP_52 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

RESP_53 4 4 4 4 4 4 4 3 4 35 

RESP_54 4 4 4 4 4 4 4 3 4 35 

RESP_55 4 4 4 4 4 4 4 4 5 37 

RESP_56 5 4 4 5 5 5 5 5 5 43 

RESP_57 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

RESP_58 5 5 5 4 4 4 4 3 4 38 

RESP_59 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

RESP_60 5 4 3 4 4 4 4 4 4 36 

RESP_61 5 5 4 5 5 5 5 5 5 44 

RESP_62 4 4 4 4 5 5 4 4 4 38 

RESP_63 5 4 4 4 4 4 5 4 4 38 

RESP_64 4 4 4 4 4 4 4 4 5 37 

RESP_65 4 5 4 2 4 4 4 4 4 35 



 

RESP_66 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

RESP_67 4 5 4 3 4 5 4 4 4 37 

RESP_68 4 4 4 4 4 4 4 5 5 38 

RESP_69 5 5 4 4 5 5 4 4 4 40 

RESP_70 5 4 4 3 4 4 4 3 4 35 

RESP_71 5 5 5 4 5 5 5 4 5 43 

RESP_72 5 5 5 4 5 5 5 4 5 43 

RESP_73 4 5 4 4 4 3 5 4 4 37 

RESP_74 4 4 4 5 4 4 4 5 4 38 

RESP_75 5 5 4 4 5 5 5 4 4 41 

RESP_76 4 4 4 4 5 5 5 4 5 40 

RESP_77 5 5 5 4 5 4 4 4 5 41 

RESP_78 4 4 4 4 4 4 4 3 4 35 

RESP_79 3 4 3 4 4 3 4 4 4 33 

RESP_80 5 5 5 4 5 5 5 4 4 42 

RESP_81 5 5 5 4 4 4 4 3 4 38 

RESP_82 4 5 5 4 5 5 5 4 5 42 

RESP_83 4 4 4 5 5 5 5 5 5 42 



 

RESP_84 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

RESP_85 5 5 5 4 5 5 5 4 5 43 

RESP_86 4 4 3 3 4 4 4 4 3 33 

RESP_87 4 3 3 2 2 2 2 3 3 24 

RESP_88 3 4 3 3 2 2 3 1 2 23 

RESP_89 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

RESP_90 3 3 2 3 4 3 4 3 3 28 

RESP_91 4 3 3 2 3 3 4 4 3 29 

RESP_92 4 4 4 3 3 3 3 4 4 32 

RESP_93 4 4 4 5 4 4 4 4 5 38 

RESP_94 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

RESP_95 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

RESP_96 4 4 4 4 5 4 4 4 4 37 

RESP_97 5 5 5 4 5 5 5 4 5 43 

RESP_98 3 3 4 4 4 4 3 3 3 31 

RESP_99 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

RESP_100 4 4 3 3 4 3 3 4 4 32 

 



 

Tabulasi Variabel Kepuasan Wisatawan (X2) 

Responden 
Kepuasan Wisatawan (X2) 

X2.1.1 X2.1.2 X2.1.3 X2.2.1 X2.2.2 X2.2.3 X2.3.1 X2.3.2 X2.3.3 X2.4.1 X2.4.2 X2.4.3 TOTAL_X2 

RESP_1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

RESP_2 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 3 49 

RESP_3 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 57 

RESP_4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 50 

RESP_5 3 3 3 4 3 4 4 4 3 4 3 3 41 

RESP_6 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 47 

RESP_7 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 43 

RESP_8 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 44 

RESP_9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

RESP_10 4 5 4 4 4 2 4 4 4 5 5 4 49 

RESP_11 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 2 1 36 

RESP_12 3 3 2 2 3 3 3 4 4 3 4 3 37 

RESP_13 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 56 

RESP_14 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 54 

RESP_15 5 5 5 4 4 4 4 3 5 5 4 4 52 



 

RESP_16 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 51 

RESP_17 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

RESP_18 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 51 

RESP_19 5 5 4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 50 

RESP_20 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 52 

RESP_21 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 56 

RESP_22 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 59 

RESP_23 5 5 5 4 5 5 5 3 5 5 5 4 56 

RESP_24 4 4 5 4 5 5 5 4 2 5 4 4 51 

RESP_25 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 52 

RESP_26 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 52 

RESP_27 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 50 

RESP_28 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 53 

RESP_29 4 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 39 

RESP_30 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 59 

RESP_31 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 58 

RESP_32 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 58 

RESP_33 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 57 



 

RESP_34 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 59 

RESP_35 3 3 2 3 3 4 3 4 4 2 3 4 38 

RESP_36 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 51 

RESP_37 3 3 4 3 3 2 3 3 4 4 4 4 40 

RESP_38 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 47 

RESP_39 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 55 

RESP_40 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 45 

RESP_41 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 59 

RESP_42 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 59 

RESP_43 4 4 4 3 5 4 4 3 4 4 4 4 47 

RESP_44 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 54 

RESP_45 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 47 

RESP_46 5 5 5 3 5 5 5 4 4 5 4 4 54 

RESP_47 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 56 

RESP_48 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 49 

RESP_49 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 47 

RESP_50 4 4 4 4 4 4 4 3 3 2 3 3 42 

RESP_51 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 45 



 

RESP_52 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

RESP_53 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 46 

RESP_54 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 47 

RESP_55 4 4 4 3 5 5 5 4 4 4 4 4 50 

RESP_56 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 56 

RESP_57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

RESP_58 4 5 4 4 4 2 4 4 4 5 5 4 49 

RESP_59 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

RESP_60 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

RESP_61 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 56 

RESP_62 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 51 

RESP_63 5 5 5 4 4 4 4 3 5 5 4 4 52 

RESP_64 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 51 

RESP_65 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

RESP_66 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 51 

RESP_67 5 5 4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 50 

RESP_68 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 52 

RESP_69 5 4 4 4 4 5 4 3 5 4 4 4 50 



 

RESP_70 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

RESP_71 5 5 5 4 5 5 5 3 5 5 5 4 56 

RESP_72 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 57 

RESP_73 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 52 

RESP_74 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 52 

RESP_75 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 51 

RESP_76 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 53 

RESP_77 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

RESP_78 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 46 

RESP_79 5 5 5 3 3 3 2 2 2 3 3 3 39 

RESP_80 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 57 

RESP_81 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 53 

RESP_82 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 58 

RESP_83 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 56 

RESP_84 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 58 

RESP_85 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 58 

RESP_86 4 4 4 3 4 3 3 3 3 2 2 3 38 

RESP_87 4 4 3 3 3 3 2 2 3 3 2 4 36 



 

 

Tabulasi Variabel Minat Berkunjung Kembali (Y) 

Responden 
Minat Berkunjung Kembali (Y) 

Y1.1.1 Y1.1.2 Y1.1.3 Y1.2.1 Y1.2.2 Y1.2.3 Y1.3.1 Y1.3.2 Y1.3.3 TOTAL_Y 

RESP_1 5 5 5 4 5 5 5 4 5 43 

RESP_88 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 3 3 43 

RESP_89 4 4 4 3 5 4 4 3 4 4 4 4 47 

RESP_90 4 4 3 2 3 3 4 4 4 3 2 2 38 

RESP_91 3 3 2 3 3 4 4 4 3 3 3 3 38 

RESP_92 4 4 3 3 2 2 3 3 4 4 4 4 40 

RESP_93 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 49 

RESP_94 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

RESP_95 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 58 

RESP_96 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 50 

RESP_97 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 58 

RESP_98 4 3 4 4 3 3 2 3 4 3 3 3 39 

RESP_99 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 46 

RESP_100 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 2 3 42 



 

RESP_2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

RESP_3 5 5 5 4 5 5 5 4 5 43 

RESP_4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

RESP_5 4 3 3 4 3 3 3 4 4 31 

RESP_6 5 5 5 4 4 4 5 4 4 40 

RESP_7 4 4 4 4 4 4 3 3 3 33 

RESP_8 4 4 4 4 5 5 5 4 3 38 

RESP_9 5 5 5 4 5 5 5 4 5 43 

RESP_10 4 4 4 4 5 5 5 4 3 38 

RESP_11 4 4 4 2 3 3 3 3 3 29 

RESP_12 4 3 3 3 3 4 4 4 4 32 

RESP_13 5 5 5 5 5 5 5 5 4 44 

RESP_14 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

RESP_15 4 4 4 4 4 5 3 4 4 36 

RESP_16 5 5 5 5 5 5 3 4 4 41 

RESP_17 4 4 4 4 4 4 3 4 4 35 

RESP_18 4 4 4 4 5 5 4 3 4 37 

RESP_19 4 4 5 3 4 4 4 3 4 35 



 

RESP_20 4 4 4 3 5 5 5 4 5 39 

RESP_21 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

RESP_22 4 4 5 5 5 5 5 5 5 43 

RESP_23 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

RESP_24 4 4 4 3 5 5 5 4 4 38 

RESP_25 5 5 5 4 5 5 4 4 4 41 

RESP_26 4 4 4 3 5 5 5 4 4 38 

RESP_27 4 4 4 4 5 5 5 4 4 39 

RESP_28 5 5 5 5 5 4 4 4 4 41 

RESP_29 4 4 4 4 3 3 3 3 3 31 

RESP_30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

RESP_31 4 5 4 5 5 5 5 5 5 43 

RESP_32 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

RESP_33 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

RESP_34 5 5 5 4 5 5 5 4 5 43 

RESP_35 3 4 4 3 2 2 3 3 3 27 

RESP_36 5 4 5 4 5 4 4 3 5 39 

RESP_37 3 4 4 3 3 3 2 2 2 26 



 

RESP_38 5 4 5 4 5 4 4 5 5 41 

RESP_39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

RESP_40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

RESP_41 4 4 5 5 5 5 5 5 5 43 

RESP_42 5 5 5 4 5 5 5 5 5 44 

RESP_43 5 5 5 5 5 4 4 4 4 41 

RESP_44 5 4 4 4 5 4 4 3 4 37 

RESP_45 3 4 4 3 4 4 4 4 4 34 

RESP_46 4 4 3 3 4 4 4 4 4 34 

RESP_47 5 5 5 4 5 5 5 5 5 44 

RESP_48 5 4 4 3 5 4 4 4 5 38 

RESP_49 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

RESP_50 4 3 3 4 4 3 3 4 4 32 

RESP_51 5 5 5 3 4 4 4 4 4 38 

RESP_52 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

RESP_53 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

RESP_54 5 4 4 3 5 4 4 4 5 38 

RESP_55 5 5 4 4 5 5 5 4 5 42 



 

RESP_56 4 4 5 5 5 5 5 5 5 43 

RESP_57 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

RESP_58 5 5 5 4 4 4 5 4 4 40 

RESP_59 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

RESP_60 4 4 4 4 5 5 5 4 3 38 

RESP_61 5 5 5 4 5 5 5 4 5 43 

RESP_62 4 4 4 4 5 5 5 4 3 38 

RESP_63 4 4 4 4 5 5 5 4 4 39 

RESP_64 4 5 5 4 4 4 4 4 4 38 

RESP_65 4 4 5 4 5 5 4 3 4 38 

RESP_66 5 5 5 4 5 5 4 3 5 41 

RESP_67 4 4 4 4 4 5 3 4 4 36 

RESP_68 5 5 5 5 5 5 3 4 4 41 

RESP_69 4 4 4 4 4 4 3 4 4 35 

RESP_70 4 4 4 4 5 5 4 3 4 37 

RESP_71 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

RESP_72 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

RESP_73 4 4 4 3 4 5 5 4 4 37 



 

RESP_74 4 4 4 3 5 5 5 4 4 38 

RESP_75 4 4 5 4 5 4 5 4 5 40 

RESP_76 4 4 4 3 5 5 5 4 4 38 

RESP_77 5 5 4 4 4 4 4 4 4 38 

RESP_78 4 4 4 3 5 5 5 4 4 38 

RESP_79 4 4 3 3 2 3 3 3 3 28 

RESP_80 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

RESP_81 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

RESP_82 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

RESP_83 5 5 5 4 5 5 5 5 5 44 

RESP_84 5 5 5 5 5 5 5 5 4 44 

RESP_85 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

RESP_86 3 4 4 3 3 2 2 3 3 27 

RESP_87 4 4 3 3 3 2 2 3 4 28 

RESP_88 3 3 3 4 3 3 2 3 3 27 

RESP_89 5 4 4 3 5 4 4 4 5 38 

RESP_90 2 4 3 5 3 3 4 4 3 31 

RESP_91 4 3 3 4 4 3 3 4 4 32 



 

RESP_92 4 4 4 4 4 3 2 2 3 30 

RESP_93 4 4 4 3 4 4 4 4 4 35 

RESP_94 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

RESP_95 5 4 5 5 5 5 5 5 5 44 

RESP_96 5 5 4 4 5 5 5 4 5 42 

RESP_97 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

RESP_98 4 3 3 3 4 4 3 3 2 29 

RESP_99 5 5 5 4 4 4 5 4 4 40 

RESP_100 4 4 4 3 3 3 3 4 3 31 

 

 

 



 

Distribusi Frekuensi Daya Tarik Wisata (X1 ) 

 

 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

Distribusi Frekuensi Kepuasan Wisatawan (X2) 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

Distribusi Frekuensi Minat Berkunjung Kembali (Y) 

 

 

 

 
 

 



 

 

 

 

 



 

Uji Validitas 

Daya Tarik Wisata (X1) 



 

Kepuasan Wisatawan (X2) 

 



 

Minat Berkunjung Kembali (Y) 

 



 

Uji Reliabilitas 

Daya Tarik Wisata (X1) 

 
Kepuasan Wisatawan (X2) 

 
Minat Berkunjung Kembali 

 
 

REGRESI LINIER BERGANDA (UNSTANDARDIZED 
COEFFICENTS) 

 
 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items 

N of Items 

.930 .932 9 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items 

N of Items 

.931 .931 12 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items 

N of Items 

.917 .918 9 

 

Coefficients
a
 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 

(Constant) 1.770 1.665  1.063 .290   

DayaTarikWisata (X1) .473 .092 .465 5.153 .000 .207 4.823 

KepuasanWisatawan 

(X2) 
.370 .070 .475 5.265 .000 .207 4.823 

a. Dependent Variable: MinatBerkunjungKembali (Y) 

 



 

Uji t  

 
 Uji F 

 
 Uji Autokorelasi 

 
 Uji Multikolinieritas 

 
  

Coefficients
a
 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 

(Constant) 1.770 1.665  1.063 .290   

DayaTarikWisata (X1) .473 .092 .465 5.153 .000 .207 4.823 

KepuasanWisatawan 

(X2) 
.370 .070 .475 5.265 .000 .207 4.823 

a. Dependent Variable: MinatBerkunjungKembali (Y) 

 

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 2174.605 2 1087.302 247.354 .000
b
 

Residual 426.385 97 4.396   

Total 2600.990 99    

a. Dependent Variable: MinatBerkunjungKembali (Y) 

b. Predictors: (Constant), KepuasanWisatawan (X2), DayaTarikWisata (X1) 

 

Model Summary
b
 

Model R R 

Square 

Adjusted 

R Square 

Std. Error 

of the 

Estimate 

Change Statistics Durbin-

Watson R Square 

Change 

F 

Change 

df1 df2 Sig. F 

Change 

1 .914
a
 .836 .833 2.097 .836 247.354 2 97 .000 2.453 

a. Predictors: (Constant), KepuasanWisatawan (X2), DayaTarikWisata (X1) 

b. Dependent Variable: MinatBerkunjungKembali (Y) 

 

Coefficients
a
 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 

(Constant) 1.770 1.665  1.063 .290   

DayaTarikWisata (X1) .473 .092 .465 5.153 .000 .207 4.823 

KepuasanWisatawan 

(X2) 
.370 .070 .475 5.265 .000 .207 4.823 

a. Dependent Variable: MinatBerkunjungKembali (Y) 

 



 

Uji Normalitas 

 
  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Uji Heteroskedastisitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parameters
a,b

 
Mean 0E-7 

Std. Deviation 2.07531268 

Most Extreme Differences 

Absolute .048 

Positive .042 

Negative -.048 

Kolmogorov-Smirnov Z .479 

Asymp. Sig. (2-tailed) .976 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

 



 

 

Koefisien Korelasi & Determinasi (Tabel R & R Square) 

 
 

 

 

 

 

Model Summary
b
 

Model R R 

Square 

Adjusted 

R Square 

Std. Error 

of the 

Estimate 

Change Statistics Durbin-

Watson R Square 

Change 

F 

Change 

df1 df2 Sig. F 

Change 

1 .914
a
 .836 .833 2.097 .836 247.354 2 97 .000 2.453 

a. Predictors: (Constant), KepuasanWisatawan (X2), DayaTarikWisata (X1) 

b. Dependent Variable: MinatBerkunjungKembali (Y) 

 



 

Lampiran 6 

Matrik 

 

PENGARUH DAYA TARIK WISATA DAN KEPUASAN WISATAWAN TERHADAP MINAT 

BERKUNJUNG KEMBALI PADA OBYEK WISATA KULINER MASJID AL AKBAR SURABAYA 

 
 

Masalah 

 
 

Konsep 
 

 
 

Variabe
l 

 
 

Indikator 

 
 

Hipotesis 
penelitian 

 
 

Sumber 
Data 

Metode Penelitian  
 

Daftar Pustaka Jenis/Populasi
/Sampel/Tekn

ik Sampel 

Alat 
Pengambilan 

Data 

Analisis 
Data 

1. 
Apakah 
terdapa
t 
pengar
uh 
antara 
daya 
tarik 
wisata 

a. 
Daya 
Tarik 
Wisata 
(X1) 
adalah 
segala 
sesuat
u yang 
dapat 

Variab
el 
bebas: 
a. 
Daya 
Tarik 
Wisata
(X1) 
b.  
Kepua

a. Daya 
Tarik 
Wisata 
(X1) 
1. 
Fasilitas 
yang 
ada 
 
2. Akses 

a.  Daya 
tarik 
wisata(X
1) secara 
parsial 
berpenga
ruh 
terhadap  
minat 
berkunju

Wisata
wan 

Masjid 
Al 

Akbar 

a. Jenis 
penelitian 
kuantitatif 
 
b. Populasi 
wisatawan 
Masjid Al 
Akbar. 
 
c. Sampel 

a. Kuesioner 
 
b.data 
dokumentasi 

Analisis 
data 
dengan 
statistik 
 
1. Regresi 
Linier 
Berganda 
Rumus :  
 

1.Skripsi Sopyan 
2015, Analisis 
pengaruh Daya 
tarik wisatawan 
dan kualitas 
pelayanan 
terhadap minat 
berkunjung 
ulang 
pengunjung 



 

terhada
p minat 
berkunj
ung 
kembali 
wisataw
an di 
kawasa
n 
kuliner 
masjid 
al akbar 
surabay
a 
 
2. 
Apakah 
terdapa
t 
pengar
uh 
antara 
kepuasa

ditawa
rkan 
oleh 
pedag
ang 
atau 
penjua
l 
untuk 
dicerm
ati, 
dimint
a, 
dicari, 
dibeli 
dan 
dikons
umsi 
pasar 
untuk 
meme
nuhi 
kebutu

san 
Wisata
wan 
(X2)  
 
Variab
el 
Terikat 
: 
 
Minat 
Berkun
jung 
Kemba
li (Y) 

tempat 
wisata  
 
3. Harga  
(Rosa 
Meililnd
a 
Chindya
na, 2020) 

 
 
b. 
Kepuas
an 
Wisata
wan 
(X2) 
 
1.Pelaya
nan 
 
2. 
Berbagai 

ng 
kembali 
wisataw
an (Y) 
 
b. 
kepuasa
n 
wisataw
an (X2) 
secara 
parsial 
berpenga
ruh 
terhadap 
minat 
berkunju
ng 
kembali 
wisataw
an 
(Y) 
 

seluruh 
wisatawan 
yang 
berkunjung 
sebanyak 100 
responden. 
  
Teknik 
pengambilan 
sampel 
ditentukan 
dari rumus 
berikut 
(Ferdinand, 
2014) yaitu:  
n = jumlah 
indikator x (5 
sampai 10) 
 
n = 10 x 10 
   = 100 
responden 
 

Y = a + b1X1 

+ b2X2 + 
b3X3 + e  
 
Keterangan 
:- 
Y  = Minat 
berkunjung 
kembali 
wisatawan 
a   = 
Konstanta 
b   = 
Koefisien 
regresi 
e   = Error / 
Variabel 
Penggangg
u  
 
2. Uji 
Asumsi 
Klasik 

dengan 
kepuasan 
pengunjung 
sebagai variabel 
intervening 
 
2. Skripsi Rosa 
Meilinda 
Chindyana 2020, 
Pengaruh 
kepuasan 
terhadap minat 
berkunjung 
ulang daya tarik 
wisata di 
Gunungkidul 
  
3. Skripsi 
Malikhatun 
2020, Pengaruh 
daya tarik 
wisata, kuliner 
wisata, dan 



 

n 
wisataw
an 
terhada
p minat 
berkunj
ung 
kembali  
di 
kawasa
n  
kuliner 
masjid 
al akbar 
surabay
a 
3. 
Apakah 
terdapa
t 
pengar
uh 
antara 

han 
atau 
permi
ntaan 
pasar 
yang 
bersan
gkutan
. 
(Malik
hatun 
2020) 
 
 
b.Kep
uasan 
konsu
men 
(X2) 
adalah 
kunci 
utama 
untuk 

macam 
kebutuh
an  
 
3. Sesuai 
dengan 
harapan 
wisataw
an 
 
4. 
Reputas
i wisata  
 
 
(Malikha
tun, 
2020) 

 
c. Minat 
Berkunj
ung 
Kembal

c. Daya 
tarik 

wisata 
dan 

kepuasa
n 

wisataw
an   

secara 
simultan 
berpenga

ruh 
terhadap 

minat 
berkunju

ng 
kembali 
wisataw

an 

d. Teknik 
Sampling 

yang 
digunakan 

yaitu teknik  
Accidental  

sampling yaitu 

sampel 
diambil 

bukan secara 
acak, namun  
ditentukan 
sendiri oleh 

peneliti 
dengan 

pertimbangan 
dengan 
kriteria 
tertentu 

a. Uji 
Validitas 
Rumus : 

rxy / 
rhitung = 
Koefisien  
Korelasi  
n    = 
Jumlah 
Responden 
∑x = 
Jumlah 
skor hitung 
∑y = 
Jumlah 
skor total 
 
 
b. Uji 
Reliabilitas 

kepuasan 
wisatawan 
terhadap niat 
kunjung 
kembali pada 
obyek wisata 
pasar Slumpring 
Cempaka 
Kecamatan 
Bumijawa 
kabuaten Tegal  
 
4. Jurnal (Riza 
Bahtiar 
Sulistyan, 
Kurniawan 
Yunus Ariyono, 
dan Muchamad 
Taufiq) 
Identifikasi 
faktor-faktor 
kritis dalam 
minat 



 

daya 
tarik 
wisata 
dan 
kepuasa
n 
wisataw
an 
terhada
p minat 
berkunj
ung 
kembali  
di 
kawasa
n  
kuliner 
masjid 
al akbar 
surabay
a 

 

dapat 
menin
gkatka
n rate 
atau 
volum
e 
penjua
lan 
(Rossa 
Meilin
da 
Chindy
ana 
2020) 

 
c. 

minat 
berkun

jung 
kemba

li 
didefi

i(Y) 
 
1.Keingi
nan 
memilik
i produk 
 
2.Memb
eri 
rekome
ndasi 
kepada 
orang 
lain 
 
3. 
Intensita
s 
mencari 
informa
si 
(Malikhu
l, 2020) 

Rumus : 
Keterangan 

: 
rii   = Nilai 
Reliabilitas 
∑si = 
Jumlah 
varians 
skor tiap-
tiap item    
st    = 
Varians 
total 
k     = 
Jumlah 
item 
 
b. Uji t 
Rumus : 
t =     

berkunjung 
kembali ke 
wisata religi 
 
5.Jurnal (Koko 

Ardiansyah, 
Sumar, Ari 
Agung 
Nugroho) 
pengaruh daya 
tarik wisata, 
aksebilitas, dan 
fasilitas 
terhadap 
keputusan 
berkunjung 
wisatawan ke 
pantai siangau 
kabupaten 
Bangka Barat 
volume 11 nomor 
1 April 2022 

 



 

nisika
n 

sebaga
i 

purcha
se 

intenti
on 

yaitu 
keingi

nan 
yang 
tinggi 
untuk 
berkun

jung 
atau 

memb
eli 

kemba
li. 

(Sopya
n 2015) 

 

   
 
keterangan 
: 
t = Nilai t 
hitung 
r = Nilai 
koefisien 
relasi 
n = jumlah 
data 
pengamata
n 
 
 
b. Uji F 
Rumus : 
F = 

 
 
Keterangan 
: 

6.jurnal (Yuliana 

Pinaringsih 
kristiutami) 
Pengaruh 
keputusan 
berkunjung 
terhadap 
kepuasan 
wisatawan di 
museum 
Geologi 
Bandung 
Vol. 04 No. 1 
April 2017 

  
7.Jurnal (Eryd 

Saputra )  
Pengaruh 
kualitas 
pelayanan dan 
pengemasan 
daya tarik 
wisata terhadap 



 

Rumus :  
R² = 
Koefisien 
Determinas
i 
n = Jumlah 
sampel 
k = Jumlah 

variabel 
bebas 

keputusan 
berkunjung 
serta 
dampaknya 
pada kepuasan 
wisatawan di 
museum negeri 
Sonobudoyo 
Yogyakarta 
JUMPA Volume 
6, 1 Juli 2019 
 
8. Jurnal (Stella 
Alviana, Rizky 
Alviandra)  
Pengaruh 
destinasi wisata 
dan kepuasan 
wisatawan 
terhadap minat 
berkunjung 
kembali di 
kampung wisata 



 

topeng malang 
Vol 1 No 1 2020 

9. Skripsi 
Marsiana 2019, 
“PENGEMBAN
GAN 
PARIWISATA 
BERBASIS 
MASYARAKAT 
(COMMUNITY 
BASED 
TOURISM) DI 
PANTAI IDE 
SOROWAKO, 
KECAMATAN 
NUHA, 
KABUPATEN 
LUWU TIMUR” 
 
10.  Ni Nyoman 
Ayu Wiratini 
2018, analisis 
faktor-faktor 



 

yang 
mempengaruhi 
niat kunjung 
kembali 
wisatawan pada 
daya tarik 
wisata di 
Kabupaten 
Badung 
 
11.  Fredy 
Tamahela 2020, 
Pengaruh citra 
destinasi, 
kepuasan 
pengunjung,dan 
pengalaman 
pengunjung 
terhadap 
keputusan 
bekunjung 
ulang (Studi 
pada 



 

 

 

pengunjung 
obyek wisata 
Mojosemi Forest 
Park Magetan) 
 
12. Budi 
Susanto, Pudji 
Astutik 2020, 
Pengaruh 
Promosi Media 
Sosial Dan Daya 
Tarik Wisata 
Terhadap Minat 
Berkunjung 
Kembali Di 
Obyek Wisata 
Edukasi 
Manyung 
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