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MOTTO 

 
“Tidak selamanya harus berlari kencang, cukup berjalan asalkan 

sampai tujuan. Jangan terpaku pada  pencapaian orang,  karena 

letak keberhasilan kita yang tentukan” 

-Penulis- 

 

 
“Menyerah hanyalah untuk orang yang kalah” 

-Unknown- 

 

 
“Everybody is genius. But if you judge a fish its ability to climb a 

tree, it will live it whole life believing that it is stupid” 

-Albert Einstein” 
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