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MOTTO 
 

kemudahan, sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada 
kemudahan." 

(QS. Al-Insyirah: 5-6) 

 

"Belajarlah mengucap syukur dari hal-hal baik di hidupmu. 
Belajarlah menjadi kuat dari hal-hal buruk di hidupmu." 

(B.J. Habibie)
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