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Lampiran 1 : Kartu Bimbingan Skripsi
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Lampiran 2 : Surat Izin Penelitian

UNIVERSITAS PGRI ADI BUANA SURABAY A

o FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
Kaenquss © JI. Dukuh Memanggal X104, Telp- Fax. 031-5281 143 Surabhsya 60234
Uniga Sordags Website : hup www fo ynisdv e ad
Nonsar 230396 MFERE o2 !
Lampiran -
Peribal ljzn Penelitian dan Pengambilan Data
Kepada Yih
Bupal/Tbu Pimpinan
CV Samudm Karya Nusantars

JI Randegansan No. 10 RT-02 RW-03, Driyoreso,
di-

Gresdk

Sesusi Kurikubem Fakultas Exonomi dan Bisais Universitas PGR1 Al Buana Surabaya, maka
makassswa wajd osenulis SkripsiTugss Akhir dalam bentuk Laposan Penclition das Astikel
fimiah Berkaitan dengas hat torsebut mohon perkeman Bapak/fbu wntek memborikan djin
penclitian kepada mabasiswa kami yang tersebut dibawah ini ;

Nasa ¢ Novan Bayu Kharisma

NIM 191500013

Prode : Mamjemen

Judul © Penganuh Prodwe Knowlodge, Socsal Iyflwence, Don Persepsi Kemudakan
Pengpunaan  Terhadap Kep Pomibelian K Poda Marketp:
Shopee Grandeor Surabaya

Demuakizn atas perkenun serta kebijaksansan Bapal/Ibu kasd sunpedkan tetima kash,

Serbaya, 26 Jaseniri 2023
Dekan,
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Lampiran 3 : Surat Balasan Penelitian

CV. Sumudra Karyn Nusantara
Distribuser Gadget Official

Al Jales Randegonsan No 0 RT 02 RW @3, Inyareo, Greuk
Tolp 0859346810641 Evmadl : sammuliabiyusuatitaca i grsuil come

GRANDEOL

Sumhaya, 20 Janearn 2023
Kepada Yih,
Ketma Program Stud Mansgemon
Universitas PGR1 Adi Buana Surabaya

Dengam hoemat,

Sehutung dengan penthal permobonan permintaan infoemast dalam pemyusunan tugis akhir
atow shrgged. Dengan ini kami bertahukan bahwa kami bersedia membenkan gin hopada

mahaszswa Universitas PGRI Adi Busna Surabsya di hawah in :

Nama Nenan Bayu Kharisma
NIM 191500013
Prod S)-Manajemen

Judul Sknps © Peegaruh Mrodics Knowdedie, Soean Iy, Das Persepss Komudsban

Pengpuraza Terhadup Keg Pembelian K Pada Marketpl
Shopee Grandeoz Serabaya
Demibisn sursl pomberitah ini kami parkan agar sckimnya b faat das dapat
digsmalan sebagaimana mestinga.
Hormat ke,

CV. Samudra Karya Nusantara

Al Mashuda
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Lampiran 4 : Catatan Ujian Proposal Skripsi

\ UNIVERSITAS PGRI ADI BUANA SURABAYA
L FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
'@: Kangus 11 Dnidy \:;-:::-I fll :;[cl'l' lot' 1::-‘::1”" Sudwye 10IM

CATATAN UJIAN PROPOSAL SKRIPSI

T Nevan fuyu Khanna B
BNTIEZCON =

| NIV P

Pengram Stull Mangemen
ilmlul hm‘—l— o Penpaih Product Anowledpe, Sacal Ifluence din
I Tresepes Kommdaian Pengzuaaun Terhadap Kepatusin
Perdclun  Pada  Mardopducr  Shopee Granden?
l l Saabaya |
o ] PerbaikanKorcksi
.]—;ulamun . J
7 M\&L\ ¥t - [
T v |
. J - X ’ 3 :
’ i ?\swb'.&sm ‘\h.}.n Ran Mn‘dw% A L(n

E p\'vv\ - v&ht(’rd

L

Sorabaya, 6 Febraari 2023
Pengupi,

Siti Shmsa
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Lampiran 5 : Berita Acara Proposal Skripsi

UNIVERSITAS PGRIADI BUANA SURABAYA

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

b
Kampus 18 Dabih Mensaggal M4, Telp Fan 0V AIRTINS Surabuys 10254
Wehaae A0 - &
RIT. VAN SAL SKRI

'ty hase i Senin, 6 F
PGRE A Heana Susabaya te
*) Talun Ababenn 200720

chewari 2027 bertempat s Fakuless Fhononn dan Bisnts Unaversitas
Lal dalaksanab an Upian Proposal Skripst Semester Ganpil ! Genap

[Nama Mahasiwwa Novan Bayu Khan —
'NIM 121300013
Programseed 1% Managemen s
Judub Propesal o | Pengarul Pradinr Kovubeddce. Socued Lafluence dan
Presepsi Kemadahan  Penggunsan  Terhadap
Kepatusan Pembehian Pads  Markeplace Shopee
Geandenz Surabaya
Db alch
[(Ne. T .__L\?__-l ___ﬁﬂ'!%'_-!!m___
‘ \':_:mlﬂ“l-« Tenndl,  Anibia Avdaan
Ty L Euson 138 Pitak Munamead _fadinn
Y emoonq |\ Eouo :
& limgegast ﬁ_M&
L €eool. Nue '~ ==
B an s —
3| @rwons {,,%' M
x| lasoRig 0y Dyt Comedbani &
9. gkt Glen_Erin feg |
10| \wseetey Nur_Fonsle
MR }'—""1.".—'.’3,-_. _dwmea_ aary f.
12 Eggw% ) Yean _Ania
N e Juio_Eohmawos!
14 1qizeciol TR UTAM[
1S, | _fauePisa “gman at . Fadlt peom A 118,
Surabaya, 6 Februani 2023
Pengup - Siti Samsyah, SE., MM (/ )

Pembimbing  : Sutams Wisne Dyatmia, S E, MM
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Lampiran 6 : Surat Pernyataan Bebas Plagiasi

.,'\ FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
- UNIVERSITAS PGRI ADI BUANA SURABAYA
s/ Nanpas 1 Eubid Menasgeed XIFS | Telp- Fax 001-5241 1K) Sarsbuna 10231
[Ty Webare | hlip wuw wipebs ac s
SURAT PERNYATAAN BEBAS PLAGIAS!
Y ug bertands tasgan di bawalh im
| Made Bapas Dwianta, SE MM

an ; Ketua Program Studi Masajemen

Menyatakan batwa

Namas Novas Bavu Khasioma

NIM 191500013

Pod : Manggemen

Telah melaiuban wp plagast dengan padul ars “Pengaruk Product Koowledge, Socksl
Inflacnce, Dan Persepsi Kemadaban Poszounasan Torbadap Keputesan Messbefan
Padn Marketplace Shopee Grandeoz Saradaya™ denpan haul Similseity Index 21%
schinpzz hayak vatuk mengkut sudang skrips

Dernhaan swrar peenyasaan im kami baat urtul dip A b
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Lampiran 7 : Berita Acara Bimbingan Revisi Skripsi

g - N UNIVERSITAS PGRIEAM BUANA SURAILAY A
(b)) FAKULTAS EKONOMI dan BISNIS
! e poatms 10 Dby A pangeal X100 l(lx Fan o) A2K]1K3 Suwrsdery s 1238
R Welnwe litp oy Wiy e gt
BERUA ACARA
PIMEINGAN REVISESKRIFSI

Nama I)'uuv- u}u Yhiwr sy -

NiMTropram St ©_ MLG0001% )

Sl Shaipen o oot Kegitige, $°w‘ Wi, con.

Qo \omncllon Qutgeon Ty Kpiron
_Queitton pode Moghatfiore Shop Groaceor,
_Suginya
Tanggal Ujisn Skeipsi V] Ty 2033 _—

Petigup 1 D¢ Nerhadal Se. mmr -
1

[ W . - Pacal

Ne Tasgzal lln::i f\«-mlusi ) Vemeuli J
] L 1Ihh... ﬁ(r- o h‘f" '_' !
2 | | pemetatane “l‘l‘tgk‘ Tyt ¢ s ‘u.lo‘\ '
I R L T =

4 Muld apiwg Var ,
s ’ Nt s Wathae .'“M..“\,“q - |
o - Nl B —_—y = Ty (,'4.;[‘ ]
l, -

Suradunvy

Perpup | Fesgup 11,

N Nweha by
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5 ? UNIVERSITAS PGREADE BUANA SURABAYA
(A AVE ] FAKULTAS EKONOMI dan BISNIS
&g“.ﬂ. Kampus 11 DA S Somnpenl NIV E lt!| Pan 0] NONTIRS S slviyn 00234
- Welmive ¢ Ut doe it )i

BERITA ACARA
RIMBINGAN REVISLSKRIPSY

Nana overy Forv  CAtosian
NIMPropram Stahi !25:00052 Mm
Dbl Skeigra Pengnin  Qeabet Frowiedye, Sewe V‘i“l'a, da..

Vuttgn Krudgon (uhon Tlebodar  Fipham

Gomboian focde Mortt it Shopee Oreners

(\(n x\L == ———— —— -
Taegeal Ujsa Shripsi €7 2VA a3

Petypupl 1 ———

\“I 1~,,.u,|“'- = : l\l‘:um O.c;mum-l 3 | ,
o Pupume Voalah. ksl ol jui i
L Towvaveon fnditen Wrcoby mia 10
, | e \ove 6 Voece Fears
_.,’ | Rorwhon Vorguey g& drdlar Segren | {

(L
.f L T b st inton cly P

Seeabaya, 'wz
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Lampiran 8 : Kuesioner Penelitian

Responden yang terhormat, Saya mahasiswa program studi
Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas PGRI Adi Buana
Surabaya bermaksud mengajukan kuesioner dalam rangka
pengumpulan data yang selanjutnya akan dianalisis untuk
kepentingan penyusunan skripsi dengan judul “ Pengaruh Product
Knowledge, Social Influence, Dan Persepsi Kemudahan
Penggunaan Terhadap Keputusan pembelian Pada Marketplace
Shopee Grandeoz Surabaya”. Kuesioner dalam penelitian ini
hanya bersifat akademik dan bukan untuk dipublikasikan. Mohon
kesediaan Bapak/Ibu untuk bisa meluangkan waktu dalam
pengisian kuesioner ini. atas bantuan Bapak/Ibu saya ucapkan
terima kasih.

A. Petunjuk Pengisian

1. Mohon dengan hormat bantuan dan kesediaan
Bapak/Ibu/Sdr untuk mengisi seluruh pernyataan yang ada
dengan sejujur-jujurnya.

2. Kejujuran di dalam memberikan jawaban akan sangat
membantu akurasi kebenaran penelitian ini.

3. Berilah tanda (V) pada salah satu pernyataan dibawah ini,
sesuai dengan pilihan jawaban yang Bapak/Ibu/Sdr paling
sesuai dengan keadaan yang sebenarnya.

B. Identitas Responden

=

Jenis Kelamin
0 Laki-Laki [ Perempuan

2. Usia :
0 15-20 thn [ 21-25 thn
O 26 thn keatas

3. Pendidikan Terakhir

L SMA/SMK Sederajat

U Diploma/Sarjana
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[ Magister
4. Telah Membeli Produk / Hanya Melihat - lihat laman
Marketplace
L] Melakukan Pembelian Produk Aksesoris HP
L Melakukan Pembelian Produk lainnya
C. Pernyataan
SS : Jika pernyataan tersebut SANGAT SETUJU dengan diri
anda
S : Jika pernyataan tersebut SETUJU dengan diri anda
N : Jika pernyataan tersebut NETRAL dengan diri anda
TS : Jika pernyataan tersebut TIDAK SETUJU dengan diri
anda
STS : Jika pernyataan tersebut SANGAT TIDAK SETUJU
dengan diri anda

1. Product Knowledge (Variabel X1)

Indikator | No Pernyataan SS | S| N | TS | STS
Atribut 1 | Saya memilih produk
Produk elektronik di Grandeoz
Surabaya karena
berkualitas baik
2 | Grandeoz Surabaya
memiliki produk lengkap
yang banyak pilihan
Manfaat 3 | Produk pada Grandeoz
Fisik Surabaya memiliki fisik
yang tidak norak
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4 | Produk Grandeoz
Surabaya memiliki
keunikan
Manfaat 5 | Saya selalu percaya
Psikologis dengan Grandeoz
Surabaya
6 | Membeli  produk  di

Grandeoz tidak akan
mengecewakan
pembelinya.

2. Social Influence (Variabel X2)

Indikator

Pernyataan

SS

TS

STS

Rule

Saya memiliki kebiasaan
khusus saat membeli

barang yang akan saya
beli

Saya akan  membeli
produk sesuai dengan
kebiasaan saya, seperti
membaca keterangan
detail produk pada e-

commierce

Family

Saya membeli produk
karena keluarga saya
membelinya
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10 | Saya terpengaruh untuk
membelinya karena
mendapat rekomendasi
dari kerabat dekat

Reference 11 | Saya akan
merekomendasikan
produk tersebut saat
menguntungkan

12 | Saya perlu mengetahui
refrensi orang terdekat
saya untuk membeli

sebuah produk
Culture/ 13 | Saya membeli produk saat
Personal yakin akan kualitas pada
Cuture toko tersebut

14 | Saya akan  membeli
produk jika hasil review
atau yang membelinya

banyak

3. Persepsi Kemudahan Penggunaan (Variabel X3)

Indikator | No Pernyataan SS | S| N | TS | STS
Perasaan 15 | Menggunakan situs dan
Mudah membeli  produk  e-
untuk commerce Shopee
Digunakan Grandeoz Surabaya
membuat pekerjaan
menjadi lebih mudah
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sesuai dengan keinginan

saya .
16 | Saat melakukan kegiatan
memilih  produk pada
shopee dan membeli di
Grandeoz Surabaya dapat
mempermudah
penggunaan.
Perasaan 17 | Belajar menggunakan
Mudah situs e-commerce shopee
untuk Grandeoz Surabaya
Dipelajari adalah mudah bagi saya.
18 | Menurut saya situs e-
commerce shopee
Grandeoz Surabaya
mudah dimengerti.
Perasaan 19 | Saya tidak membutuhkan
tidak banyak usaha untuk dapat
mengguna menggunakan situs e-
kan wusaha commerce shopee
lebih Grandeoz Surabaya
Ketika 20 | Mempelajari beberapa
mengguna produk pada Grandeoz

kan merek
tersebut

sangatlah mudah

4. Keputusan Pembelian (Variabel Y)
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Indikator | No Pernyataan SS TS | STS
Sesuai 21 | Saya  berniat  untuk
Kebutuhan membeli produk sesuai
kebutuhan
22 | Beberapa produk pada e-
commerce  menyediakan
hal-hal yang saya
butuhkan
Mempuny | 23 | Produk yang saya beli
ai Manfaat memiliki banyak manfaat
24 | Produk pada e-commerce
Gerandeoz memiliki
banyak manfaat
Ketepatan 25 | Saya akan membaca
dalam deskripsi produk pada
Membeli marketplace shopee yang
Produk dijual oleh Grandeoz
Surabaya
26 | Saya membaca detail
produk yang akan saya
beli pada  Grandeoz
Surabaya
Pembelian | 27 |Jika barang tersebut
Berulang sangat bermanfaat saya

akan membeli produk

tersebut kembali
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28

Saya akan  membeli
produk secara berulang
tanpa alasan tertentu
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Lampiran 9 : Data Tabulasi

Tabulasi Variabel Product Knowledge (X1)

Total

29
20
24
26
18
24
20
24
23
23
30
27
20
23
18
24
18
21

17
18
30
16

25
29
19
29

Tabulasi Product Knowledge (X1)
X1.1 | X1.2 | X1.3 | X1.4 | X1.5 | X1.6

Responden

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
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16
12
29
12
29
30
27
26
25
23
26
25
27

27

28
24
19
25
24
23
17
22
19
27

26
27

26
27

27
25
27
26
30

28
29
30
31

32

33
34
35
36

37

38
39

40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53
54
55
56

57

58
59
60
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28
29
30
25
30
29
26
29
29
27

30
30
25
28
28
29
29
28
25
26
27
27
27

25
23
25
23
18
23
23
18
21

14

61

62

63
64
65
66
67
68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82

83
84

85

86

87

88
89
90
91

92

93

89



26
21

16
24
21

22
20
26

27
26

21

24

14
22

23
24
19
21

19

94
95
96

97

98
99
100
101
102
103
104
105
106
107
108

109
110
111
112
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Tabulasi Variabel Social Influence (X2)

Total

37

33
33
30
33
30
25
32

30
31

40

23
27
30
35
29
38
26
23
36
40

34
36
32
40

24
40
22
37

Tabulasi Social Influence (X2)

X2.1 | X2.2 | X2.3 | X2.4 | X2.5 | X2.6 | X2.7 | X2.8

Responden

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
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40

37

40

40

35

37

24
28
33
30
30
29
32
27

31

27

31

32
32

27
32

31

28
25
20
35
30
34
36
38
40
37

40

30
31

32
33
34
35
36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53
54
55
56
57
58
59
60
61

62
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39
35

39
39
35

39
40

34
39
40

33
38
37

40

38
40

38
35
40

35
40

37

28
30
27
34
30
30
38
29
24
40
34

63
64

65

66
67

68

69

70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82

83
84
85
86
87
88
89
90
91

92

93
94

95

93



25

31

28

28

26

32

37

35
28
31

19
29
25

29

34

28

33

96
97

98
99

100
101
102
103
104
105

106
107
108
109
110
111
112
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Tabulasi Variabel Persepsi Kemudahan Penggunaan (X3)

Total

30
21

30
24
23
23
24
24
22
23
30
27

23

18
23
26
30
24

18
30
30
24
30
24
30

18
30

16

Tabulasi Persepsi Kemudahan

Penggunaan (X3)

X3.3 | X3.4 | X3.5 | X3.6

X3.1 | X3.2

Responden

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28

95



30
30
30
30
30
28
26
20
24
27

27
26
27
27
22
24
24
25
20
24

16
24
27
28
27
27
27
27
26
27

15
30

13

29
30
31

32

33
34
35
36

37

38
39

40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53
54
55
56

57

58
59
60
61
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30
29
13
29
29
13
27
27

16
27

30

14
29

14
30
30
29

14
12
13
16
13
14
24
21

23
28

17
20
30
21

21

30

62

63
64
65
66
67
68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82

83
84

85

86

87

88
89

90
91

92

93
94

97



26
18
18
21

22

18
27
26
24
23
22

16
21

18
21

24
22
23

95
96

97

98
99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112

98



Tabulasi Variabel Keputusan Pembelian (Y)

Total

39
31

30
31

28
32
26
28
21

28
40
29
31

30
25
34
40

32
29
40
40
25
40
29
40
21

40

23
40

Y2|Y3|Y4|Y5|Y6|YT7T]|YS8

Tabulasi Keputusan Pembelian (Y)

Y.1

Responden

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29

99



40

40

40

40

24
25
27
31

35

36
37
36
37
23
32
31

30
30
32

25
32

35

36
35
36
37
36
35
35

38
26

35

29

30
31

32

33
34
35
36
37
38
39
40
41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57

58
59
60
61

62

100



19
35

19
16
32

40

37

33
40
40
32
38
35
40

40

39
32

34
31

32

34
34
32
26
32
32
27
26
40
24
27

40
33

63
64
65
66
67
68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82
83
84
85

86
87

88
89
90
91

92
93
94
95

101



19
23
23
31

30
37

38
35
27

29
22
29
27
29
31

27
32

96
97

98
99

100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112

102



Lampiran 10 : Lampiran Perhitungan SPSS

Uji Validitas Product Knowledge (X1)

Correlations

%11 ®1.2 ¥1.3 X1.4 X1.5 %1.6 Total
X1.1  Pearson Correlation 1 qog” 657 629" 683" 669 a72"
Sig. (2-tailed) .000 .000 000 .000 .000 .000
N 12 112 112 12 12 112 112
¥1.2  Pearson Correlation Jo8" 1 556 5607 603" 5817 800"
Sig. (2-tailed) .000 .000 000 .000 .000 .000
N 12 112 112 12 12 112 112
¥1.3  Pearson Correlation B57 556 1 6417 593" 5487 809"
Sig. (2-tailed) .000 .000 000 .000 .000 .000
N 12 112 112 112 112 112 112
¥1.4  Pearson Correlation 629" 560" 641" 1 678 613 kT
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 12 112 112 112 12 112 112
X156  Pearson Correlation 683" 6037 593" 678 1 647 843"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 000 .000 .000
N 12 112 112 12 12 112 112
¥1.6  Pearson Correlation 669" 5817 5487 813" 647 1 Kl
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 000 .000 .000
N 12 112 112 112 112 112 112
Total  Pearson Correlation 87 800" 809" 83" 843" B 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 000 .000 .000
N 112 112 112 112 112 112 112
** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Uji Reliabilitas Product Knowledge (X1)
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha M oofltems
804 ¥
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Uji Validitas Social Influemce (X2)

Correlations
x21 23 x23 x24 Xz5 X26 xz7 x28 Tatal
X211 Paarson Cotalation 1 23" 258 1917 219 237 207 M3 8"
Sig (211g) 014 023 o 020 012 021 008 000
N 12 112 112 112 112 112 12 112 12
%22 Pearson Correlation 23 \ 23" 244" 244" 23" e azg” i
Sig (2-1allac) 014 002 003 no3 014 0o 000 000
N 112 112 112 112 112 112 112 112 12
%23 Paarson Comatation ns " 1 s1 536" (e 439" 3y 76
S (2-t1lec) 022 002 000 000 000 000 001 000
N 112 12 12 112 112 12 12 112 112
X2  Psarson Corelation [P 8" e 1 20s” | zes” a9 320" 78"
‘B, (2-5ike) 044 009 000 000 000 000 000 000
N 12 12 112 112 112 12 12 112 12
(X26 Pearsan Gonsintion 29 | 2447 <38 “0q” 1 42" an” " e
Sg (>tailed) 020 o0g 000 000 000 000 000 000
N 12 112 112 112 12 112 12 112 112
X216 Paearsen Coerolation nr "’ 454" %8 3" 1 =07 a9 788"
S (2-tika) 012 014 000 000 000 000 000 000
N 12 12 112 12 12 12 112 12 12
%21 Pearsan Cottslation a7 T ag” 89" an” o 1 w” | s
Bg (213tlea) 021 D02 000 000 000 000 003 000
N 112 112 112 12 12 112 112 12 12
[X2B  Psarson Cosrglation 49 488 I E o s %" 1 823"
Sig (201keq) 008 (15 001 000 000 000 003 000
N 12 112 112 12 112 12 112 112 112
Total  Pearsan Coeralation 52" a1 g 781" g res” " e 1
Sg (i) 000 000 000 000 00D 000 000 ooo
N 112 117 112 112 112 112 12 112 112

* Comeigtion is sipnifcant & 13 005 vl (-5ikd)
* Carrslabon = sgnifcant 3t he 001 ewel (2-taled)

Uji Reliabilitas Social Influence (X2)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha [ of tems

766 ]
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Uji Validitas Persepsi Kemudahan Penggunaan (X3)

Correlations

%3.1 ¥3.2 ¥3.3 %34 ¥3.5 %36 Total
Xa1  Pearson Correlation 1 &72" 690" 725" 63" B47 870"
Sig. (2-tailed) 000 .000 000 .000 000 .000
N 112 112 112 112 112 112 112
X32  Pearson Corelation 6727 1 B16 BT 6647 &1 B407
Sig. (2-tailed) .000 .000 000 .000 000 .000
N 112 112 112 112 112 112 112
X33  Pearson Correlation 6a0” E1E 1 BT 5807 7297 41"
Sig. (2-tailed) .000 000 000 .000 000 .000
N 112 112 112 112 112 112 112
X34  Pearson Correlation 725" BT BT 1 6127 660" B45"
Sig. (2-tailed) .000 000 .000 .000 000 .000
N 112 112 112 112 112 112 112
X35  Pearson Correlation 63" 6647 5807 &12" 1 5027 796"
Sig. (2-tailed) .000 000 .000 000 000 .000
N 112 112 112 112 112 112 112
X36  Pearson Corelation BT &1 7297 660" 5027 1 "
Sig. (2-tailed) .000 000 .000 000 .000 .000
N 112 112 112 112 112 112 112
Total  Pearson Correlation a70” a40” 41" 48" 796" a31” 1
Sig. (2-tailed) .000 000 .000 000 .000 000
N 112 112 112 112 112 112 112

**_ Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

Uji Reliabilitas Persepsi Kemudahan Penggunaan (X3)

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha

Moofltems

805

7
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Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y)

Corralations
Y2 Y3 Y4 Ys Yo Yi Y8 Total
Y1 Peardan Coffetashon 008 1857 258" Im 122 [ 199" 50
Sig (2-3aded) " sa | om | oos | A3 16 | 37 | 046 000
N "2 112 112 12 12 132 112 132
Y2  Paarson Correlsion 1 s 48" 590" 609 508" " 708”
Sig. (-3ail80). o0 oo om g0 om0 000 000
N 1m"2 12 192 112 12 "2 12 12
Y3 Paarsen Coretshon 573 1 5eg 827 5" 517 438" 751"
Sig(wied) 09 | 000 cco | o0 oo 000 | o000 0oo
N 12 12 1" 12 112 12 12 113
YA Paarson Cofrelshon 484 g [ 524" 708" 583 81" 800”
3ig. -1aled). 000 000 o0 oo | o0 o000 o000
N 12 112 12 12 12 12 112 112
Y5  Paarsen Coresnon 590" &2 520 1 6ay 676 sea 0y
‘Sig. (21l6d) 200 000 oo " o0o o9 000 000
N 12 112 112 12 12 112 112 112
Y& Pearsaon Goreision L o [ TR 1 767 | L6y 4%
‘Slg.(awled) 166 | oo0 | 000 | o0 | 000 " o | oo oo
N "2 112 112 112 112 112 112 12
Y7 Pearson Cofreision sea | ST S0y | ere e V82T e
Siy (amiee) o0 | o0 | coo 000 000 o0 000
N 12 12 12 12 112 "2 112 112
Y8  Pearson Corelaion 392" 4y 567 560" 564 832" 1 m”
3ig. (23ale) 000 000 oo om0 00 o0 cco
N 12 112 112 12 112 12 112 112
Tolal Pearson Corfelanon 708" ™ 800” 813" 838" nr m 1
Sig (23aled). " oo0 | o000 oo 000 000 o0 000
N 12 12 12 112 12 112 112 12

== Correlgton is signifcant at e 0.01 tevel (1aisa)
* Corralaton is signifecant 3t 1 0.05 Sval {2-taled)

Uji Reliabilitas Keputusan Pembelian (Y)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha M of tems
76 g
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Uji Multikolinearitas

Coefficients”®
Standardizad
Unstancardized Coefficients  Coefficients Colineatity Stagstics
Wodel 5 Ste. Ertor Sela 1 sig Toleranca VIF
1 (Constang 10140 3465 2927 o0s
Product Knowtedge 03 15 0 269 788 805 1.243
Soval nfluence 434 105 368 4116 i[es] 732 1.266
Presaps| Kemudahan 290 0s7 257 2593 003 862 1134
Penggunaan
a2 Depandent Vanaole: Kepuausan Pembelian
Regresi Linier Berganda
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients  Caoefficients Colneatity Statstics
Wodel B Ste. Ertor Bata t sig Toleranca | IF
1 (Constang 10140 3465 2827 os
Product Knowtedge o 15 02¢ 6% 788 805 1243
Socal influence e 105 362 4118 000 32 1.356
Prasaps| Kemudahan 260 0s7 257 2593 i) 882 1134
Penggunaan
a Depandent Kepususan Pembel
Uji t
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients  Caoefficients Colneatity Statstics
Nodel B Ste. Error Bela 1 Sig Toleranca VIF
1 (Constang 10140 3465 2927 os
Produc! Knowtedge on 15 02¢ 765 788 805 1243
Socal influence 44 105 3628 4118 000 32 1.366
Prasaps| Kemudahan 260 0s7 257 2993 o3 882 1134
Penggunaan

a. Depandent Variaole: Keputusan Pembelian
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ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression 1169.214 3 386.4048 16.162 .0oo®
Residual 2¥52.465 108 25,486
Total 35911.679 111

a. Dependent Variahle: Keputusan Pembelian

h. Predictors: (Constant), Presepsi Kemudahan Penggunaan, Product Knowledge,

Sacial Influence

Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirhov Test

nstandardiz

ed Residual

M 112
Normal Parameters?® Mean 0000000
Std. Deviation 503819768

Most Extreme Differences  Absolute Am
Positive .0s0

Megative -0

Test Statistic 1M
Asymp. Sig. (2-tailed) .007¢

a. Test distribution is Marmal.
h. Calculated fram data.

c. Lilliefors Significance Correction.
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Koefisien Determinasi (R?)

Model Summaryh
Adjustzd R Std, Error of Durbin-
Model R R Square Square the Estimate Watson
1 6712 A5 436 1.83126 2,336

a. Predictors: (Constant), Presepsi Kemudahan Penggunaan, Product
Knowledge, Social Influence

b. Dependent Variable; Keputusan Pembelian
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