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SURAT PERMOHONAN

Perthal : Permohonan Penelitian
Kepada Yith,
Kaprodi Pendidikan Vokasional Kesejahteraan Keluarga

Ngagel Dadi 111B No.37, Ngagelrejo, Kec. Wonokromo |

di- |
Surabava

Dengan Hormat,

Saya yang bertanda tangan dibawah ini:

Nama : Nurul Afifah
Nim - 191500134
Jurusan / Semester  : Manajemen / 7

|
Judul : Pengaruh Country Of Origin, Kualitas Produk, Dan Brand Ambassador '
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Y.O.U |

|

Dengan ini mengajukan surat permohonan izin penelitian yang akan ditunjukkan kepada
Mahasiswa Prodi PVKk Universitas PGRI Adi Buana Surabaya sebagai responden dalam
penelitian saya.

Demikian surat permohonan penelitian ini saya buat, atas perhatiannya saya ucapkan
terimakasih.

Surabaya, 9 November 2022
Yang bertanda tangan

Nurul Afifah
NIM : 191500134
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Lampiran 4 Berita Acara Ujian Proposal

UNIVERSITAS PGRI ADI BUANA SURABAYA
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
Karmpes : 1. Duuh Menanggt XIU4 , Telp- Fax. 0318281183 Surabaya 60234

Pada hari ini Kamis tanggal 22 bulan Desember tahun 2022 bertempat di Fakultas Ekonomi
dan Bisnis Universitas PGRI Adi Buana Surabaya telah dilaksanakan Ujian Proposal Skripsi
Semester Ganjil / Genap *) Tahun Akademik 2022/ 2023
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Lampiran 5 Kuesioner Penelitian

KUESIONER PENELITIAN

Pengaruh Country Of Origin, Kualitas Produk, dan Brand
Ambassador Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik
Y.0O.U (Studi Kasus Pada Mahasiswa PVKK Universitas PGRI

Adi Buana Surabaya)

PENGANTAR

Dalam rangka memenuhi Tugas Akhir (Skripsi), maka bersama dengan
ini saya selaku peneliti dari Universitas PGRI Adi Buana Surabaya
memohon kesediaan Mahasiswa PVKK Universitas PGRI Adi Buana
Surabaya konsumen Pengguna Produk Kosmetik Y.O.U untuk
memberikan dukungan kepada saya dengan mengisi kuesioner seperti
dibawah ini. Saya selaku peneliti akan menjaga kerahasiaan identitas
dan pendapat yang terdapat dalam kuesioner ini. Atas kesediaan dan
kepercayaannya, saya mengucapkan banyak terimakasih.

IDENTITAS RESPONDEN

(V) pada pertanyaan berikut :

1. Nama:

2 ]e_njs Kelamin :
[aki-laki

Perempuan
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3. Berapa kali pembelian produk dalam sebulan:

1 kali
2 kali

3 kali
>4 kali

PETUNJUK PENGISIAN

Berilah tanda check list (V) pada pilihan jawaban yang

tersedia sesuai dengan jawaban yang benar menurut
saudara/i sesuai kriteria dibawah ini :
SS = Sangat Setuju
<1 = Setuju
R = Ragu-ragu
13 = Tidak Setuju
STS  =GSangat Tidak Setuju
1. Country of Origin (X1)
No. Pertanyaan Jawaban
SS | ST | RG | TS | STS
Keyakinan terhadap negara
i 8 Apabila diminta untuk
memilih produk kosmetik
saya akan memilih produk
Y.O.U yang berasal dari
dalam negeri dari pada
produk luar negeri.
2. | Saya memutuskan
membeli produk kosmetik
Y.O.U karena kualitas
produk dalam negeri lebih
baik dari negara lain.
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Saya merasa produk dalam
megeri tidak kalah dengan
[produk luar negri

Keyakinan terhadap orang-orang di negara tersebut

| Ui

Saya memutuskan
membeli produk kosmetik
Y.O.U yang berasal dari
dalam negeri karena
merupakan negara yang
memiliki tenaga kerja
Kreatif

Negara Indonesia sebagai

negara asal produk
kosmetik Y.O.U

merupakan negara yang
memiliki tenaga kerja yang
berkualitas.

Negara Indonesia sebagai
negara asal produk
kosmetik Y.O.U
merupakan negara yang
memiliki tenaga kerja yang
memiliki banyak inovasi

Keyakinan interaksi dengan negara tersebut

1.

Negara Indonesia sebagai
negara asal dari produk
Y.O.U merupakan negara
yang ideal dikunjungi
untuk pembelian produk
kosmetik

Indonesia tempat merk
Y.O.U berasal merupakan
negara yang inovatif dalam

pengelolaan perusahaan
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Indonesia tempat produk
Y.O.U berasal merupakan
negara yang memiliki
reputasi baik

2. Kualitas Produk (X2)

No.

Pertanyaan

Jawaban

SS

ST | RG | TS | STS

Kinerja (Performance)

1. |Produk kosmetik Y.O.U
merupakan produk kosmetik
yang tahan lama dan tidak
mudah luntur.

2. [Saya merasa ketika
menggunakan produk
kosmetik Y.O.U saya tidak
perlu repot-repot retouch
karena tahan lama.

3. |Produk kosmetik Y.O.U

merupakan produk kosmetik
yang ringan digunakan

Keandalan (Reliabilitas)

| 7

Produk kosmetik Y.O.U
memiliki ketahanan yang
lebih lama dan kualitas
yang lebih baik dari

produk kosmetik lain

Produk kosmetik Y.O.U
merupkan produk
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kosmetik yang nyaman di
pakai sehari-hari

Produk kosmetik Y.O.U
memiliki fungsi yang
sesuai dengan yang saya
butuhkan

Spesifikasi yang sesuai

Produk kosmetik Y.O.U
merupakan produk yang
memiliki ciri khas yang
kuat

2. | Produk kosmetik Y.O.U
memfokuskan produknya
sebagai kosmetik yang
tahan lama

3. | Produk kosmetik Y.O.U

memiliki jenis produk yang
bervariasi

Daya tahan (Durability)

L.

Produk kosmetik Y.O.U
memiliki ketahanan
produk yang lebih bagus di
bandingkan produk
kosmetik lain

Produk Y.O.U merupakan
produk yang sudah
terjamin kualitasnya

Saya merasa dapat
memakai produk kosmetik
Y.O.U selama mungkin

Kualitas yang dirasakan
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Produk Y.O.U konsisten
dalam membuat produk
kosmetk yang unik dan
berkualitas

Produk Y.O.U konsisten
menciptakan produk -
produk kosmetik yang
tahan lama

Produk Y.O.U konsisten
dalam menjaga kualitasnya

Estetika

s

Desain produk kosmetik
Y.O.U memiliki tampilan
vang menarik dan unik

Desain produk kosmetik
Y.O.U cukup nyaman dan
mudah dalam

penggunaanya

Tampilan produk kosmetik
Y.O.U memiliki ciri khas
tersendiri

3. Brand Ambassador (X3)

No.

Pertanyaan

Jawaban

SS

ST | RG | TS | STS

Transferensi (Transference)

1,

Tren penggunaan brand
ambassador pada merek
kecantikan mendukug

produk Y.O.U
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Kolaborasi antara Y.O.U
dengan aktor Korea Kim
Soo Hyun mendukung
keputusan pembelian

Integritas yang dimiliki
brand ambassador Y.O.U
mampu mendukung

produk tersebut

Kesesuaian (Congruence)

8

Kim Soon Hyun sesuai

Y.O.U

Penggunaan aktor Korea

dengan produk kosmetik

Brand ambassador yang
dipilih Y.O.U bayak di
sukai para konsumen

Brand ambassador yang
dipilih Y.O.U memiliki

karir yang mendukung

Kreadibilitas (Credibility)

L.

Brand ambassador Y.O.U

mampu menjelaskan
produk dengan baik

Kim Soon Hyun mampu
menambah pengetahuan
konsumen mengenai
produk

Penggunaan aktor Korea

umbassador dalam

mempromosikan produk

Saya memilih produk Y.O.U
karena kemampuan brand

Daya Tarik (Attractiveness)

1.

| Penggunaan aktor Korea
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Kim Soon Hyun mampu
mempengaruhi konsumen
dalam menggunakan
produk Y.O.U

2, Penggunaan aktor Korea
Kim Soon Hyun mampu
menunjang iklan produk
Y.O.U

3 Kepopuleran brand
ambassador Y.O.U dapat
mempengaruhi konsumen
dalam memilih produk

Kekuatan (Power)

1. | Iklan yang di lakukan Kim
Soon Hyun mampu
memengaruhi konsumen

agar memakai produk
Y.O.U

2. | Kim Soon Hyun mampu
meningkatkan keyakinan
konsumen dalam
pembelian produk.

3 Kepopuleran Kim Soon
Hyun mampu
meningkatkan mampu
meningkatkan
kepopuleran produk

4, Keputusan Pembelian (Y)

No. Pertanyaan

Jawaban

SS

ST | RG | TS | STS

Kemantapan pada sebuah produk
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Produk kosmetik Y.O.U
dipilih karena memiliki
ketahanan yang lebih lama.

Menurut saya produk
Y.O.U memberikan produk
yang sesuai kebutuhan
perempuan Indonesia.

Produk kosmetik Y.O.U
membantu meningkatkan
kepercayaan diri

Kebiasaan dalam membeli produk

Saya memutuskan untuk
membeli produk kosmetik
Y.O.U berdasarkan jenis

produk yang tahan lama.

Saya akan melakukan
pembelian ulang produk
kosmetik Y.O.U karena
merasa puas dalam
pembelian sebelumnya

Harga yang ditawarkan
Y.O.U sangat terjankau

Memberikan rekomendasi kepada orang lain

Saya akan
merekomendasikan

produk Y.O.U kepada
orang lain

Saya memutuskan untuk
merekomendasikan
produk kosmetik Y.O.U
berdasarkan pengalaman
saya
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Saya akan
merekomendasikan
produk kosmetik Y.O.U
karena sudah merasakan
manfaatnya

Melakukan pembelian ulang

L.

Saya memutuskan untuk
membeli ulang produk
karena sesuai dengan yang
saya butuhkan

Saya memutuskan untuk
membeli ulang produk
kosmetik Y.O.U dan
menggunakannya untuk
kebutuhan sehari-hari

Pembelian produk
kosmetik Y.O.U sangat
mudah dan ada di mana
mana
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Lampiran 6 Rekapitulasi Tabel Skor Jawaban Responden

Kualitas | Brand Keputusan
Country of | Produk Ambassador | Pembelian
Responden | Origin (X1) | (X2) (X3) (Y)
1 39 79 67 53
2 40 71 60 49
3 45 61 62 49
4 36 75 72 51
S 37 72 60 50
6 43 77 62 60
/i 40 73 65 42
8 39 67 58 48
9 40 71 45 48
10 42 73 61 46
11 38 81 59 55
12 40 79 62 49
13 40 76 67 51
14 32 70 59 48
15 41 82 68 60
16 40 71 66 48
17 38 78 59 56
18 39 60 62 44
19 39 57 62 48
20 37 72 68 48
21 37 73 57 52
22 45 71 65 50
23 40 72 60 49
24 38 77 70 54
25 38 90 71 54
26 45 86 71 60
27 38 72 51 46
28 39 69 63 50
29 45 67 65 48
30 39 56 60 47
10
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31 40 90 74 60
32 38 77 62 49
33 41 75 64 54
34 38 69 61 54
35 40 79 68 53
36 38 64 57 49
37 38 54 49 46
38 36 64 58 46
39 41 70 53 49
40 39 72 60 50
41 40 36 58 53
42 42 70 60 57
43 40 69 60 45
44 37 63 60 47
45 37 64 65 47
46 39 66 59 52
47 39 68 64 49
48 37 73 60 52
49 40 64 60 46
50 40 80 66 47
51 41 68 61 45
O 45 67 66 51
53 37 61 58 52
54 39 61 95 49
55 38 79 59 50
56 41 77 45 49
57 39 69 68 51
58 36 78 68 51
59 45 90 78 60
60 39 72 60 49
61 33 70 58 53
62 45 73 73 52
63 37 69 60 47
64 40 76 68 52
65 38 74 59 50
11
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66 36 70 60 52
67 40 73 57 51
68 36 69 58 51
69 45 79 75 56
70 38 75 bb 50
71 45 82 75 55
72 40 74 54 49
73 35 82 70 53
74 45 67 60 49
79 40 76 54 50
76 33 85 54 51
T 41 75 61 51
78 40 a3 57 49
79 43 83 75 55
80 39 70 49 48
81 45 77 49 51
82 41 75 73 49
83 45 67 51 47
84 35 71 64 47
85 43 £ 59 49
86 37 78 60 48
87 45 76 68 47
88 35 80 63 46
89 45 76 60 51
90 33 4 ¢ 62 46
91 36 75 64 50
92 37 63 63 43
93 45 79 65 51
94 39 84 70 52
95 36 83 69 51
96 34 83 68 54
97 45 77 70 50
98 37 72 68 46
99 36 75 66 51
100 38 77 59 46
12
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101 44 80 66 60
102 35 71 67 44
103 39 81 69 60
104 38 79 62 50
105 40 80 67 53
106 36 72 61 52
107 45 76 62 53
108 36 90 75 60
13
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Lampiran 7 Tabel Frekuensi Jawaban Responden

Distribusi Frekuensi Contry of Origin (X1)

Uraian SS S R TS STS SS S R TS STS

ALL 47 44 16 1 0 435% 407% 148% 09% O

X112 50 44 12 2 0 463% 407% 111% 19% 0

X113 57 34 13 3 1  528% 315% 120% 28% ,9%

X121 50 34 20 2 0 481% 315% 185% 19% 0

X122 56 41 11 0 0 51,9% 380% 102% O 0

X123 68 31 8 1 0 630% 287% 74% 09% 0

AL31 53 36 19 0 0 491% 333% 176% O 0

AL32 63 36 8 1 0 583% 333% 74% 9% 0

X133 61 41 5 1 0 565% 380% 46% 9%

MEAN 5216% 35.07% 11.51% 1.13% 0.10%

Sumber: Data diolah.

14
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Distribusi Frekuensi Kualitas Produk (X2)

No. Uraian SS S R TS STS SS ‘. R TS  STS
1 X211 21 57 26 4 0 194% 528% 241% 3,7% 0
2 X212 29 48 30 1 0 2690% 444% 278% ,9% 0
3 X213 28 60 18 2 0 259% 556% 167% 19% 0
4 X221 31 43 32 2 0 287% 398% 296% 1,9% 0
> X222 33 59 14 2 0 306% 546% 13,0% 19% 0
6 X223 39 47 21 1 0 361% 435% 194% ,9% 0
7 X231 34 51 21 2 0 31,5% 472% 194% 1,9% 0
8§ X232 34 57 16 1 0 31,5% 528% 148% ,9% 0
9 X233 3 65 6 1 0 333% 602% 56% 9% 0
10 X241 20 49 30 2 1 241% 454% 278% 19% ,9%
11 X242 2 73 8 1 0 241% 67.60% 74%  ,9% 0
12 X243 25 48 30 5 0 231% 444% 278% 4,6% 0
13 X251 29 64 14 1 0 269% 593% 13,0% ,9% 0
14 X252 32 63 12 1 0 296% 583% 11,1% ,9% 0
15 X253 29 63 15 1 0 269% 583% 139% ,9% 0
16 X261 30 70 7 1 0 278% 648% 65% 9% 0
17 X262 31 60 15 2 0 287% 556% 139% 1,9% 0
18 X263 23 62 21 2 0 213% 574% 194% 1,9% 0
19  MEAN 27.57% 53.44% 17.28% 1.65% 0.10%
Sumber: Data diolah.
15
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Distribusi Brand Ambassador (X3)

No. Uraian SS S R TS STS SS - R TS  STS
1 X311 214 70 9 4 1  222% 648% 83% 37% ,9%
2 X312 43 50 14 1 0 398% 463% 13,0% ,9% 0
3 X313 34 66 7 1 0 31,5% 61,1% 65% ,9% 0
4 X321 34 54 20 0 0 315% 500% 18,5% 0 0
5 X322 38 53 14 3 0 352% 4910% 130% 28% 0
6 X323 33 55 15 0 0 352% 509% 139% O 0
7 X331 29 63 15 1 0 269% 583% 139% ,9% 0
8 X332 34 54 18 2 0 31,5% 500% 167% 19% 0
9 X333 25 58 21 4 0 231% 537% 194% 37% O
10 X341 32 61 13 1 1 296% 565% 120% 9% 9%
11 X342 48 51 8 1 0 444% 472% 74% ,9% 0
12 X343 40 55 11 2 0 370% 509% 10,2% 1,9% 0
13 X351 39 53 16 0 0 361% 491% 14,8% 0 0
14 X352 36 54 17 1 0 333% 500% 157% 9% 0
15 x3a53 3 5 16 1 1 324% 509% 148% ,9%  ,9%
16 MEAN 34.64% 52.58% 13.20% 1.35% 0.18%

Sumber: Data diolah.
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Distribusi Frekuensi Keputusan Pembelian (Y)

No. Uraian SS S R TS STS SS S R TS  STS
1 Y11 37 41 28 2 0 343% 380% 259% 1,9% 0
2 Y12 33 54 20 1 0 306% 500% 185% 9% 0
3 Y13 46 47 15 0 0 426% 435% 13,9% 0 0
4 Y21 46 47 14 1 0  426% 435% 13,0% ,9% 0
5 Y22 42 3 28 2 0 389% 333% 259% 1,9% 0
6 Y23 40 46 21 1 0 370% 426% 194% 9% 0
7 Y31 48 39 21 0 0 444% 361% 194% 0 0
8 Y32 42 50 14 2 0 389% 463% 13,0% 1,9% 0
9 Y33 50 3 2 2 0 463% 31,5% 204% 1,9% 0
10 Y41 43 45 19 1 0 398% 41,7% 176% 9% 0
11 Y42 49 43 16 0 0 454% 39,8% 14,8% 0 0
12 v43 51 4 13 0 0 472% 407% 12,0% 0 0
13 MEAN 40.66% 40.58% 17.81% 0.93% 0%
Sumber: Data diolah.
17
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Lampiran 8 Hasil Output SPSS
Uji Validitas Country of Origin (X1)

Correlation Total
X1.1_1 Pearson Correlation 576"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
¥14 2 Pearson Correlation 474"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X1.1. 3 Pearson Correlation 512"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X1.2 9 Pearson Correlation 486
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X1.2 2 Pearson Correlation 4727
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X1.2 3 Pearson Correlation 458"~
Sig. (2-tailed) 000
N 108
X1.3 1 Pearson Correlation 455"
Sig. (2-tailed) 000
N 108
X132 Pearson Correlation 436
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X133 Pearson Correlation 555"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
Total Pearson Correlation 1
Sig. (2-tailed)
N 108

Sumber: Data diolah.
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Uji Validitas Kualitas Produk (X2)

%2419 Pearson Correlation 563"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X212 Pearson Correlation e
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X211 3 Pearson Correlation 580"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X2.2 1 Pearson Correlation 626"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X22 2 Pearson Correlation 627"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X22 3 Pearson Correlation 678"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X253 4 Pearson Correlation 660~
Sig. (2-tailed) .000
N 108
23 2 Pearson Correlation 634"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X23 3 Pearson Correlation 560"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X2.4 1 Pearson Correlation 669"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X2.4 2 Pearson Correlation 650"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X2.4 3 Pearson Correlation 676
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X2.5 1 Pearson Correlation 518"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X25 2 Pearson Correlation 664"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X2.5 3 Pearson Correlation 649"
Sig. (2-tailed) .000
2
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X2.6_1

X2.6_2

X2.6_3

Total

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

108
601"
.000
108
606"
.000
108
592"
.000
108

108

Sumber: Data diolah.
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Uiji Validitas Brand Ambassador (X3)

X311 Pearson Correlation 409"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X312 Pearson Correlation 599"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X3.1_3 Pearson Correlation 5917
Sig. (2-tailed) 000
N 108
X3.2 1 Pearson Correlation 495"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X3.2 2 Pearson Correlation 616~
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X3.2 3 Pearson Correlation 648~
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X33 19 Pearson Correlation 633"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X3.3 2 Pearson Correlation 716"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X3.3_3 Pearson Correlation 571"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X3.4 1 Pearson Correlation 655"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X3.4 2 Pearson Correlation 587"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X3.4 3 Pearson Correlation 6107
Sig. (2-tailed) .000
N 108
X3.5 1 Pearson Correlation 648"
Sig. (2-tailed) 000
N 108
X3.5 2 Pearson Correlation 709
Sig. (2-tailed) 000
4
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N 108

X35 3 Pearson Correlation 6317
Sig. (2-tailed) .000
N 108
Total Pearson Correlation 1
Sig. (2-tailed)
N 108

Sumber: Data diolah.
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Uji Validitas Keputuan Pembelian (Y)

Y.1_1 Pearson Correlation 435"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
Y1 2 Pearson Correlation 578"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
Y1 3 Pearson Correlation 339"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
Y2 9 Pearson Correlation 383"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
Y2 5 Pearson Correlation 497"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
Y.2 3 Pearson Correlation 404
Sig. (2-tailed) .000
N 108
Y3 Pearson Correlation 416~
Sig. (2-tailed) .000
N 108
g 2 Pearson Correlation 376"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
Y3 3 Pearson Correlation 4137
Sig. (2-tailed) .000
N 108
Y.4 1 Pearson Correlation 4217
Sig. (2-tailed) .000
N 108
Y4 2 Pearson Correlation 400
Sig. (2-tailed) .000
N 108
Y4 3 Pearson Correlation 546"
Sig. (2-tailed) .000
N 108
total Pearson Correlation 1
Sig. (2-tailed)
N 108
Sumber: Data diolah.
1
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Uji Reliabilitas

Reliability
Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
Country o
ity ol co 12
Origin
Kualitas
908 18
Produk
Brand
o727 15
Ambassador
Keputusan
e 606 12
Pembelian
Sumber: Data diolah.
Ujit
Coefficients®
standardized
Instandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 19.800 4977 3.979 000
VARDD0O 209 099 172 2118 037
VARD0D02 200 045 407 4503 000
VARD0003 125 056 204 2.237 027

a. Dependent Variable: VAROO0O4
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Uji F

ANOVA*®
Squares df Mean Square
Regression 544100 3 181.367
Residual 1118.863 104 10.758
Total 1662.963 107

a. Dependent Variable: VARDOOD4
b. Predictors: (Constant), VAR0D0003, VARD0001, VARODDD2

Uji Heterokedasitisitas

16.858

Scatterplot
Dependent Variable: VAR0O0004
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Regression Standardized Predicted Value

Sig.

.000"
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Uji Multikolinieritas

Coefficients”
' Standardized
instandardized Coeflicients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Taolerance VIF
1 (Constant) 19.800 4977 3.979 000
VAROOOO1 209 099 A72 2118 037 982 1.019
VARO0002 .200 045 407 4 503 000 792 1.262
VAROOOO3 125 056 204 2.237 027 780 1.283
a. Dependent Variable: VAROO0D4
Uji Autokorelasi
Model Summary”

Adjusted R
Square

308

Std. Error of
the Estimate

3.27998

a. Predictors: (Constant), VAR0O0003, VAROOO01, VARDODOD?2
b. Dependent Variahle: VAROOOO4
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Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz
ed Predicted
Value

N 108
Normal Parameters®:® Mean 505185185
Std. Deviation 2.25500575
Most Extreme Differences  Absolute 069
Positive 069
Negative -.045
Test Statistic 069
Asymp. Sig. (2-tailed) .200%¢

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Caorrection.
d. This is a lower bound of the true significance.
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Frequency

Histogram

Dependent Variable: VARO0004

404

30

Mean = -7 01E-16
Std. Dev. = 0 986
N=108

-2 0 2

Regression Standardized Residual

.
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Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Expected Cum Prob

Dependent Variable: VAR0O0004

1.09

]
0.0 0.2 04 08 08 10
Observed Cum Prob
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