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Lampiran 5 Surat Pengantar Plagiasi
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b S Kampus : JI. Dukuh Menanggal XII/4 , Telp- Fax. 031-8281183 Surabaya 60234
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SURAT PENGANTAR PLAGIASI

Yang bertanda tangan dibawah ini:
Nama Dosen : Dr. Edy Sulistyawan, S.Si., M.Si.

Menerangkan bahwa artikel ilmiah atas:

Nama Mahasiswa : Feri Ardiansyah

NIM : 191500173

Prodi : Manajemen

Judul . : Pengaruh Harga Dan Kualitas Produk

Terhadap Keputusan Permintaan Konsumen
Pada Produk Masker Merk Top Mask Pada Pt.
Berkah Abadi Kusumalaya.

Telah memenuhi syarat untuk dilakukan cek plagiasi

. Surabaya, 27 Februari 2023
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Yang bertanda tangan di bawah ini
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Jabatan . Ketua Program Studi Manajemen
Menyatakan bahwa

Nama . Feri Ardiansyah

NIM 191500173

Prodi : Manajernen

Telah melakukan wji plagiasi dengan judul artikel “Pengaruh Harga dan
Kualitas  Froduk ‘Terhadap Keputusan Permintann Konsemen Pada
Masker Merk Top Musk Pada PT. Berkah Abadi Kusuma Jaya™ dengin
hasil Similarity Index 8% sehingga layak untuk mengikuti sidang skripsi.

Demikian sural pernyataan inn kami buat uniuk dipergunakan sebagaimana mestinya
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KUESIONER PENELITIAN

Dalam rangka untuk memenuhi tugas akhir, saya Feri ardiansyah
mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Program Studi
Manajemen, memohon kesediaan Bapak/Ibu untuk mengisi
kuesioner penelitian dengan judul “PENGARUH HARGA DAN
KUALITAS PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN
PERMINTAAN KONSUMEN PADA PRODUK MASKER MERK
TOP MASK PADA PT. BERKAH ABADI KUSUMAJAYA”.
Informasi yang Bapak/Ibu berikan akan dijaga kerahasiaannya.
Saya mengharapkan kesediaan Bapak/Ibu untuk mengisi
kuesioner yang diberikan. Atas kerjasama Bapak/Ibu , saya
ucapkan terimakasih.

IDENTITAS RESPONDEN
1.Nama :
2.Jenis Kelamin :
3.Usia

A. PETUNJUK PENGISIAN

1) Bacalah dengan teliti setiap pertanyaan atau
pernyataan dan pilihlah jawaban menurut pendapat

Bapak/ibu/saudara/i dan yang paling sesuai dengan

keadaan.

2) Berilah tanda centang (V) pada pilihan jawaban
temanteman kehendaki pada kolom yang dianggap
paling sesuai.
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3) Identitas dan isi jawaban dijaga kerahasiaannya.

78



Keterangan pilihan :

SS = Sangat setuju

S = Setuju

KS = Kurang Setuju

TS = Tidak Setuju

STS = Sangat Tidak Setuju

Mohon setiap pertanyaan dapat diisi seluruhnya.

1. Harga
No. | Pernyataan STS|TS |[KS |S
Variabel Harga (x1)
Daya Saing Harga
1.

Harga yang dibandrol
Masker Top Mask cukup

kompetitif.
2. .
Harga yang diterapkan
Masker Top Mask sangat
stabil.
Kesesuaian Harga
1.

Harga Masker Top Mask
sesuai dengan kualitas
produk.
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Saya sangat senang dengan
harga yang ditetapkan dan
kualitas yang didapatkan dari
produk Masker Top

Mask

Keterjangkauan Harga

Harga produk Masker Top
Mask cukup terjangkau ?

Saya merasalebih hemat
ketika membeli produk
Masker Top Mask

Kesesuaian Harga dengan Manfa

Masker Top Mask memiliki
banyak manfaat dari pada
masker yang lainnya

Harga Masker Top Mask
sesuai dengan manfaat
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2. Kualitas Produk

No. | Pernyataan

STS

TS |KS

SS

Variabel Kualitas Produk (x2)

Penampilan (Performance)

1. Masker Top Mask cukup
menarik.

2. Masker Top Mask selalu
steril dan tidak bauh
Daya Tahan (Durability)
L Masker merk top mask
tidah mudah robek dan
karet telinga juga kuat.
2.

Masker merk top mask
tidak luntur walaupun
terkena air

Kesesuaian dengan spesifikasi
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Masker merk top mask tidak
ada yang cacat di dus
packingan

Jika ada masker merk top
mask cacat bisa di
return/kembalikan di

perusahaan dan akan diganti
yang lebih baru dan bagus.

Fitur

Pelayanan pada
konsumen di perusahaan
masker merk top mask Cepat
walaupun
order banyak.

Dapat Bonus dompet masker
Jika order dengan jumlah
banyak.

Reabilitas (Reability)

Masker merk Top mask akan
bertahan jika di simpan di
tempat yang tidak lembap.
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Masker merk top mask

Juga tidak mudah bau
karena ada obatnya
tersendiri.

Estetika

Untuk model masker
merk top mask bisa di
anggap model kekinian.

Untuk anyaman/ warna
masker merk

top mask cukup rapi dan
menarik.

Kesan Ku

alitas

Tingkat ketebalan dan
kekuatan sesuai.

Jumlah  order dan
jumlah masker yang di
packging pasti benar.

3. Permintaan Konsumen

No.

Pernyataan

STS

TS

KS

SS

Permintan Konsumen (y)
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Harga Barang Itu Sendiri

Harga Produk dapat
dijangkau oleh semua
konsumen

Harga Produk sesuai
dengan kualitas

Pendapatan

Pendapatan saya cukup
untuk membeli Masker Top
Mask

Saya selalu memiliki daya
beli untuk membeli Masker
Top Mask

Harga Barang Lain

Harga Masker Top Mask lebih
murah dari masker yang lain

Ekspetasi
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Masker
memberikan kualitas yang
bagus dengan ekspetasi yang
sangat dengan

permintaan Konsumen

Top

sesuai

Mask

Lampiran 8 Tabulasi Data

1.Harga

NO

1

X1.1

4

X1.2

4

X1.4

85

X1.5

X1.6

X1.7

X1.8

X1

35

37

40

28

36




10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

86

33

34

35

38

33

37

37

36

37

36

37

32

40

35

35

36

33

37

37

34

38

39

24

32



30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50

51

52

53

87

35

32

34

35

34

37

32

35

35

33

36

32

32

34

35

35

35

33

37

35

33

37

36

37



54

55

56

57

58

59

60

61

62

63

64

65

66

67

68

69

70

71

72

73

74

75

76

77

78

88

39

39

37

36

37

35

36

38

36

38

38

34

36

38

36

38

39

38

40

38

39

39

37

39

40



79

80

81

82

83

84

85

86

87

88

89

90

91

92

93

94

95

96

97

98

99

100

101

102

103

89

39

39

40

40

39

40

40

39

40

40

40

40

39

40

40

39

40

40

40

39

40

40

40

40

40



104 5 5

105 5 5

2. Kualitas Produk

90

40

40



NO X2.1 X2.2 X2.3 X24 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 X2.11 X2.12 X2.13 X2.14 X2

66
63

59

54
62

63

57

64
69

62

10
11
12
13

69

65

62

62

14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

63

62

56
63

64
63

68
63

65

65

59

61

64
46

56
56
56

91



63

32
33
34
35
36
37
38
39
40

61

60

64
56
64
61

59

63

56
56
67

41

42

43

92



58
62

44
45

63

46

57

47

56
59

48

49

66
61

50

51

59

52

62

53

63

54
55
56

64
67

63

57

65

58
59
60
61

61

63

65

67

62

65

63

66
60

64
65
66
67

69

67

69

68
69
70
71

69

68
66
65

72

67
67

73

74

93



69

75
76
77
78
79
80

70

67

70
70
68
68

81

94



69

82

67

83

70
69

84
85

70
70
70
70
69

86

87

88
89
90

70
69

91

92

69

93

69

94
95

70
70
69

96

97

70
69

98
99

70
70

5
5

100
101

69

102 4
103
104

70

5
5

70

69

5

105 4
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3. Permintaan Konsumen
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NO Y1
1 5
2 4
3 5
4 3
5 4
6 4
7 4
8 4
9 5

10 5
1 5
12 5
13 4
14 5
15 4
16 5
17 5
18 5
19 5
20 4
21 5
22 4
23 5
24 5

Y.2

Y.3

Y.4

Y.5

Y.6

97

28

22

30

22

27

27

21

26

30

28

29

29

27

25

27

28

30

28

28

24

29

25

28

29



25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

98

25

30

26

14

24

24

24

26

24

26

27

24

26

26

27

27

24

24

28

25

26

28

25

27



49

50

51

52

53

54

55

56

57

58

59

60

61

62

63

64

65

66

67

68

69

70

71

72

99

23

28

28

27

28

29

30

30

27

30

26

27

29

29

26

28

25

30

24

28

29

29

30

28



73

74

75

76

77

78

79

80

81

82

83

84

85

86

87

88

89

90

91

92

93

94

95

96

97

100

26

29

28

30

30

30

29

30

30

30

29

30

30

30

29

30

30

29

30

30

29

30

30

29

30



98 5 5 5 5 5 5 30

99 5 5 5 5 5 5 30
100 5 5 5 5 5 5 30
101 5 5 5 5 5 5 30
102 5 5 5 5 5 5 30
103 5 5 5 5 4 5 29
104 5 5 5 5 5 5 30

105 5 5 5 5 5 5 30

Lampiran 9 Hasil SPSS

A. Hasil Uji Validitas Harga

Correlations
X X2 X3 ) X5 X8 X7 EE X
Xi1 Pearson Comelation 1 7| 4 195 | a7 | 428 | ss4 | s4 | 670
Sig. (2-ailed) 230 000 046 000 000 000 000 000
N 108 108 108 108 105 105 105 105 105
X12  Pearson Conelation 7 1 037 | ae2” 188 | 408" 129 | 288 | o4
Sig. (2-ailed) 234 707 000 085 000 190 003 000
N 105 108 108 108 105 105 105 105 105
X13  Pearson Conelation | 438" 037 1 37" | ads | 482 | 48 | 333 | 664
Sig. (2-ailed) 000 707 000 000 000 000 o0t 000
N 105 105 108 108 105 105 105 105 105
Xi4  Pearson Comelation 195 | 497 | 382 R 42 [ 25T | 683
Sig. (-alled) 046 000 000 000 000 013 008 000
N 105 105 105 105 105 105 105 105 105
Xi5  Pearson Comslation | 417" 188 | 445" | 349" 1| a0 | a2 | 3sst | eso”
Sig. (-alled) 000 085 000 000 000 000 000 000
N 105 105 105 105 105 105 105 105 105
Xi§  PeasonComslation | 428" | 408 | 482 | 531 | 430" T as | 4w | 7%
Sig. (-alled) 000 000 000 000 000 000 000 000
N 105 105 105 105 105 105 105 105 105
Xi7  Pearson Comelation | 54 120 | 468 242 422 482 1| 388 6a¢
Sig. (2-ailed) 000 190 000 013 000 000 000 000
N 105 105 108 105 105 105 105 105 105
Xi&  Pearson Comelation | 354 265 337 257 355 426 385" EE
Sig. (2-ailed) 000 003 o0t 008 000 000 000 000
N 105 108 108 105 105 105 105 105 105
X1 PearsonComelalon | 670" | .44 | eed | 653 | a0 | 796 | 694 | 632 1
Sig. (2-ailsd) 000 000 000 000 000 000 000 000
N 108 108 108 108 105 105 105 105 105

**_Correlation is significant atthe 0,01 level (2-talled).
* Cortelation is significant atthe 0.05 lsvel (2-taled)

B. Hasil Uji Validitas Kualitas Produk
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T fox) L L L] LN S AL )
T Fearson Gorsiaton v BT wr | w0 | e | 26 ) 29 | 29 | eof
Sig @1aied) 004 o0 | oo | osr | oos o3| o2 | oos | 000
n 108 w05 | wos | wos | vos w5 | t0s| ws| 08
%z T e I T ET Y ETl I T
Sip 1aseq) 000 000 o | oo [ ooo | 000 001 00 | oo [ 000
N s | s | 0s w05 | wos | vos | vos ws | 105 | wos | v0s
%23 Pearson Comsiaion | 276" | 828 T Tl BT ol ETE ol T T A | e | e
Sig (1aved) oo | 000 02 | oo | oo | 000 oos | 000 | oo [ o0
N s | s | r0s t0s | w0 | os | ves ws | w05 | s | aos
X34 FearsonComiaton | 300 | #4973 £l T T T w7 | s | 90 | &%
Sig Q1akd) L I oo | oo | oo o0 os | o0 | oo | oo
n 105 | ves| 108 05 | vos | vos | ves wos | 108 | vos | vos
s EIE T B 25 | 99 DA BED T | | | e
Sig @adeq) 0w | ooa | o0 o | oo | o | oo o 001 oot 00
N ws | s | ros w05 | o | ves | vos ws | t0s | ws | vos
%25 Pearson Coreiaton | 427 Tor | 288 D S0 e | w0 | e
Sig 1asse) o0 | oae | o2 oo | oor o0 oot | oo | o3| oo
N ws | s | 1os 05| wos | aws | wes ws| tos|  wos | vos
G7T PearsonConsiaton | 440 | 287 ) 8 O ) BTl T T T
Sig (21ated) oo | o | e 000 oos | om oos | woo | oo [ 000
n ws | vos | vos vos | wos | vos | vos wos | t0s| wos | 108
28 PeasonComsiaton | 180 | 390" | 413 EITal T 0N e EToll T o
Sig @ 1asec) P T T oo | ooe 000 oo | 003 | oo | oo0
N w5 | vos | 0s w05 | wos | vos |  wos ws| 105 s | 05
X5 PeasenConaton | 386" | 3a4" | 408 T Al BT BTTY T 7o | 36t | e
Sig 1assa) 006 | ooo | 00 02| o2 | 00 | o0 | oo | o0
N s | s | 0s w05 | wos | vos | ws wos | os | wes|  tos
G0 Pearson Comeiaton | 4 | a2 | 437 EI il T ET) o) o Prrull BT T
Sig. 2-aded) 00| oo | oo oor | ooo | ooo| om0 oo | oo | 000 000
n 05 | tos | 0s v0s | sos | os | tos w5 | tos| s | v0s
AT PearsonConeiion | 221 | 349 | 212 W7 | a0 | a8 | 25 ETl T T
Sig @1akec) o | oo | g0s o3| o | s | oos ooo | oo | oo | 00
n 05 | ves | 0s w05 | wos | vos | vs s | o5 | wos|  10e
Pearson Corraton | 261 | 307 | 270 T T ) 09 T e | | e
Sig (1aseq) o3| oo | oos oo | oo oo | 20 000 | oo [ 000
N ws | s | t0s w05 | wos | vos | ws wos| t0s| ves | 105
E13 Peason Consiaion | 219 | 253 | e B a0 | e | der ey (8 T
Sig -1assd) 05 | oos | 00 00 | ooo | ooz | om0 oo o0 | o0
N w05 | vos | 0s 05 | wos | vos | ws ws | tos | wes | aos
Bl I W0 | s | s w5 Tl T s
Sig (21a000) o | o | oo o3| oo | oo | oo o0 | o0 00
n s | vos | 108 105 | nos | vos | ves s | o5 | vos | vos
@ ) T wor | w0 | w5 | 60 Eou T 73 T
Sig @1ased) o000 | ooa | 00 0o | ooo [ ooo | oo oo | w0 | oo
N ws | s | s 05| wos| vos| wes| wos| ves| wos| wes| wes| wes
= Cortelaion s Signficant atthe 0,01 level (2taed)

* Comrelation s significant atihe 0,05 leve (2-1ated),

C. Hasil Uji Validitas

Keputusan Permintaan Konsumen

Correlations
Y Y2 Y3 Y2 Y5 Y5 Y
YA Pearson Correlation 1 438" 479" 417 5107 a8 728"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 .000 000
N 105 105 105 105 105 105 105
Y2 Pearson Comelation 435" 1 513" 5147 4847 506" 760"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000
N 105 105 105 105 105 105 105
Y3 Pearson Correlation 479" 513" T 4847 464" 449" 749"
Sig. (2-ailed) 000 000 000 000 000 000
105 105 105 105 105 105 105
Y4 Pearson Comelation 417 5147 484" 1 315" 4397 725"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000
N 105 105 105 105 105 105 105
Y5  Pearson Correlation 5107 484 464 375 1 632 772
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 .000 000
N 105 105 105 105 105 105 105
Y&  Pearson Corelation 418" 506 449" 4397 | 632 1 T
Sig. (2ailed) 000 000 000 000 000 000
N 105 105 105 105 105 105 105
¥ Pearson Correlation 728" 749" 725" iz T )
Sig. (2-ailed) 000 000 000 000 000 000
105 105 105 105 105 105 105

**. Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

D. Hasil Uji Realibilitas Harga
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Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
.820 8

E. Hasil Uji Realibilitas Kualitas Produk

Reliability Statistics
Cronhach's
Alpha N of ltems
.879 14

F. Hasil Uji Realibilitas Keputusan Permintaan Konsumen

Reliability Statistics
Cronhach's
Alpha N of ltems
.846 6

Hasil Uji Normalitas one sample kolmogorov smirnov test

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandard
s Reskiunz

N

105
Normal Parameters®-* Mean

0006000
Std. Deviation 52023818
Most Extreme Differences  Absolute

150

Positive
Negative
Kolmegorov-SmimovZ
Asymp. Sig. (2-ailed)

H. Hasil Uji Multikolinieritas

Coefficients™
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics

Model 3 Std. Error Beta t sig Tolerance | VIF
1 (Constant) -1.703 2.065 -.825 A1

Harga 350 088 389 3.994 000 346 2891

Kualitas Produk 255 .053 469 4817 000 346 2891
a. Dependent Variable: Permintaan Konsumen

I. Hasil Uji Heteroskedastisitas
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Scatterplot
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Regression Standardized Predicted Value

J. Hasil Uji Regresi Linier Berganda

Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefiicients | Coefficients Collinearity Statistics

Model B Std. Error Beta t Sig Tolerance | VIF
1 (Constant) -1.703 2065 -825 411

Harga 350 088 389 3.994 000 346 2891

Kualitas Produk 255 053 469 4817 000 346 2891
a. Dependent Variable: Permintaan Konsumen

K. Hasil Ujit
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefiicients | Coefficients Collinearity Statistics

Model B Std. Error Beta t Sig Tolerance | VIF
1 (Constant) -1.703 2065 -825 411

Harga 350 088 389 3.994 000 346 2891

Kualitas Produk 255 053 469 4817 .000 346 2891
a. Dependent Variable: Permintaan Konsumen

L. Hasil Uji F
ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 478.843 2 239.422 | 101.603 000"
Residual 240.357 102 2.356
Total 719.200 104

a. Dependent Variable: Permintaan Konsumen
b. Predictors: (Constant), Kualitas Produk, Harga
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