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A. Identitas Resonden
1. Nama :

2.

Umur

a) 18-20 Tahun
b) 21-23 Tahun
c¢) >23 Tahun
Jenis Kelamin :
a) Laki-laki

b) Perempuan

Sudah Berapa Kali Mengkonsumsi Produk Mixue Dalam
Sebulan

a) <4kali
b) 4 kali
c) =>4kali

Petunjuk Pengisian:

1.

Bacalah pertanyaan yang telah tersedia dengan seksama

2. Pilih salah satu jawaban yang tersedia

3. Berilah tanda checklist (V) pada jawaban yang Anda pilih.

Keterangan:
SS : Sangat Setuju
S : Setuju
RG :Ragu-ragu
TS : Tidak Setuju
STS : Sangat Tidak Setuju



Variabel

Jawaban

SS

S | RG

TS

STS

Sertifikasi Halal (X1)

Hanya akan mengkonsumsi produk bersertifikat halal.

1.

Anda hanya akan
mengkonsumsi produk
bersertifikat halal saja

Anda merasa tenang
mengkonsumsi produk
berlogo halal

Anda tidak ragu untuk
mengkonsumsi
makanan berlogo halal

Memastikan seritifikasi halal pada restoran ya

ng akan di kunjungi.

1.

Anda pernah mendengar
bahwa gerai mixue
memasarkan produk dengan
slogan halal dan memiliki
sertifikat halal




2. | Anda mengamati bahwa
gerai Mixue telah dipastikan
memiliki sertifikat halal

3. Anda mencari informasi

mengenai sertifikasi halal
pada restoran yang akan
dikunjungi

Memastikan logo sertifikasi halal dari MUL

1. Anda mengetahui logo halal
otentik dari MUI
2. Anda  memastikan  logo
sertifikat halal tersebut dari
MUI
3. Anda dapat membedakan
mana logo halal otentik dari
MUI dan logo halal yang
tidak otentik
No. Variabel [awaban
SS RG | TS | STS
Harga (X»)

Keterjangkauan Harga Produk




Produk Mixue memiliki
harga yang dapat saya
jangkau

Harga produk Mixue yang]
relatif murah

Harga produk mixue
membuat konsumen merasal
puas

Kesesuaian Harga Dengan Kualitas Produk.

Harga Produk Mixue sesuai
dengan kualitas produk

Harga Produk Mixue sesuai
dengan hasil yang
diinginkan

Harga produk mixue
membuat konsumen meresa
puas

Daya Saing Harga Produk

Harga Produk Mixue yang
dapat bersaing dengan
produk lain

Harga Produk Mixue lebih
ekonomis dibandingkan
dengan produk Ice Cream
lain




Harga vyang ditawarkan
produk mixue lebih rendah
dari harga pasar

Kesesuaian Harga Dengan Manfaat Produk

Harga Produk Mixue sesuai
dengan manfaat yang saya
rasakan

Harga Produk Mixue
memiliki manfaat yang bagus
dibanding produk lain

Harga produk mixue sesuai
dengan manfaat  yang
diterima oleh konsumen

Variabel

[awaban

SS

RG

TS

STS

Citra Merek (X3)

Identitas Merek

Saya mudah mengenali
produk Mixue




2. Saya mudah membedakan
produk Mixue dari
produkproduk lain yang
sejenis

3. Tersedia beberapa jenis

varian dari produk mixue

Personalitas Merek

Ketika saya mengkonsumsi
produk Mixue maka saya
akan semakin percaya diri

Ketika saya mengkonsumsi
produk Mixue maka saya
akan terlihat semakin keren
dan gaul

Produk mixue memberikan
kesan  positirf ~ kepada
konsumen

Sikap

dan Perilaku Merek

Produk Mixue selalu
konsisten antara janji yang
dibuat dalam iklan dan
kenyataan

Produk Mixue memberikan
kebahagiaan antar lintas
kalangan




3. Anda sangat menyukai
produk mixue

Asosiasi Merek

1. Ice Cream merek Mixue
adalah ice cream yang
diproduksi oleh perusahaan
dengan kredibilitasnya tinggi

2. Ice Cream merek Mixue
adalah ice cream yang
mudah ditemui

3. Produk mixue mempunyai
inovasi varian yang tinggi

Manfaat dan Keunggulan Merek

1. Produk Mixue yang dijual
sesuai dengan kebutuhan
konsumen

2. Produk Mixue yang dijual
selalu mengikuti selera
konsumen

3. Produk mixue merupakan
produk yang terkenal

No. Variabel

Jawaban

SS

RG

TS

STS




Keputusan Pembelian (Y)

Pilihan Produk

Keinginan untuk membeli
Produk Mixue karena
produk sesuai selera

Produk yang dijual Produk
Mixue mempunyai ciri khas
tertentu

Pilihan produk yang
ditawarkan beragam dan
bervariasi

Pilihan Merek

Saya membeli Produk Mixue
karena mereknya sudah
terkenal

Saya membeli Produk Mixue
karena nama merek yang
mudah diingat

Anda membeli produk
mixue karena pilihan produk
yang ditawarkan banyak

Waktu Pembelian

Produk Mixue dapat dibeli
setiap waktu




Saya membeli Produk Mixue
di waktu tertentu

Anda membeli produk mixue
karena anda tidak kesulitan
saaat membelinya di
pagi,siang,sore,maupun
malam hari.

Jumlah Pembelian

Diwaktu tertentu
saya membeli
Produk Mixue lebih dari satu

Produk Mixue selalu
menyediakan produk
dengan jumlah yang banyak

Anda membeli banyak
produk mixue karena ada
diskon untuk jumlah
pembelian tertentu




Lampiran 5 : Rekapitulasi Tabel Skor Jawaban

Responden

X1.1_1 X112 X1.1_3 X1.2_1 X1.2_2 X1.2_3 X1.3_1 X1.3_2 X1.3_3 TOTAL
5 5 5 5 5 5 5 5 4 44
5 5 5 5 5 5 5 5 5 45
5 5 5 4 4 4 4 5 4 40
5 5 5 5 5 5 3 3 3 39
5 5 4 5 5 5 4 4 4 41
4 4 4 5 5 5 5 5 4 41
5 5 5 5 5 5 5 5 5 45
5 5 5 5 5 5 5 5 5 45
4 4 4 5 5 5 4 4 4 39
5 5 5 5 5 5 5 5 5 45
4 4 4 5 5 5 4 5 5 41
5 5 5 5 5 5 5 5 5 45
5 5 5 5 5 5 5 5 5 45




45

43

45

45

43

45

41

43

45

40

38

39

45




45

45

40

41

40

34

45

41

40

41

43

37

45

37




44

45

38

45

36

45

40

40

45

44

44

41

40

43




44

40

41

36

43

37

38

45

42

42

44

43

40

41

36




40

41

39

40

41

38

41

45

38

38

38

45

44

45




39

37

37

38

41

42

40

40

45

44

44

43

44

45




41

45

43

45

44

41

39

45

42

42

43

44

43

41

45







X211 | X212 | X213 | X221 | X222 | X223 | X231 | X232 | X233 | X241 | X242 | X24 3 | TOTAL
5 5 5 4 3 4 4 3 3 3 4 4 47
3 5 3 5 4 3 3 4 4 5 2 3 44
4 4 3 4 5 3 4 5 3 3 2 5 45
4 4 4 5 2 2 5 5 5 5 5 5 51
5 2 3 3 2 2 4 5 5 5 5 3 44
5 5 3 3 3 2 5 2 3 5 4 5 45
4 4 4 5 5 5 2 4 2 2 5 5 47
4 2 3 3 2 2 2 2 2 2 4 2 30
5 4 2 5 4 1 4 3 4 2 4 5 43
5 5 5 3 5 4 5 4 4 4 5 1 50
3 4 4 4 3 2 5 5 5 4 5 5 49
5 3 3 2 2 4 5 4 4 4 5 5 46
3 3 3 4 5 4 2 2 2 2 4 2 36
3 4 4 4 3 3 2 2 4 4 2 2 37




36

48

47

39

39

37

49

40

56

53

53

54

48




54

50

50

54

56

51

54

53

49

56

56

60

59

52




60

49

59

60

57

42

59

60

59

59

60

60

60

60




59

59

59

60

60

60

44

45

45

43

45

46

52

53

53




46

51

44

49

39

51

44

42

44

50

40

51

50

52




49

55

52

49

54

52

49

33

47

42

44

44

35

37




46

35

46

41

47

50

40

45

33

33

37

39

34

36







X3.1.1 | X312 | X313 | X3.2.1 | X3.2.2 | X323 | X3.3_1 | X332 | X333 | X34_1 | X34_2 | X343 | X351 | X352 | X353 | TOTAL
4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 69
3 4 4 2 3 3 4 5 4 5 5 5 4 4 3 58
4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 64
3 4 2 5 3 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 64
4 3 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 62
5 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 5 5 67
5 4 4 3 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 5 61
4 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 54
3 4 4 2 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 55
5 5 4 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 3 62
4 2 3 5 5 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 51
3 4 4 2 3 5 3 5 4 4 3 4 5 5 4 58
4 3 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 1 5 63
5 5 5 5 3 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 68




61

58

71

54

48

64

68

69

75

52

67

61

63




53

44

61

66

66

56

48

57

62

61

60

59

63

56




50

55

70

61

67

65

63

63

69

74

60

59

63

69




60

72

72

65

61

61

70

57

53

56

72

48

63

69

59




56

53

61

59

52

59

48

66

49

57

67

55

60

46




69

61

66

65

62

67

57

64

55

63

64

55

53

59




54

68

72

50

61

59

52

68

66

63

63

63

51

61




Y11 | Y12 | Y13 | Y21 | Y22 [ Y23 | Y31 | Y32 | Y33 | Y41l | Y42 | Y43 | TOTAL
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 59
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60
4 3 3 4 4 4 5 4 4 5 5 4 49
5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 58
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60
4 5 5 5 4 4 3 3 3 5 3 4 48
4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 56
4 4 4 3 3 3 4 4 5 5 5 5 49
5 4 4 4 4 4 3 4 5 5 5 5 52
5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 54
5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 56
4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 56
4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 4 54
5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 57




60

55

60

53

48

51

52

60

59

56

57

49

48




52

48

49

51

51

53

52

51

54

53

54

60

60

60




60

45

60

60

60

42

60

60

60

60

60

60

60

60




60

60

60

60

60

60

59

52

55

43

49

58

51

52

54




53

58

51

49

49

47

51

39

58

49

45

52

52

55




58

55

56

58

52

53

53

55

51

49

54

54

55

47




56

55

58

51

56

56

53

57

60

54

50

56

47

51




Lampiran 6 Tabel Frekuensi Jawaban Responden

Hasil Uji Frekuensi Responden Variabel Sertifikasi Halal (X1)

Indikator : Memastikan sertifikat halal pada restoran yang akan dikunjungi

Anda pernah mendengar bahwa gerai mixue memasarkan produk dengan

slogan halal dan memiliki sertifikat halal

Frequency Percent Valid Percent
Valid

2 1.8 1.8
3 39 34.8 34.8

4
71 63.4 63.4

5
Total 112 100.0 100.0

Cumulative

Percent

1.8

36.6

100.0

Anda mengamati bahwa gerai mixue telah dipastikan memiliki sertifikat halal

Frequency Percent Valid Percent
Valid

2 1.8 1.8
3 38 33.9 33.9

4
72 64.3 64.3

5
Total 112 100.0 100.0

Cumulative

Percent

1.8

35.7

100.0




Anda mencari informasi mengenai sertifikasi halal pada restoran yang akan dikunjungi

Frequency Percent Valid Percent
Valid
1 .9 9
3
4 37 33.0 33.0
0
74 66.1 66.1
5
Total 112 | 100.0 | 100.0 |

Cumulative

Percent

33.9

100.0

Indikator : Hanya akan mengkonsumsi produk bersertifikat halal

Anda hanya akan mengkonsumsi produk bersertifikat halal saja

Frequency Percent Valid Percent
Valid

1 9 9
3 38 33.9 33.9

4
73 65.2 65.2

5
Total 112 100.0 100.0

Cumulative

Percent

34.8

100.0




Anda merasa tenang mengkonsumsi produk berlogo halal

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2 1 9 9 9
3 3 27 27 3.6
4 34 30.4 30.4 33.9
5 74 66.1 66.1 100.0
Total 112 100.0 100.0

Anda tidak ragu untuk mengkonsumsi makanan berlogo halal

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid
2 1.8 1.8 1.8
3
31 27.7 27.7 29.5
4
5 79 70.5 70.5 100.0
Total 112 100.0 100.0
Indikator : Memastikan logo sertifikat halal dari MUI
Anda mengetahui logo halal otentik dari MUI
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid
1 9 .9 9
2
3 3 2.7 2.7 3.6
4
37 33.0 33.0 36.6




5
71 63.4 63.4 100.0
Total
112 100.0 100.0
Anda memastikan logo sertifikat halal tersebut dari MUI
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid
2 1.8 1.8 1.8
3 31 27.7 27.7 29.5
4
79 70.5 70.5 100.0
5
Total 112 100.0 100.0
Anda dapat membedakan mana logo halal otentik dari MUI dan logo halal yang tidak
otentik
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid
1 9 .9 9
1
3 2.7 27 3.6
3
4 24 214 214 25.0
84 75.0 75.0 100.0
5
Total 112 100.0 100.0

Hasil Uji Frekuensi Responden Varabel Harga (X2)

Indikator : Keterjangkauan harga produk



Produk mixue memiliki harga yang dapat saya jangkau
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid
6 5.4 54 5.4
5 4.5 4.5 9.8
1
2 25 223 22.3 32.1
3 37 33.0 33.0 65.2
4
39 34.8 34.8 100.0
5
Total 112 100.0 100.0
Harga produk mixue yang relatif murah
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid
5 4.5 4.5 4.5
3 2.7 2.7 71
1
2 16 14.3 14.3 21.4
3 38 33.9 33.9 55.4
4
50 44.6 44.6 100.0
5
Total 112 100.0 100.0




Harga produk mixue membuat konsumen merasa puas
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid
9 8.0 8.0 8.0
5 4.5 4.5 12.5
1
9 22 19.6 19.6 32.1
3 31 27.7 27.7 59.8
4
45 40.2 40.2 100.0
5
Total 112 100.0 100.0
Indikator : Kesesuaian harga dengan kualitas produk
Harga produk mixue sesuai dengan kualitas produk
Cumulative
Frequency Percen Valid Percent Percent
Valid
4 3.6 3.6 3.6
9 8.0 8.0 11.6
1
9 12 10.7 10.7 223
3 38 33.9 33.9 56.3
4
49 43.8 43.8 100.0
5
Total 112 100.0 100.0




Harga produk mixue sesuai dengan hasil yang diinginkan

Cumulative
Frequency Percen Valid Percent Percent
Valid
5 4.5 4.5 4.5
5 4.5 4.5 8.9
12 10.7 10.7 19.6
3 32 28.6 28.6 48.2
4
58 51.8 51.8 100.0
5
Total 112 100.0 100.0
Harga produk mixue membuat konsumen merasa puas
Cumulative
Frequency Percen Valid Percent Percent
Valid
6 54 54 5.4
9 8.0 8.0 13.4
1
9 12 10.7 10.7 241
3 25 22.3 22.3 46.4
4
60 53.6 53.6 100.0
5
Total 112 100.0 100.0




Indikator : Daya saing harga produk

Harga produk mixue yang dapat bersaing dengan produk lain

Frequency Percen Valid Percent
Valid

5 45 4.5
15 134 134

1
2 21 18.8 18.8
3 31 27.7 27.7

4
40 35.7 35.7

5
Total 112 100.0 100.0

Cumulative

Percent

4.5

17.9

36.6

64.3

100.0

Harga produk mixue lebih ekonomis dibandingkan dengan produk sejenis

Frequency Percen Valid Percent
Valid

2 1.8 1.8
10 8.9 8.9

1
2 19 17.0 17.0
3 26 23.2 23.2

4
55 491 491

5
Total 112 100.0 100.0

Cumulative

Percent

1.8

10.7

271.7

50.9

100.0




Harga yan

g ditawarkan produk mixue lebih rendah dari harga pasar

Frequency Percen Valid Percent
Valid

6 5.4 54
6 5.4 5.4

1
9 14 12.5 12,5
3 32 28.6 28.6

4
54 48.2 48.2

5
Total 112 100.0 100.0

Cumulative

Percent

54

10.7

23.2

51.8

100.0

Indikator : Kesesuaian harga dengan manfaat produk

Harga produk mixue sesuai dengan manfaat yang saya rasakan

Frequency Percen Valid Percent
Valid

1 9 8.0 8.0

2
9 8.0 8.0

3
4 16 14.3 14.3

5
37 33.0 33.0

Cumulative

Percent

8.0

16.1

33.4

63.4




Total

41

112

36.6

100.0

36.6

100.0

100.0

Harga produk mixue memiliki manfaat yang bagus dibandingkan produk lain

sejenis
Cumulative
Frequency Percen Valid Percent Percent
Valid
6 5.4 5.4 5.4
9 8.0 8.0 134
1
2 14 12.5 12.5 259
3 29 25.9 25.9 51.8
4
54 48.2 48.2 100.0
5
Total 112 100.0 100.0

Harga produk

mixue yang ditawarkan sesuai dengan manfaa
diterima oleh konsumen

t produk yang

Cumulative
Frequency Percen Valid Percent Percent
Valid
6 5.4 5.4 5.4
1
2 5 4.5 4.5 9.8
3 12 10.7 10.7 20.5
4 17 15.2 15.2 35.7
72 64.3 64.3 100.0
5
Total 112 100.0 100.0




Indikator : Identitas Merek

rekuensi Variabel Citra Merek (X3)

Saya mudah mengenali

produk mixue

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid
5 4.5 4.5 4.5

2 28 25.0 25.0 29.5
3 47 42.0 42.0 71.4
4

32 28.6 28.6 100.0
5
Total 112 100.0 100.0
Saya mudah membedakan produk mixue dari produk lain sejenis

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid

11 9.8 9.8 9.8
5 33 235 235 39.3
3 47 42.0 42.0 81.3
4

21 18.8 18.8 100.0
5
Total 112 100.0 100.0




Tersedia beberapa jenis varian dari produk mixue

Cumulative

Percent

Frequency Percent Valid Percent
Valid

16 14.3 14.3
9 44 39.3 39.3
3 32 28.6 28.6
4

20 17.9 17.9
5
Total 112 100.0 100.0

14.3

53.6

82.1

100.0

Indikator : Personalitas merek

Ketika saya mengkonsumsi mixue maka saya akan semakin percaya diri

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid

15 13.4 134 13.4
2 27 241 241 37.5
3 28 25.0 25.0 62.5
4

43 37.5 37.5 100.0
5
Total 112 100.0 100.0

Ketika saya me

ngkonsumsi mi

xue saya aka

n terlihat semakin

keren dan gaul

Frequency

Percen

Valid Percent

Valid

Cumulative

Percent




10 8.9 8.9 9.8
2
3 24 214 21.4 32.3
4

38 33.9 33.9 65.2
5 39 34.8 34.8 100.0
Total 112 100.0 100.0

Produk mixue memberikan kesan positif kepada konsumen
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid

11 9.8 9.8 9.8
3 27 24.1 24.1 33.9
4

74 66.1 66.1 100.0
5
Total 80 100.0 100.0

Indikator : Asosiasi Merek
Produk mixue adalah produk yang diproduksi oleh perusahaan yang
kredibilitasnya tinggi
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid
3 2.7 2.7 2.7

3

20 17.9 17.9 20.5




4
41 36.6 36.6 57.1
5
Total 48 42.9 42.9 100.0
112 100.0 100.0
Produk mixue adalah produk yang mudah ditemui
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2 4 3.6 3.6 3.6
15 13.4 13.4 17.0
3
52 46.4 46.4 63.4
4
41 36.6 36.6 100.0
5
Total 112 100.0 100.0
Produk mixue mempunyai inovasi varian yang tinggi
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid
4 3.6 3.6 3.6
2
18 16.1 16.1 19.6
3
4 47 42.0 42.0 61.6
5 43 38.4 38.4 100.0
Total 112 100.0 100.0

Indikator : Sikap dan perilaku merek

Mixue selalu konsisten antara janji yang dibuat dalam iklan dan kenyataan




Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid
4 3.6 3.6 3.6
2 18 16.1 16.1 19.6
3 47 42.0 42.0 61.6
4
43 38.4 38.4 100.0
5
Total 112 100.0 100.0
Mixue memberikan kebahagiaan antar lintas kalangan
Cumulative
Frequency Percen Valid Percent Percent
Valid
1 9 9 9
2 1.8 1.8 2.7
1
9 20 17.9 17.9 20.5
3 44 39.3 39.3 59.8
4
45 40.2 40.2 100.0
5
Total 112 100.0 100.0
Anda sangat menyukai produk mixue
Cumulative
Frequency Percen Valid Percent Percent




Valid
1 9 9 .9
6 5.4 54 6.3
1
2 17 15.2 15.2 21.4
3 51 45.5 45.5 67.0
4
37 33.0 33.0 100.0
5
Total 112 100.0 100.0
Indikator : Manfaat dan keunggulan merek
Produk mixue yang dijual susai kebutuhan konsumen
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid
8 7.1 71 71
2
13 11.6 11.6 18.8
3
4 36 32.1 32.1 50.9
55 49.1 491 100.0
5
Total 112 100.0 100.0
Produk mixue yang dijual selalu mengikuti selera konsumen
Cumulative
Frequency Percen Valid Percent Percent
Valid
2 1.8 1.8 1.8




4 3.6 3.6 5.4
2
3 27 241 241 29.5
4
40 35.7 35.7 65.2
5
Total 39 34.8 34.8 100.0
112 100.0 100.0
Produk mixue merupakan produk yang terkenal
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid
9 8.0 8.0 8.0
2 18 16.1 16.1 241
3 30 26.8 26.8 50.9
4
55 49.1 491 100.0
5
Total 112 100.0 100.0
Hasil Uji Frekuensi Variabel Keputusan Pembelian (Y)
Indikator : Pilihan Produk
Keinginan untuk membeli mixue karena produk sesuai selera
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2 1 9 9 9
3 9 8.0 8.0 8.9
4
36 321 32.1 411




5
Total 66 58.9 58.9 100.0
112 100.0 100.0
Produk yang dijual mixue mempunyai ciri khas tertentu
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid
7 6.3 6.3 6.3
3
4 40 35.7 35.7 42.0
5 65 58.0 58.0 100.0
Total 112 100.0 100.0
Pilihan produk yang ditawarkan beragam dan bervariasi
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid
1 9 9 9
2 7 6.3 6.3 71
3 35 31.3 31.3 38.4
4
69 61.6 61.6 100.0
5
Total 112 100.0 100.0
Indikator : Pilihan Merek
Saya membeli produk mixue karena mereknya sudah terkenal
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent




Valid 3 4 3.6 3.6 3.6
4 42 37.5 37.5 411
5 66 58.9 58.9 100.0

Total 112 100.0 100.0

S 1ya membeli produk mixue karena nama merek yang mudah diingat
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
3 2.7 2.7 2.7
Valid 3

4 34 30.4 30.4 33.0
5 75 67.0 67.0 100.0

Total 112 100.0 100.0

Anda membeli

produk mixue karena pilihan produk yang ditawarkan banyak

Frequency Percen Valid Percent
Valid

1 9 9
1 9 9

1
2 5 4.5 4.5
3 28 25.0 25.0

4
77 68.8 68.8

5
Total 112 100.0 100.0

Cumulative

Percent

1.8

6.3

31.3

100.0




Indikator : Waktu pembelian

Produk mixue dapat dibeli setiap waktu

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 3 7 6.3 6.3 6.3
4 40 35.7 35.7 42.0
5 65 58.0 58.0 100.0
Total 112 100.0 100.0
Saya membeli produk mixue di waktu tertentu
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid
5 4.5 4.5 4.5
3
4 38 33.9 33.9 38.4
5 69 61.6 61.6 100.0
Total 112 100.0 100.0

Anda membeli produk mixue k

pagi,siang

arena anda ti

dak kesulitan saat

,sore, maupun malam hari

membelinya di

Frequency Percen Valid Percent
Valid

1 1 9 9

2
3 2.7 2.7

3
4 17 15.2 15.2

5
37 33.0 33.0

Cumulative

Percent

3.6

18.8

51.8




Total

54|

48.2|

48.2|

100.0
112| 100.0| 100.0|
Indikator : Jumlah pembelian
Diwaktu tertentu saya membeli produk mixue lebih dari satu
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 1 9 9 9
3 7 6.3 6.3 71
32 28.6 28.6 35.7
4
72 64.3 64.3 100.0
5
Total 112 100.0 100.0

Produk mixue selalu menyediakan produk dengan jumlah yang banyak

Frequency Percen Valid Percent

1 9 9

Valid 1
2 1.8 1.8

2
9 8.0 8.0

3
27 241 241

4
5 73 65.2 65.2
Total 112 100.0 100.0

Cumulative

Percent

1

2.7

0.7

34.8

100.0




Anda membeli banyak produk mixue karena ada diskon untuk jumlah
pembelian tertentu

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid
3 2.7 2.7 2.7
4 3.6 3.6 6.3
2
3 32 28.6 28.6 34.8
4
73 65.2 65.2 100.0
5
Total 112 100.0 100.0
Lampiran 7 Hasil Ouput Pengolahan Data SPSS
Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Variabel Sertifikasi halal (X1)
Indikator : Memastikan sertifikat halal pada restoran yang akan dikunjungi
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.697 3
Item-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance if | Corrected Item- Alpha if Item
Iltem Deleted Iltem Deleted Total Correlation Deleted
ITEM_1 9.27 743 517 .601




ITEM_2 9.26 .738 527 .587
ITEM_3 9.24 797 495 .627
Indikator : Hanya akan mengkonsumsi produk bersertifikat halal
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.657 3
Item-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance if | Corrected Item- Alpha if Item
ltem Deleted Iltem Deleted Total Correlation Deleted
ITEM_1 9.30 .790 .530 482
ITEM_2 9.33 .692 482 547
ITEM_3 9.25 .878 403 642
Indikator : Memastikan logo sertifikat halal dari MUI
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.662 3
Item-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance if | Corrected Item- Alpha if Item
Iltem Deleted Item Deleted Total Correlation Deleted
ITEM_1 9.38 .815 .549 459
ITEM_2 9.28 .962 .548 488




ITEM_3 |

9.27

.959 .352 738
Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Variabel Harga (X2)
Indikator : Keterjangkuan harga produk Reliability
Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.664 3
Item-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance if | Corrected Item- Alpha if Iltem
Item Deleted Iltem Deleted Total Correlation Deleted
ITEM_1 7.99 4171 322 757
ITEM_2 7.75 3.703 511 .528
ITEM_3 7.99 2.802 .624 342
Indikator : Kesesuaian harga dengan kualitas produk Reliability
Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.664 3
Item-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance if | Corrected Item- Alpha if Item
Iltem Deleted Iltem Deleted Total Correlation Deleted
ITEM_1 8.29 4138 .344 729
ITEM_2 8.16 3.584 510 525
ITEM_3 8.25 2.964 .591 .397




Indikator : Daya saing harga produk Reliability

Statistics

Cronbach's Alpha

.601

N of Items

Item-Total Statistics

Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance if | Corrected Item- Alpha if Iltem
ltem Deleted Item Deleted Total Correlation Deleted
ITEM_1 8.17 3.139 464 415
ITEM_2 7.85 3.655 414 496
ITEM_3 7.85 3.691 .354 .579
Indikator : Kesesuaian harga dengan manfaat produk
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.607 3
Item-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance if | Corrected Item- Alpha if Item
Iltem Deleted Item Deleted Total Correlation Deleted
ITEM_1 8.32 3.553 457 445
ITEM_2 8.10 3.664 468 430
ITEM_3 7.85 4.304 .328 .626




Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Variabel Citra merek (X3)

Indikator : Identitas merek

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

.635

N of Items

Item-Total Statistics

Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance if | Corrected Item- Alpha if Item
ltem Deleted Iltem Deleted Total Correlation Deleted
ITEM_1 7.19 2.339 432 .555
ITEM_2 7.44 2.375 .369 .637
ITEM_3 7.64 1.871 .541 .389
Indikator : Personalitas merek
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.739 3
Item-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance if | Corrected Item- Alpha if Iltem
Iltem Deleted Iltem Deleted Total Correlation Deleted
ITEM_1 8.49 1.928 .688 495
ITEM_2 8.42 2.067 .709 .461
ITEM_3 7.79 3.714 .370 .843

Indikator : Asosiasi merek

Reliability Statistics




Cronbach's Alpha

.621

N of Items

Item-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance if | Corrected Item- Alpha if Item
Iltem Deleted Iltem Deleted Total Correlation Deleted
ITEM_1 8.31 1.712 451 490
ITEM_2 8.34 1.959 .357 .619
ITEM_3 8.35 1.673 484 441
Indikator : Sikap dan perilaku merek Reliability
Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.603 3
Item-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance if | Corrected Item- Alpha if Item
ltem Deleted Item Deleted Total Correlation Deleted
ITEM_1 8.20 2.021 .399 .521
ITEM_2 8.19 1.979 .390 532
ITEM_3 8.31 1.784 446 450
Indikator : Manfaat dan keunggulan merek
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.756 3




Item-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance if | Corrected Item- Alpha if Item
ltem Deleted Iltem Deleted Total Correlation Deleted
ITEM_1 8.15 2.761 .601 657
ITEM_2 8.40 2.891 513 .755
ITEM_3 8.21 2.494 .648 .599
Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian (Y)
Indikator : Pilihan Produk
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
723 3
Item-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance if | Corrected Item- Alpha if Iltem
Iltem Deleted Iltem Deleted Total Correlation Deleted
ITEM_1 9.05 1.475 315 .902
ITEM_2 9.02 1.161 .699 451
ITEM_3 9.00 1.108 .671 A72

Indikator : Pilihan merek

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items




724

Item-Total Statistics

Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance if | Corrected Item- Alpha if Iltem
Iltem Deleted Iltem Deleted Total Correlation Deleted
ITEM_1 9.24 1.374 .326 .864
ITEM_2 9.15 1.067 .703 470
ITEM_3 9.19 .799 .675 463
Indikator : Waktu pembelian
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.610 3
Item-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance if | Corrected Item- Alpha if Item
Item Deleted Iltem Deleted Total Correlation Deleted
ITEM_1 8.82 1.463 440 493
ITEM_2 8.76 1.441 515 413
ITEM_3 9.08 1.073 .363 667

Indikator : Jumlah pembelian

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items




.700

Item-Total Statistics

Scale Mean if

Scale Variance if

Corrected Item-

Iltem Deleted Iltem Deleted Total Correlation
ITEM_1 9.07 1.490 .600
ITEM_2 9.11 1.185 .682
ITEM_3 9.06 1.915 .310

Cronbach's
Alpha if Item
Deleted

.506
.369
.836

Lampiran 8 : Hasil Output Pengolahan Data SPSS

Hasil Uji Asumsi Klasik

Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Normal Parameters®®

Most Extreme Differences

Test Statistic

Asymp. Sig. (2-tailed)

Mean

Std. Deviation
Absolute
Positive

Negative

X1.1_1
112

54.3

2.36

40

.36

-40
.040

.200°




a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

Histogram
Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Mean = 2 65E-17.
25 Std. Dev. = 0,986
N=112
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Dependent Variable: Keputusan Pembelian
10 T

Expected Cum Prob

00 02 04 08 08 10
Observed Cum Prob



Lampiran 9 : Pengujian Hipotesis

Analisis regresi linear berganda

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients
Model B

Coefficients
Std. Error

Collinearity Statistics

Beta t Sig Tolerance VIF
1 (Constant) 20.232 8.062 2,510 .014
Sertifikasi Halal ,306 150 180 2,041 044 .898 1,114
Harga 277 .055 453 5.070 .000 .875 1.142
Citra Merek 129 .061 181 2.134 .035 972 1.028
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Koefisien Determinasi
Model Summary®
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate Durbin-Watson
1 4952 .245 224 4.21085 1.760

a. Predictors: (Constant), Citra Merek,Sertifikasi Halal, Harga

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Ui T
Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig Tolerance VIF
1 (Constant) 20.232 8.062 2,510 014
Sertifikasi Halal 306 180 180 2,041 044 898 1,114
Haroga 277 055 453 5.070 .000 875 1.142
Citra Merek 129 .061 181 2.134 .035 972 1.028

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Uji F




ANOVA?

Sum of
Model Squares df Mean Square E Sig.
1 Regression 620,699 3 206,900 11,669 ,000°
Residual 1914,980 108 17,731
Total 2535,679 m

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
b. Predictors: (Constant), Citra Merek, Sertifikasi Halal, Harga

Lampiran 10 : Tabel Durbin Watson



k=1 kw2 k=3 k4 k=3

n dL du dL du dL du dL du dL du
7 1.5865 16435 13577 16733 1.5288 17041 1497 1.7338 14685 176835
n 1.5895 164587 L6t 16751 1.5323 1.7054 15029 1.7366 14722 1.7688
73 1.5924 16479 15643 16768 1.5360 1.7067 1L9m 1.737% 14778 1.7691
R 15953 16500 1367 16788 1.5397 L0 15112 1.7383 L4522 1.7694
7 1.5981 16521 13708 16802 1.5432 1.7092 15151 1.73%0 14866 1.7698
Rl 16009 16841 153740 16819 15367 L7 1.51%0 1.73% 14509 1.7
n L6036 Lassl L3TH 16535 1.5502 Ly 1528 17407 1.49% 17704
b Lobe3 16581 13501 16851 1.5535 L7129 15265 12415 14991 L7708
i L6089 16501 13830 16867 1.5568 17141 1532 1.7423 15031 1.2
80 Lolla L6620 15859 16852 13600 17153 14337 1.7430 15070 L7716
8t 16159 16639 15888 16898 1.5632 17164 153712 1.7438 1519 1.7720
82 Lol64 16657 1.3915 16913 1.5663 L7176 158408 1.7440 15048 1.7724
83 16188 16675 1.5542 16928 1.5693 17187 15440 1.7452 15153 17728
84 1.6212 16493 1.5569 16942 1.5723 L7199 1472 1.7462 15219 17732
a5 1.623% 16711 1.5995 16957 1.5752 17210 15508 17420 1824 17736
86 L6258 16728 L6021 16971 1.5780 1.7221 15838 1.7478 15289 17730
87 16280 16745 Lo0d6 16988 13808 1.2232 15567 17485 142 17745
L) 1.6302 16762 L6071 16999 15836 1.7243 15897 1.7493 1535 1.7749
89 1.6322 16778 16055 17012 1.5863 1.7254 15627 1.7501 153s% 1.7754
90 1.6345 167 L6119 17026 15889 1.7264 156d 1.7508 15420 1.7758
91 16366 L6810 L6143 17040 1.5915 L3273 15688 17516 158452 1.7763
w2 1.6387 16526 Loleo 17053 13421 1.728% 13713 1.7523 L4452 1.7767
93 16307 16841 16183 17068 1.5966 1.7295 15741 1.79531 15513 1.2
a4 1.6427 L4857 L2t 1.707% 1.5991 1.7306 L5768 17538 13582 L7776
93 1.6447 16872 1.6233 1.7091 L6015 L7316 15798 1.7546 13572 1.7781
96 16466 16857 16254 LT 16039 1.7326 15821 1.7533 15600 17788
L) 1.6485 1.6%01 1.6275 17116 16063 1.7335 15847 1.7560 1.562% 1.7790
9 1.6508 16916 16296 LT2x 1.6086 1.7345 15872 1.7567 15056 1.779%
99 16522 16930 16317 1.7140 Lolog 1.7333 15897 1.757% 13653 17799
100 16530 1644 1.6337 17182 L6131 1.7364 19922 1.7582 15710 1.7804
1ol 16358 16938 1.6357 L7163 16153 1.9314 154 1.7589 15736 1.7809
102 L6576 L6597 L6376 LTS8 Lo174 1.7383 159969 1.75%6 15762 1.7813
103 1.6593 16985 16396 L7186 16196 1.7392 15993 1.7603 15788 L7818
104 L6610 16998 L6415 17198 1.6217 1.7402 L6016 17610 15813 1.7823
105 1.6627 101 16433 1729 1.6237 17411 16038 1.7617 147 1.7827
106 1.6643 124 16452 1720 1.6258 1.7420 16061 1.7624 14861 1.7832
107 1.6660 17037 16470 1.7231 1.6277 17428 16083 1.7631 14884 1.7837
108 16676 1.70%0 16488 17241 1.6297 1.7437 16104 1.7637 13909 1.7841
19 1.6692 1.7062 L6305 1.7252 16317 17446 16125 1.7643 1.5932 1.7846
Lo LoM08 17074 16323 1.7262 16336 1.74355 16148 1.7651 15958 17851
1t 16723 17088 16340 17273 16355 1.7463 16167 1.7657 15977 17855
12 L6738 17098 1.6357 1.72%3 1.6373 134 16157 1. 7004 15999 L7
13 1.6753 L7110 1.6574 1.7293 1.6391 1.7450 16207 17670 16021 1.7804
1a 16768 mx 1.63%0 17303 16410 1.7488 16227 1.7%677 16042 1.7869
1s 16783 17133 16606 1.7313 1.6427 1.745%¢6 16246 1.7683 Loon3 1.7874




