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Lampiran 1

Tabulasi Data

1.

Hedonic Shopping (X;)

Responden

Hedonic Shoping

(X1)
1.1. 1.1. 1.2. 1.2. 1.3. 1.3. | X1.4. | X1.4. 1.5. 1.5. 1.6. 1.6. | Total X
1 2 1 2 1 2 1 2 1 2 1 2 1
Responden_1 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 58
Responden_2 2 2 2 2 4 4 3 3 4 3 4 4 37
Responden_3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 2 42
Responden_4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 57
Responden_5 3 3 4 4 3 3 4 4 2 2 5 1 38
Responden_6 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 57
Responden_7 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60
Responden_8 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 58
Responden_9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 58
Responden_1 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 59
0
Responden_1 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 59
1
Responden_1 5 5 4 4 2 2 3 3 2 3 4 4 41
2
Responden_1 2 2 3 3 4 4 4 4 3 4 4 5 42
3
Responden_1 3 3 3 3 4 4 3 3 4 3 5 4 42
4
Responden_1 3 3 5 5 3 3 2 2 3 4 4 3 40
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Responden_4 3 2 4 3 2 5 5 3 40
Respoiden_S 4 4 3 4 2 4 4 3 43
Respogden_S 3 3 3 3 3 3 3 3 36
Respoﬁden_5 5 5 5 5 4 5 5 5 56
Respoiden_S 3 4 3 4 2 3 3 3 42
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57

Responden_9
0

56
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Responden_92 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 55

Responden_93 4 4 4 4 3 4 4 4 2 1 1 3 38

Responden_94 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 3 55

Responden_95 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 56

Responden_96 5 3 3 5 3 4 3 4 3 4 3 2 42

Responden_97 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 57

Responden_98 4 4 5 4 2 3 3 4 3 2 4 2 40

Responden_99 4 4 5 4 4 4 2 2 1 3 1 3 37

Responden_10 4 5 3 3 2 4 4 3 4 3 4 4 43
0

Responden_10 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 55
1

Responden_10 5 5 5 5 4 4 5 5 4 3 5 5 55
2

Responden_10 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 58
3

Responden_10 4 4 5 4 3 4 3 3 4 2 4 3 43

4




2. Brand Image (X2)

Brand Image (X2)

Responden
X2.1.1 X2.1.2 X2.2.1 X2.2.2 X2.3.1 X2.3.2 Total_X2
Responden_1 5 5 5 4 5 4 28
Responden_2 2 2 2 3 4 4 17
Responden_3 1 2 2 5 3 2 15
Responden_4 4 4 5 4 5 5 27
Responden_5 4 2 4 4 2 2 18
Responden_6 5 4 4 4 5 5 27
Responden_7 5 4 4 4 5 5 27
Responden_8 5 4 5 5 4 5 28
Responden_9 5 4 4 5 4 5 27
Responden_10 5 5 5 5 4 4 28
Responden_11 5 5 5 5 4 3 27
Responden_12 4 3 4 3 3 1 18
Responden_13 3 4 3 4 2 1 17
Responden_14 4 3 3 4 1 3 18




Responden_15 4 4 4 3 1 2 18
Responden_16 3 3 3 3 3 3 18
Responden_17 4 2 2 5 3 2 18
Responden_18 5 3 5 4 5 5 27
Responden_19 5 4 4 5 5 4 27
Responden_20 1 3 2 5 4 3 18
Responden_21 5 5 4 5 5 4 28
Responden_22 5 4 4 5 4 5 27
Responden_23 4 3 4 3 2 2 18
Responden_24 3 3 3 3 3 3 18
Responden_25 3 3 3 3 3 3 18
Responden_26 5 5 3 5 4 5 27
Responden_27 1 4 4 2 3 2 16
Responden_28 5 4 4 5 4 5 27
Responden_29 5 5 4 5 4 5 28
Responden_30 4 3 3 2 1 3 16
Responden_31 4 3 2 3 3 1 16




Responden_32 5 5 5 5 5 5 30
Responden_33 5 5 5 5 5 5 30
Responden_34 5 5 5 4 5 5 29
Responden_35 4 4 4 5 5 5 27
Responden_36 4 2 2 4 2 4 18
Responden_37 5 5 4 4 4 5 27
Responden_38 4 3 2 4 2 3 18
Responden_39 5 4 4 5 4 5 27
Responden_40 4 5 5 5 4 5 28
Responden_41 4 5 5 5 3 5 27
Responden_42 5 4 5 4 5 4 27
Responden_43 3 2 3 2 3 4 17
Responden_44 4 3 3 4 1 3 18
Responden_45 5 5 4 5 5 4 28
Responden_46 5 5 4 5 4 5 28
Responden_47 5 5 4 5 5 4 28
Responden_48 5 4 5 5 5 5 29




Responden_49 3 3 2 3 4 3 18
Responden_50 4 3 3 2 4 2 18
Responden_51 4 1 2 3 3 5 18
Responden_52 5 3 4 5 5 5 27
Responden_53 2 2 4 3 3 3 17
Responden_54 3 3 2 4 2 4 18
Responden_55 5 3 5 5 5 4 27
Responden_56 3 3 3 3 3 3 18
Responden_57 4 5 5 5 4 5 28
Responden_58 5 5 5 5 5 5 30
Responden_59 4 5 5 4 5 5 28
Responden_60 3 3 3 3 3 3 18
Responden_61 5 5 5 4 5 4 28
Responden_62 5 4 2 2 1 4 18
Responden_63 4 2 4 3 3 2 18
Responden_64 5 2 5 5 5 5 27
Responden_65 4 3 5 5 5 5 27




Responden_66 4 4 5 5 5 4 27
Responden_67 5 5 5 5 5 5 30
Responden_68 4 4 2 1 4 2 17
Responden_69 5 5 5 5 5 5 30
Responden_70 4 5 5 5 5 5 29
Responden_71 5 3 2 1 2 2 15
Responden_72 4 1 4 1 1 4 15
Responden_73 5 5 4 5 4 5 28
Responden_74 5 5 5 5 5 5 30
Responden_75 3 5 5 5 5 5 28
Responden_76 4 4 1 4 3 1 17
Responden_77 5 2 2 1 4 1 15
Responden_78 5 5 4 4 5 5 28
Responden_79 5 5 4 4 5 4 27
Responden_80 3 1 1 1 3 3 12
Responden_81 3 5 5 5 5 5 28
Responden_82 5 5 5 5 5 5 30




Responden_83 5 5 5 5 5 5 30
Responden_84 3 3 2 4 3 1 16
Responden_85 1 3 5 1 3 4 17
Responden_86 4 4 3 2 3 2 18
Responden_87 3 4 2 4 3 2 18
Responden_88 4 1 1 4 3 4 17
Responden_89 5 5 5 5 5 5 30
Responden_90 5 5 4 3 5 5 27
Responden_91 1 3 3 3 4 3 17
Responden_92 5 3 5 5 4 5 27
Responden_93 4 2 3 3 3 1 16
Responden_94 4 3 5 5 5 5 27
Responden_95 3 5 5 5 5 4 27
Responden_96 3 3 3 3 3 3 18
Responden_97 5 5 5 5 5 5 30
Responden_98 3 3 3 3 3 3 18
Responden_99 3 4 3 4 2 2 18




Responden_100 3 3 2 3 4 3 18
Responden_101 4 4 5 4 5 5 27
Responden_102 5 5 4 5 4 5 28
Responden_103 5 4 5 4 5 5 28
Responden_104 3 3 3 3 3 3 18

3. Impulse Buying (Y)

Responden Impulse Buying (Y)
Y1.1 Y1.2 Y2.1 Y2.2 Y3.1 Y3.2 Y4.1 Y4.2 Total Y
Responden_1 5 5 5 5 3 5 5 5 38
Responden_2 3 2 2 2 3 5 2 1 20
Responden_3 3 3 3 3 4 5 1 5 27
Responden_4 5 4 5 5 5 5 4 4 37
Responden_5 3 5 2 2 4 3 2 3 24
Responden_6 5 4 4 4 5 4 5 5 36
Responden_7 4 3 5 5 5 4 5 5 36




Responden_8 5 5 5 5 5 4 5 4 38
Responden_9 5 5 4 4 5 5 5 5 38
Responden_10 5 5 4 4 5 5 5 5 38
Responden_11 4 4 5 5 5 5 5 5 38
Responden_12 3 3 3 3 2 3 3 3 23
Responden_13 4 4 3 3 4 2 4 2 26
Responden_14 3 3 1 1 4 3 3 4 22
Responden_15 3 3 3 3 4 2 4 2 24
Responden_16 3 3 4 4 2 2 3 4 25
Responden_17 3 3 3 3 3 2 4 4 25
Responden_18 4 4 5 5 5 3 5 5 36
Responden_19 4 4 5 5 5 4 5 5 37
Responden_20 4 4 3 3 2 4 4 3 27
Responden_21 4 4 5 5 5 4 5 5 37
Responden_22 4 4 5 5 5 5 5 5 38
Responden_23 3 3 3 3 3 3 3 3 24
Responden_24 3 3 4 2 4 4 3 2 25




Responden_25 3 3 4 2 3 3 4 3 25
Responden_26 5 5 5 4 4 5 5 5 38
Responden_27 5 5 4 4 4 1 2 3 28
Responden_28 5 5 3 5 4 5 5 5 37
Responden_29 5 5 4 5 4 5 4 5 37
Responden_30 4 4 3 5 4 2 4 1 27
Responden_31 4 4 3 4 3 2 4 3 27
Responden_32 5 5 4 5 5 5 4 5 38
Responden_33 5 5 4 5 5 5 3 5 37
Responden_34 5 5 5 5 5 5 5 5 40
Responden_35 5 5 5 5 5 5 4 5 39
Responden_36 3 3 4 4 3 2 4 3 26
Responden_37 5 5 5 4 5 5 5 5 39
Responden_38 4 4 4 2 3 3 2 4 26
Responden_39 5 5 5 4 3 5 5 5 37
Responden_40 5 5 5 4 5 4 5 4 37
Responden_41 4 4 4 4 5 5 5 5 36




Responden_42 4 4 5 5 5 4 4 5 36
Responden_43 4 4 4 4 3 2 2 3 26
Responden_44 2 2 4 4 4 4 4 4 28
Responden_45 5 5 5 5 4 4 5 5 38
Responden_46 5 5 5 5 5 5 5 5 40
Responden_47 5 5 5 4 5 4 5 4 37
Responden_48 5 5 5 4 5 4 5 5 38
Responden_49 3 3 4 4 2 2 5 3 26
Responden_50 4 4 2 4 2 5 3 4 28
Responden_51 2 2 5 5 3 3 4 2 26
Responden_52 4 4 4 5 5 5 5 5 37
Responden_53 4 4 4 4 3 3 2 3 27
Responden_54 4 4 2 4 2 4 2 4 26
Responden_55 5 5 5 4 3 5 5 5 37
Responden_56 2 2 3 4 3 3 4 3 24
Responden_57 4 4 4 5 5 5 5 5 37
Responden_58 4 4 4 5 5 5 5 4 36




Responden_59 5 5 5 5 4 4 4 5 37
Responden_60 3 3 3 4 4 2 4 1 24
Responden_61 4 4 5 4 4 5 5 5 36
Responden_62 2 2 2 1 2 3 3 2 17
Responden_63 3 3 2 3 3 4 3 3 24
Responden_64 5 5 3 5 4 5 5 5 37
Responden_65 4 4 5 3 5 5 5 5 36
Responden_66 5 5 4 4 4 5 5 4 36
Responden_67 5 5 5 5 5 5 5 5 40
Responden_68 4 4 4 4 1 4 2 2 25
Responden_69 5 5 4 5 5 5 4 5 38
Responden_70 5 5 5 5 4 4 4 5 37
Responden_71 3 3 3 3 3 3 3 3 24
Responden_72 4 4 4 3 4 3 3 3 28
Responden_73 5 5 5 4 5 5 4 5 38
Responden_74 5 5 4 4 4 4 5 5 36
Responden_75 5 5 5 4 5 4 4 5 37




Responden_76 4 4 3 3 3 2 5 2 26
Responden_77 5 5 4 3 2 2 4 3 28
Responden_78 5 5 5 4 3 5 4 5 36
Responden_79 5 5 5 5 5 5 5 5 40
Responden_80 3 3 3 3 3 3 3 3 24
Responden_81 4 4 4 5 5 5 5 5 37
Responden_82 5 5 5 5 5 5 5 5 40
Responden_83 5 4 5 5 5 5 5 5 39
Responden_84 3 2 3 3 3 3 3 3 23
Responden_85 4 3 4 5 3 3 2 3 27
Responden_86 4 3 4 5 4 2 2 3 27
Responden_87 2 4 4 3 3 3 3 2 24
Responden_88 4 2 3 3 3 3 2 2 22
Responden_89 5 3 5 5 5 5 5 5 38
Responden_90 5 4 5 5 5 5 5 5 39
Responden_91 3 4 3 3 3 3 3 3 25
Responden_92 4 5 5 5 5 5 4 4 37




Responden_93 3 2 4 3 4 3 3 3 25
Responden_94 5 4 4 4 5 4 4 5 35
Responden_95 5 5 5 4 4 5 4 4 36
Responden_96 4 4 4 4 2 2 2 3 25
Responden_97 5 5 5 4 4 4 5 4 36
Responden_98 5 5 4 4 4 2 1 1 26
Responden_99 3 3 4 3 3 4 3 2 25
Responden_100 3 5 4 4 1 4 2 2 25
Responden_101 4 5 5 4 4 4 5 5 36
Responden_102 5 4 5 5 5 5 5 5 39
Responden_103 5 4 4 4 5 5 5 5 37
Responden_104 5 4 4 4 3 2 2 1 25




Lampiran 2

Uji Validitas dan Reliabilitas

Uji Validitas X1.1

Item-Total Statistics

Corrected ltem- Squared Cronbach's
Scale Mean if Scale Variance Total Multiple Alpha if Item
Item Deleted if ltem Deleted Correlation Correlation Deleted
Berbelanja adalah suatu 4.30 .755 .648 420
pengalaman yang spesial.
Saya menikmati dan 4.44 .637 .648 420
merasakan kegembiraan
ketika mencari produk make
up selama melakukan
kegiatan berbelanja
Uji Validitas X1.2
Item-Total Statistics
Squared Cronbach's
Scale Mean if Scale Variance = Corrected Item- Multiple Alpha if ltem
Item Deleted if Item Deleted  Total Correlation Correlation Deleted
Berbelanja merupakan salah 4.08 .984 .653 426
satu alternatif untuk
mengatasi stress
berbelanja merupakan 4.27 .859 .653 426

alternatif untuk meringankan

suasana hati yang negative




Uji Validitas X1.3

Item-Total Statistics

Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if ~ Variance if Item-Total Multiple Alpha if Item
Item Deleted  Item Deleted Correlation Correlation Deleted
Terkadang saya suka 3.98 1.145 .506 .256
berbelanja untuk orang
lain daripada untuk
dirinya sendiri.
Ketika berbelanja saya 4.13 .945 .506 .256
mencari produk yang
sempurna dan terbaik
bagi diri saya sendiri
Uji Validitas X1.4
Item-Total Statistics
Scale Mean Scale Corrected Squared Cronbach's
if Item Variance if Item-Total Multiple Alpha if Item
Deleted Item Deleted  Correlation Correlation Deleted
Saya lebih suka 4.19 1.050 .535 .286

mencari tempat
pembelanjaan yang
menawarkan diskon
(sale) dan harga yang

murah.



Saya menikmati 3.98 1.106 .535 .286
mencari produk yang
berdiskon atau sedang
ada promosi penjualan
ketika berbelanja.
Uji Validitas X1.5
Item-Total Statistics
Scale
Scale Mean = Variance if Corrected Squared Cronbach's
if ltem Item Item-Total Multiple Alpha if Item
Deleted Deleted Correlation ~ Correlation Deleted
Kenikmatan dalam 3.96 1.261 447 .200
berbelanja akan
tercipta ketika saya
menghabiskan waktu
bersamasama dengan
keluarga atau teman
Belanja sebagai 4.08 1.062 447 .200

sarana untuk
bersosialisasi dengan
teman,keluarga, atau

orang lain.




[tem-Total Statistics

Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if ~ Variance if Item-Total Multiple  Alpha if Item
Item Deleted Item Deleted  Correlation  Correlation Deleted
Saya berbelanja untuk 3.97 1.368 .585 .343
mengikuti model-model
terbaru.
Saya berbelanja untuk 4.15 1.238 .585 .343
mencari produk
pengeluaran terbaru .
Uji Validitas X1.6
Uji Validitas X2.1
Item-Total Statistics
Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if Variance if Iltem-Total Multiple Alpha if ltem
Item Deleted  Item Deleted Correlation Correlation Deleted
Wardah memiliki label 3.72 1.329 447 .200
Halal
merek Wardah 4.07 1.151 447 .200

memberikan kesan yang

positif kepada konsumen




Uji Validitas X2.2

Item-Total Statistics

Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if ~ Variance if Iltem-Total Multiple Alpha if ltem
Item Deleted  Item Deleted Correlation Correlation Deleted
Wardah memberikan 3.94 1.395 517 .267
pengalaman yang
menarik saat Anda
menggunakan
produknya
Memiliki kesan yang 3.76 1.408 517 .267
kuat saat melihat merek
produk Wardah.
Uji Validitas X2.3
Item-Total Statistics
Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if  Variance if Iltem-Total Multiple Alpha if ltem
Item Deleted Item Deleted = Correlation Correlation Deleted
Wardah memiliki banyak 3.80 1.697 .615 .378
varian produk
Wardah menyediakan 3.81 1.438 .615 .378

sample produk untuk

dicoba oleh pelanggan




Uji Validitas Y.1

Item-Total Statistics

Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if  Variance if Iltem-Total Multiple Alpha if ltem
Item Deleted  Item Deleted Correlation Correlation Deleted
Saya membeli produk 4.04 .892 .796 .634
yang pertama kali saya
lihat secara spontan.
Saya cenderung 4.13 .829 .796 .634
berbelanja tanpa berpikir
panjang dulu
sebelumnya.
Uji Validitas Y.2
Item-Total Statistics
Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if ~ Variance if Iltem-Total Multiple Alpha if ltem
Item Deleted Item Deleted = Correlation Correlation Deleted
Jika ada tawaran 4.02 .932 .628 .394
khusus, saya cenderung
berbelanja banyak
Saya membeli produk 4.06 .890 .628 .394

tanpa pertimbangan

harga




Uji Validitas Y.3

Item-Total Statistics

Scale Mean Scale Corrected Squared Cronbach's
if ltem Variance if Item-Total Multiple Alpha if Item
Deleted Item Deleted  Correlation = Correlation Deleted
Saya akan menekan 3.88 1.295 .506 .256
keinginan saya untuk
membeli ketika melihat
produk yang menarik.
Saya membeli produk 3.90 1.156 .506 .256
yang saya kagumi saja
Uji Validitas Y .4
Item-Total Statistics
Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if ~ Variance if Item-Total Multiple Alpha if Item
Item Deleted Item Deleted  Correlation Correlation Deleted
Saya akan membeli 3.89 1.552 .629 .396

produk yang menarik
meskipun tidak

membutuhkannya



Saya akan tetap 3.93 1.306 .629 .396
membeli produk yang
menarik walaupun
akhirnya saya akan
menyesal
Uji Reliabilitas X1.1
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha Based
Cronbach's Alpha on Standardized Items N of Items
.785 .786
Uji Reliabilitas X1.2
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha Based
Cronbach's Alpha on Standardized ltems N of Iltems
.789 .790
Uji Reliabilitas X1.3
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha Based
Cronbach's Alpha on Standardized Items N of ltems

.670

.672




Uji Reliabilitas X1.4

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha Based

Cronbach's Alpha on Standardized Items N of ltems
.697 .697
Uji Reliabilitas X1.5
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha Based
Cronbach's Alpha on Standardized Items N of Items
.617 .618
Uji Reliabilitas X1.6
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha Based
Cronbach's Alpha on Standardized Iltems N of Items
.738 .738
Uji Reliabilitas X2.1
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha Based on
Cronbach's Alpha Standardized ltems N of Items
.617 .618

Uji Reliabilitas X2.2



Reliability Statistics
Cronbach's Alpha Based

Cronbach's Alpha on Standardized ltems N of ltems
.681 .681
Uji reliabilitas X2.3
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha Based
Cronbach's Alpha on Standardized Items N of Items
.760 762
Uji Reliabilitas Y.1
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha Based
Cronbach's Alpha on Standardized Items N of Items
.886 .887
Uji Reliabilitas Y.2
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha Based
Cronbach's Alpha on Standardized Items N of ltems
771 771

Uji Reliabilitas Y.3



Reliability Statistics

Cronbach's Alpha Based

Cronbach's Alpha on Standardized Items N of Items
671 672
Uji Reliabilitas Y.4
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha Based
Cronbach's Alpha on Standardized Iltems N of ltems

a71 q72




Lam

piran 4

Uji Asumsi Klasik

1. Uji normalitas
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardiz
ed Residual
M 104
Marmal Parameters®®? Mean 0E-7
Std. Deviation 1,84764816
Most Extrerne Differences  Absolute 0a8
Positive 035
Megative -,058
Kolmogorov-Smirnov Z 581
Asymp. Sig. (2-tailed) B75
a. Test distribution is Normal.
h. Calculated from data.
2. Uji Multikolinearitas
Coeficents®
Standarzed
Unstandardized Coeficients | Coeficients Cmelatons C0linegrty Statsts
Nodel B M Emr | Bela b S | Zeoodr | Paal | Pt | Toleranee | VF
[ [Constart R W
Hadonic Shoping (1) k! L 118 11 T Y N Y X
Brand mage () m L 1 O O B M

2. Dependent Variable: mpulse Buying ()




3. Uji Autokorelasi

Model Summ'ar].fj

Adjusted R Std. Error of Curhin-
Model R R Square Square the Estimate Watson
1 9147 836 833 1,866 2,164

a. Predictors: (Constant), Brand Image (%2}, Hedaonic Shoping (1)

b. Dependent Yariahle: Impulse Buying ()

4. Uji Heteroskedastisitas

Scatterplot

Dependent Variable: Impulse Buying (Y)

0

Regression Studentized Residual

?
o
o
0,
(o] o
0 ° %) o QJ@
@ o Q)Ooo o o
(o]
)
cho o o% o OOO
% o R o
o o o % © %
(o) 1 R
o ) 0.
o5 0%@ o,
o
o o 5
o 0 o ©
o
o
T T T T
2 1 0 1

Regression Standardized Predicted Value
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Analisis Regresi Linier Berganda

Analisis Regresi Linier Berganda

(Nilai Unstandardized Coefficients)

Coefficients™
Standardized
Unstandardized Coefficients | Coefficients Correlations Collinearity Statistics
Madel B Std. Error Beta 1 Sig. Zero-order | Partial Pat | Tolerance VIF
1 {Constani) 5210 1,504 3,464 o0
Hedonic Shoping (1) 309 062 A48 5,020 000 Be7 A47 202 204 4,908
Brand Image (X2) 02 081 482 5519 000 882 481 222 204 4,908
a. Dependent Variable: Impulse Buying (Y)
Koefisien Determinasi (R Square) dan
Koefisien Korelasi (R)
Model Summrclryfj
Adjusted R Stdl. Errar of Durbin-
Model R R Square Square the Estimate Watson
1 9147 836 833 1,866 2164

a. Predictors: (Constant), Brand Image (X2}, Hedaonic Shoping (1)
b. Dependent Variable: Impulse Buying (1)




Uji t Parsial (Nilai t dan Sig.)

Coeficets’
Standarzed
Unstandardzed Coeficients | Cosfiiens Canelgions Callingarty Satsts
ol B | MEbm | B Ul S | Zeoorder | Paal | Pat | Tolrame | VP
i (Constant I EE L
Hedarlt Shoging (¢! il (8] LT T/ I
Brand Image 1) i i L N Y 1 T I O
3 DpendentVaraile: mpulse Bujing ()
Uji F Simultan
ANOVA®
sum of
Model Siuares df | Mean Square F Sig.
1 Regression 1785917 2 897958 | 257930 ooe®
Residual 351 622 101 3481
Total 2147538 103

a. Dependent Variable: Impulse Buying (1)

. Predictors: (Constant), Brand Image (X2), Hedonic Shaping (x1)




Frequency

Histogram
Dependent Variable: Impulse Buying (Y}

28

Mean=3,66E-16
S Dev. = 0,990

]

oA

Regression Standardized Residual

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual
Dependent Variable: Impulse Buying (Y}

1,0

Observed Cum Prob
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Kuesioner Penelitian

PENGARUH HEDONIC SHOPPING DAN BRAND IMAGE
TERHADAP IMPULSE BUYING KONSUMEN TOKO
KOSMETIK MURAH HIDAYAH DI KAB. SIDOARJO

Kepada :

Yth. Responden
Konsumen Toko Murah Hidayah
Sidoarjo

Assalamu’alaikumWr. Wb,

Saya Siti Nur Jamilah Mahasisiwi Program Studi Manajemen
Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Angkatan Tahun 2017 Universitas
PGRI Adi Buana Surabaya. Dalam rangka memenuhi tugas akhir
perguruan tinggi yang berkaitan dengan penelitian tentang
“Pengaruh Hedonic Shopping Dan Brand Image Terhadap Impulse
Buying Konsumen toko Murah Hidayah Kab. Sidoarjo” mohon
kesediaan saudara untuk meluangkan waktunya mengisi kuisioner
penelitian. Informasi yang saudara berikan merupakan bantuan yang
bernilai bagi sayadalam menyelesaikan skripsi ini.

Terimakasih atas partisipasi anda yang telah menjadi salah
satu responden untuk mengisi kuisioner ini. Kami



menghargai kejujuran anda mengisi kuisioner dan kami menjamin
kerahasiaan terkait dengan kuisioner ini. Hasil survei ini digunakan
untuk penelitian skripsi.

SITI NUR JAMILAH



1. Petunjuk pengisian

a. lIsilah data diri anda sesuai dengan keadaan yang
sebenarnya sesuai pada identitas responden.

b. Jawablah pertanyaan yang disediakan dengan cara
memberikan tanda centang (\ ) pada kolom score yang
menurut anda paling sesuai, dimana : Sangat Tidak
Setuju (STS), Tidak Setuju (TS), Ragu-Ragu (RR),
Setuju (S), Sangat Setuju (SS).

c. Diharpakan untuk tidak menjawab lebih dari satu
pilihan jawaban.

2. ldentitas responden

a. Nama

o 17-<27tahun
o 27-<37tahun
o 37-<47tahun
o >47 tahun

a. Jenis Kelamin

o Laki-Laki

o Perempuan



Hedonic Shopping (X,)

No

Pernyataan Hedonic Shopping

Kategori penilaian

STS|TS|RR |S[SS

Adventure Shopping

Berbelanja adalah suatu
pengalaman yang spesial.

Saya menikmati dan merasakan

kegembiraan
ketika mencari produk make up
selama melakukan

kegiatan berbelanja

Gratification shopping

Berbelanja merupakan salah satu
alternatif untuk mengatasi stress

berbelanja merupakan
alternatif untuk  meringankan
suasana hati yang negative

Role shopping

Terkadang saya suka berbelanja
untuk orang lain daripada untuk
dirinya
sendiri.

Ketika berbelanja saya mencari
produk yang sempurna dan
terbaik bagi

diri saya sendiri

Value shopping

Saya lebih suka mencari tempat
pembelanjaan yang menawarkan
diskon (sale)

dan harga yang murah.

Saya  menikmati mencari
produk yang berdiskon atau
sedang ada promosi




| penjualan ketika berbelanja.

Social shopping

9 Kenikmatan dalam berbelanja
akan tercipta Kketika saya
menghabiskan waktu
bersamasama dengan
keluarga atau teman

10 | Belanja sebagai sarana untuk
bersosialisasi dengan
teman,keluarga, atau orang
lain.

Idea shopping
11 | Saya berbelanja untuk mengikuti
model-model
terbaru.
12 | Saya berbelanja untuk

mencari produk pengeluaran
terbaru .

Brand Image (X2)

No

Pernyataan

Kategori penilaian

STS|TS|RR |[S[Ss

Corporate image (citra
perusahaan)

Wardah memiliki label Halal

merek Wardah memberikan
kesan yang positif kepada
konsumen

User image (citra pemakai)

Wardah memberikan
pengalaman yang menarik saat
Anda menggunakan produknya

Memiliki kesan yang kuat saat
melihat merek produk




| Wardah. |

Product image (citra produk)

5 Wardah ~ memiliki  banyak
varian produk

6 Wardah menyediakan sample
produk untuk dicoba oleh
pelanggan

Impulse Buying (Y)

No | Pernyataan

Kategori penilaian

STS|[TS|RR[S ]SS

Spontanitas

1 Saya membeli produk yang
pertama kali saya lihat secara
spontan.

2 Saya cenderung berbelanja tanpa
berpikir panjang dulu
sebelumnya.

Dorongan  untuk  membeli
dengan segera

3 Jika ada tawaran khusus, saya
cenderung berbelanja banyak

4 Saya membeli produk tanpa
pertimbangan harga

Kesenangan dan stimulasi

5 Saya tidak akan menekan
keinginan saya untuk
membeli produk ketika
melihat produk yang

sekiranya menarik.

6 Saya akan membeli produk
yang saya kagumi saja

Ketidak pedulian akan akibat

7 [Saya tetap akan membeli |

[ [ [ ]




produk yang saya anggap
menarik meskipun tidak
membutuhkannya

Saya akan tetap akan membeli
produk yang saya anggap
menarik walaupun pada akhirnya
saya akan
menyesal
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