



DAFTAR	PUSTAKA	

	
      

    

 

 

  



     

   

   

 



 

        

      

 

      

    

        

 



       

     

 

     

      



 

Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa
 






 

        

      

       

 

      

    

    

    



 

       

    

 

      

      





     

      

 

      



  

      



    Metode 
Penelitian Manajemen

     

 

       






 

          

      



      

 

        

     

 

  

Pengukuran Tingkat kepuasan Pelanggan
  



  Perilaku  Konsumen 
Dalam Bisnis kontemporer



    

 

     



  

  



        



   



 

 

 










 

  



   



       



  

Jurnal Ilmiah Indonesia  

      

Perilaku Konsumen 
       



     

   

     

 

     Perilaku 
Konsumen

      

     

        

       



 





  



  








     

 

 

       

     

 

       




