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Lampiran 1 : Kuesioner Penelitian

KUESIONER PENELITIAN

Pengaruh Harga, Promosi, Dan Kualitas Produk Terhadap Minat
Beli Konsumen Pada Handphone Oppo Di Asmara Cell Surabaya

A. Pengantar

Memohon kesediaan Saudara/i untuk mengisi kuesioner ini.
Kuesioner ini peneliti ajukan semata - mata untuk keperluan penelitian
sebagai salah satu tugas akhir yaitu skripsi, jurusan Manajemen, Fakultas
Ekonomi, Universitas PGRI Adi Buana Surabaya.

Nama : Aditya Annasta
NIM : 151500097

Atas partisipasinya Saudara/i dalam meluangkan waktunya untuk
mengisi kuesioner ini, peneliti ucapkan terima kasih. Isilah data pribadi
berikut secara lengkap, berilah tanda cheklist (V) pada kotak kecil yang
tersedia pada pilihan jawaban yang sesuai dengan kriteria.

B. Identitas Responden
1. Nama : (boleh tidak diisi)
2. Alamat : [ Sidoarjo [ Surabaya
[ Gresik [ Lainnya
3. Jenis Kelamin : []Laki-laki ] Perempuan
C. Petunjuk Pengisian Kuesioner :

Isilah jawaban pernyataan berikut sesuai dengan pendapat anda
dengan memberikan tanda centang (V) pada kolom yang tersedia.

Keterangan:
(SS) Sangat Setuju =5
(S) Setuju =
( R) Ragu - Ragu =
(TS) Tidak Setuju =2
(STS) Sangat Tidak Setuju =1
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1. K

UESIONER HARGA

NO | PERTANYAAN

KETERANGAN

Keterjangkauan Harga

SS

S

R

TS

STS

5

4

3

2

1

Harga Handphone Oppo ditawarkan
relative murah.

Harga Handphone Oppo dapat dijangkau
seluruh golongan masyarakat.

sesuaian Harga dengan Kualitas Produk

SS

95]

TS

STS

w|m

Harga Handphone Oppo sesuai dengan
kualitas produk yang didapatkan.

Harga Handphone Oppo sesuai dengan
manfaat yang didapatkan konsumen.

Daya Saing Harga

SS

95]

TS

STS

Harga yang diberikan Handphone Oppo
yang dapat bersaing dengan produk
Handphone merk lainnya.

Harga Handphone Oppo lebih ekonomis

dan mudah ditemukan.

2. KUESIONER PROMOSI

NO|

PERTANYAAN

KETERANGAN

Promosi Penjualan

SS

S

R

TS

STS

5

4

3

2

1

Handphone Oppo melakukan promosi
penjualan melalui sms, kuota internet dan
lain-lain cukup menarik konsumen.

Handphone Oppo promosi penjualannya
melakukan promo potongan harga, cash
back atau cicilan 0% sangat mencuri
perhatian konsumen.

Periklanan

SS

9]

TS

STS

w| A
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Periklanan Handphone Oppo dilakukan di
TV maupun iklan di sosial media seperti
instragram, facebook dan lain-lainnya.

Periklanan = Handphone  Oppo  yang
4 | dipasang diberbagai media cetak cukup
kreatif dan menarik.

SS

»n
=

TS |STS

Tenaga Penjualan

Banyaknya orang yang menawarkan
5 | Handphone Oppo membuat konsumen
tertarik.

Dalam memberikan informasi Handphone
6 | Oppo dengan baik, jelas dan kreatif
membuat pelanggan tertarik membelinya.

SS

»
=

Kehumasan/Publik Relation TS |STS

Handphone Oppo mencuri perhatian public
dalam membangun citra produknya
dengan menggandeng artis papan atas
sebagai brand ambassadornya.

Handphone Oppo menarik konsumen
8 | dengan konsep kreatif sepertinya adanya
boneka icon dari Handphone Oppo.

SS| S | R | TS |STS

Pemasaran langsung

9 | Handphone Oppo selalu melakukan event
yang menarik di masyarakat.

10 | Handphone Oppo dalam memberikan
informasi tentang spesifikasi produk cukup
jelas dan lengkap.

3. KUESIONER KUALITAS PRODUK

NO | PERTANYAAN KETERANGAN

SS | S | R |TS [STS

Kinerja

5 | 4 312 |1
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Handphone Oppo sudah dilengkapi
dengan kemampuan yang canggih seperti
kamera kualitas tinggi, kunci layar
dengan sidik jari maupun wajah. Hal ini
membuat kinerja  Handphone  Oppo
menjadi sangat baik.

Handphone  Oppo  sangat nyaman
digunakan dan sangat ~membantu
kehidupan sehari-hari.

Daya Tahan

95)

TS

STS

w | =

Handphone Oppo tidak mudah mengalami
kerusakan dan gangguan saat digunakan.

Handphone Oppo sangat awet walaupun
digunakan dalam jangka waktu yang
cukup lama.

Kesesuaian dengan Spesifikasi

05]

TS

STS

Kualitas Handphone Oppo sesuai dengan
spesifikasi yang diinginkan.

Handphone Oppo sudah dikenal sangat
lama sehingga membuat produk yang
memenuhi standar yang ada.

Fitur

95]

TS

STS

Handphone Oppo memiliki fitur yang
bervariasi

Handphone Oppo memiliki kualitas
kamera yang sangat bagus dibandingkan
dengan merk lainnya.

Reliabilitas

SS

»n

TS

STS

w|=

Handphone Oppo memiliki kualitas luar
dan dalam yang sangat baik.

10

Handphone Oppo memiliki kualitas yang
tahan lama dan sangat berguna.

Estetika

SS

TS

STS
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11

Desain Handphone Oppo yang
dikeluarkan selalu mengikuti trend masa
terkini.

12

Warna, model dan kamera yang
ditawarkan sanagt menarik perhatian
konsumen.

Kesan Kualitas

SS

95]

TS

STS

13

Handphone Oppo memiliki teknologi yang
canggih dengan pilihan type Handphone
Oppo lainnya yang terbaik pada
konsumen.

14

Handphone Oppo memiliki desain yang
inovatif dan terkini.

4. KUESIONER MINAT BELI

NO |

PERTANYAAN

KETERANGAN

Minat Transaksional

SS

S

R

TS

STS

5

4

3

2

1

Handphone Oppo menjadi pilihan utama
konsumen.

Konsumen lebih senang membeli
Handphone Oppo dibandingkan dengan
merk Handphone lainnya.

Minat Referensial

SS

TS

STS

Saya  merekomendasikan  Handphone
Oppo kepada teman-teman dan kerabat
dekat.

Handphone Oppo merk Handphone yang
disarankan oleh orang tua dan kerabat
dekat lainnya saat membeli Handphone.

Minat Preferensial

SS

95]

TS

STS

| A

Handphone Oppo menjadi pilihan utama
saya saat membeli Handphone.
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Handphone Oppo saya yakini memiliki
6 | kualitas yang sangat bangus, canggih dan
terkini.

Minat Eksploratif S5 1S | R |TS ISTS

Saya mencari dan mengumpulkan
7 | informasi sebanyak mungkin sebelum
membeli Handphone Oppo.

Saya mempelajari secara detail tentang
8 | Handphone Oppo yang nantinya akan
saya beli.

“TERIMA KASIH”
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DATA TABULASI
HARGA (X1)
Resp. X1.1 X1.2 X1.3 TOTAL
X111 | X1.1.2 | X1.21 | X1.2.2 | X1.3.1 | X1.3.2
Resp. 1 4 4 4 4 4 4 24
Resp. 2 3 3 3 4 4 4 21
Resp. 3 4 4 4 4 4 4 24
Resp. 4 5 5 5 5 4 4 28
Resp. 5 3 3 3 3 3 3 18
Resp. 6 4 4 4 4 4 4 24
Resp. 7 4 4 4 3 3 23
Resp. 8 5 5 5 5 5 5 30
Resp. 9 5 5 5 5 4 5 29
Resp. 10 4 5 5 4 5 4 27
Resp. 11 3 5 4 4 4 4 24
Resp. 12 5 5 4 4 5 4 27
Resp. 13 3 3 3 3 3 3 18
Resp. 14 4 5 5 3 5 5 27
Resp. 15 4 4 5 5 4 26
Resp. 16 5 4 4 4 4 5 26
Resp. 17 5 5 5 5 5 5 30
Resp. 18 5 5 4 4 4 5 27
Resp. 19 5 5 3 4 5 4 26
Resp. 20 4 4 4 4 4 5 25




KUALITAS PRODUK (X2)
Resp. X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 TOTAL
X311 | X312 | X321 | X322 | X331 | X332 | X341 | X342 | X351 X352 | X361 | X362 | X371 | X372
Resp. 1 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 64
Resp. 2 4 5 5 5 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 56
Resp. 3 3 3 4 4 2 2 3 3 4 4 4 4 4 4 48
Resp. 4 4 4 4 4 5 4 2 4 4 5 5 5 5 5 60
Resp. 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 60
Resp. 6 4 5 4 4 4 5 3 4 5 4 5 5 5 5 62
Resp. 7 3 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 2 2 5 55
Resp. 8 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 67
Resp. 9 3 4 4 5 5 4 5 5 4 2 5 5 5 4 60
Resp. 10 3 2 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 5 54
Resp. 11 3 4 4 4 4 4 3 5 5 5 5 5 5 5 61
Resp. 12 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 55
Resp. 13 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 50
Resp. 14 3 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 61
Resp. 15 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 70
Resp. 16 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 3 5 4 64




Resp. 17 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 60
Resp. 18 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 70
Resp. 19 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 61
Resp. 20 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 43
PROMOSI (X2)
Resp. X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 TOTAL
X211 X212 x2.2.1 X222 X231 X232 X241 X2.4.2 X2.5.1 X252
Resp. 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50
Resp. 2 4 3 4 5 5 5 4 4 5 5 14
Resp. 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30
Resp. 4 4 3 4 5 4 5 5 5 3 4 0
Resp. 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 47
Resp. 6 3 3 4 4 4 4 4 4 4 5 39
Resp. 7 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 47
Resp. 8 4 3 3 3 5 5 4 3 3 3 36
Resp. 9 4 4 4 5 5 5 5 5 4 3 44
Resp. 10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40
Resp. 11 4 3 3 4 5 4 4 4 4 5 40
Resp. 12 2 4 4 4 4 4 5 5 5 5 )




Resp. 13 4 5 5 5 5 49
Resp. 14 3 3 5 3 4 39
Resp. 15 5 5 5 4 5 48
Resp. 16 3 4 2 4 4 32
Resp. 17 4 5 4 4 5 45
Resp. 18 4 4 3 5 5 38
Resp. 19 3 4 5 5 5 42
Resp. 20 2 2 2 2 2 20
MINAT BELI (Y)
Resp. Y1 Y2 Y3 YA TOTAL
1. 1. 2. Y.2. 3. 3. 4. 4.

Resp. 1 4 3 4 4 4 4 4 3 30

Resp. 2 4 3 4 4 4 4 4 3 30

Resp. 3 5 5 5 4 4 5 5 5 38

Resp. 4 4 4 5 4 4 4 4 5 34

Resp. 5 3 4 4 4 4 4 29

Resp. 6 4 3 4 4 4 4 4 31




37

34

39

38

36

38

34

28

29

31

40

28

36

33

4

5

5

5

4

4

3

3

5

3

4

4

Resp. 7

Resp. 8

Resp. 9

Resp. 10

Resp. 11

Resp. 12

Resp. 13

Resp. 14

Resp. 15

Resp. 16

Resp. 17

Resp. 18

Resp. 19

Resp. 20
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OUTPOUT SPSS
UJI VALIDITAS
VARIABEL HARGA
Correlations
P1 P2 P3 P4 P5 P6 X1
Pearson Correlation 1 ,745" ,586™ 534 575" A76™ ,827
P1 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 114 114 114 114 114 114 114
Pearson Correlation ,745" 1 ,560™ 451 ,503 ,503 ,799
P2 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 114 114 114 114 114 114 114
Pearson Correlation ,586™ ,560™ 1 673" A75" A48 ,789"
P3 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 114 114 114 114 114 114 114
Pearson Correlation 534 ,A51 ,673 1 ,503 A17 ,758"
P4 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 114 114 114 114 114 114 114
Pearson Correlation 575" ,503 A757 ,503 1 774 ,805
P5 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 114 114 114 114 114 114 114
Pearson Correlation A76™ ,503* 448" A17 774 1 ,760™
P6 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 114 114 114 114 114 114 114
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Pearson Correlation 827+ 799" 789" 758" 805 760" 1
X1 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 114 114 114 114 114 114 114
** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
VARIABEL KUALITAS PRODUK
Correlations
P7 | P8 | Po | P10 | P11 | P12 | P13 | P14 | P15 | P16 | P17 | P18 | P19 | P20 | X2
Pearson 776" | 727" | ;7057 | 654" | ;7147 | 518°| 417" | 476" | 5547 | 540" | 4297 | 5647 | 5717 | 804
Correlatio 1 . . . B . . . . . . . « . .
n
P7 sig. (-
taﬁ’é o ,000| ,000| ,000| ,000| ,000( ,000| ,000| ,000| ,000]| ,000| ,000( ,000| ,000| ,000
N 114| 114| 124| 114 124| 114| 124| 114| 114| 124| 114| 124| 124| 114]| 124
Pearson | e ;741" | 663" | 615" | 616" | ,4707| ,4157| 461" | 518" | 495" | ,435'| ,518°| ,485°| 763"
Correlatio . 1 B . . . . . P . « « p P .
P8 g -
taﬁ’é o ,000 ,000| ,000| ,000| ,000| ,000| ,000| ,000| ,000| ,000]| ,000| ,000| ,000] ,000
N 114| 114| 124| 114| 124| 114| 124| 114| 114| 124| 114| 124| 124| 114]| 124
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P9

Pearson
Correlatio
n

Sig. (2-
tailed)

N
Pearson
Correlatio
n

Sig. (2-
tailed)

N
Pearson
Correlatio
n

Sig. (2-
tailed)

N
Pearson
Correlatio
n

Sig. (2-
tailed)

N
Pearson
Correlatio
n

127
,000
114
,705
,000
114
,654"
,000
114
714"
,000
114
,518"

*

741"
,000
114
,663"
,000
114
,615"
,000
114
,616"
,000
114
470"

*

114
,669"

,000
114
,664"

,000
114
,609"

,000
114
,549"

,669"
,000
114

1

114
,802"

,000
114
,643"

,000
114
,648"

,664"
,000
114
,802°
,000
114

1

114
,681"

,000
114
,596"

,609"
,000
114
,643"
,000
114
,681"
,000
114

1

114
,584"

,549"
,000
114
,648"
,000
114
,596"
,000
114
,584"
,000
114

1

,485"

,000
114
,567"

,000
114
,554"

,000
114
,553"

,000
114
,703"

,529"

,000
114
,535"

,000
114
482"

,000
114
,506"

,000
114
,520"

,552"

,000
114
,466"

,000
114
442"

,000
114
,530"

,000
114
,534"

521"

,000
114
,558"

,000
114
,505"

,000
114
,459"

,000
114
,486"

,501"

,000
114
,466"

,000
114
427

,000
114
,395"

,000
114
,490"

,570"

,000
114
492"

,000
114
527"

,000
114
,450°

,000
114
415"

451"

,000
114
,518"

,000
114
,525"

,000
114
,558"

,000
114
,450"
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**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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VARIABEL PROMOSI
Correlations
P21 | P22 | P23 | P24 | P25 | P26 | P27 | P28 | P29 | P30 | X3
Pearson 1| ,733"| 57| ,4077| 357"| ,4627| 5217| ,383"| ,350"| ,485"| ,706™
Correlation
P21 sig. (2-tailed) ,000| ,000| ,000| ,000| ,000| ,00| .,00| ,00|[ ,00| 000
N 114|114 114| 114 114| 114 124| 114| 124| 114| 114
Pearson 733" 1| 6317 469%| ,419%| 477%| ,497"| ,410%| ,468*| 5506%| 752"
P22 Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 000| ,000| ,000| ,00[ ,00| ,00| ,00| ,00| 000
N 114|114 114| 114| 124| 124| 124| 124 124| 114| 114
Pearsan 557" 631 1| .607"| ,525%| 436" ,438"| ,458"| 4417| ,495"| 742"
P23 Correlation
Sig. (2-tailed) ,000| 000 ,000| ,000| ,000| ,00[ ,000| ,00| ,00| 000
N 114 114 114| 114| 114| 114| 114| 124| 114| 114| 114
Pearson 407" | 469"| 607" 1| 5727| 4647 a490"| 5897 459"| ,5047| 735"
P24 Correlation
Sig. (2-tailed) 000| ,000[ 000 000| 000 ,000| ,000| ,000| ,00| 000
N 114 114 114| 114| 114| 114| 114| 124| 114| 114| 114
Pearson 357" | 419"| 55257 572 1| 7177| 598"| 570"| ,454%| s5157| 758"
p25 Correlation
Sig. (2-tailed) 000| ,000| ,000| 000 000| 000 ,000| ,000| ,000| 000
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**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

VARIABEL MINAT BELI
Correlations
P31 P32 P33 P34 P35 P36 P37 P38 Y
Pearson - - - - - - - -
Correlation 1| 679 571 ,681 ,685 ,652 418 ,406 792
P31 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 114 114 114 114 114 114 114 114 114
Pearson 679" 1| 800" 584 523*| 594”| 5417| 571%| 825"
P32 Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 114 114 114 114 114 114 114 114 114
Pearson 5717 800" 1| 579"| 518*| 603°| 576”| ,590%| 816"
P33 Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 114 114 114 114 114 114 114 114 114
Pearsan 681" ,584”| 579" 1| ,903”| ,832"| ,418”| ,544"| 858"
P34 Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 114 114 114 114 114 114 114 114 114
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**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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UJI RELIABILITAS

VARIABEL HARGA

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

,879

VARIABEL KUALITAS PRODUK

Reliability Statistics

Cronbach's N of Items
Alpha
,943 14
VARIABEL PROMOSI
Reliability Statistics
Cronbach's N of Items
Alpha
,914 10
VARIABEL MINAT BELI

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

,921
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UJI ASUMSI KLASIK

UJI NORMALITAS DENGAN K-S

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N 114
Mean OE-7
Normal Parameters=” Std. Deviation 4,42271867
Absolute ,078
Most Extreme Differences Positive ,050
Negative -,078
Kolmogorov-Smirnov Z ,837
Asymp. Sig. (2-tailed) ,485

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

UJI NORMALITAS DENGAN P-PLOT

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Y

10

0,5

067

0,41

Expected Cum Prob

0.2 &

0,01
0,0

02 04 U:B
Observed Cum Prob

08 10
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UJI MULTIKOLINIERITAS
Coefficients?
Model Unstandardized Coefficients | Standardized t Sig. Collinearity Statistics
Coefficients
B Std. Error Beta Tolerance VIF
(Constant) 10,674 3,644 2,929 ,004
1 X1 ,250 ,109 ,194 2,298 ,023 ,908 1,102
X2 177 ,047 ,341 3,754 ,000 ,782 1,279
X3 ,162 ,064 ,220 2,519 ,013 ,843 1,186
a. Dependent Variable: Y
UJI AUTOKORELASI
Model Summary®
Model R R Square Adjusted R Std. Error of the | Durbin-Watson
Square Estimate
1 ,5402 ,292 272 4,48262 1,787

a. Predictors: (Constant), X3, X1, X2

b. Dependent Variable: Y
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UJI HETEROSKEDASTISITAS

Scatterplot
Dependent Variable: Y
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Model Unstandardized Coefficients Standardized Sig. Collinearity Statistics
Coefficients
B Std. Error Beta Tolerance VIF
(Constant) 10,674 3,644 2,929 ,004
1 X1 ,250 ,109 ,194 2,298 ,023 ,908 1,102
X2 177 ,047 ,341 3,754 ,000 ,782 1,279
X3 ,162 ,064 ,220 2,519 ,013 ,843 1,186
a. Dependent Variable: Y
KOEFISIEN DETERMINASI
Model Summary®
Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Durbin-Watson
Estimate
1 ,5402 ,292 272 4,48262 1,787
a. Predictors: (Constant), X3, X1, X2
b. Dependent Variable: Y
UJI HIPOTESIS
UJIT
Coefficients?
Model Unstandardized Coefficients Standardized t Sig. Collinearity Statistics

Coefficients
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B Std. Error Beta Tolerance VIF
(Constant) 10,674 3,644 2,929 ,004
1 X1 ,250 ,109 ,194 2,298 ,023 ,908 1,102
X2 177 ,047 ,341 3,754 ,000 ,782 1,279
X3 ,162 ,064 ,220 2,519 ,013 ,843 1,186
a. Dependent Variable: Y
UJIF
ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square Sig.
910,197 3 303,399 15,099 ,000P
1 2210,330 110 20,094
3120,526 113

a. Dependent Variable: Y

b. Predictors: (Constant), X3, X1, X2




Lampiran 4 : Berita Acara Bimbingan Skripsi

Konsultasi

NO | TANGGAL KET.
BIMBINGAN /
28/01/2019 | Judul acc | [
30/01/2019 | Bab 1 Revisi |/ /"
i 30/8/2019 | Bab1 Revisi | P
| 02/09/2019 | Bab1 Revisi

10/10/2019 | Bab2 i ¥
18/10/2019 | Bab2 R & i
17/10/2019

1
2
3
4
5 | 07/09/2019 | Babl
6
7
8
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13 [ 12/12/2019 | Bab4 Revisi ;I /

14 | 16/12/2019 | Bab4 ACC / [ /
15 | 18/12/2019 | Bab5 ACC / / / /
16 | 23/12/2019 | Daftar Pustaka | ACC

a

/4

(i

Tanggal selesai menulis Skripsi : 26 Desember 2019




Lampiran 5 : Berita Acara Seminar Proposal

BERITA ACARA SEMINAR PROPOSAL

Judul Proposal : Pengaruh Harga, Kualitas Produk,
dan Promosi terhadap Minat Beli
Konsumen pada Handphone Oppo di

Asmara Cell Surabaya
Nama Mahasiswa : Aditya Annasta

Prodi / NIM : Manajemen / 151500097

Telah melaksanakan seminar proposal penelitian pada tanggal
13 November 2019 di Fakultas Ekonomi Ruang 407 Pukul15.00
WIB.

Surabaya, 13 November 2019

s Dhwiarla, S E, M.M.
PP 1109598/ DY



Lampiran 6 : Daftar Hadir Seminar Proposal

DAFTAR HADIR
PESERTA SEMINAR PROPOSAL PENELITIAN
Nama : Aditya Annasta
Program Studi/Angkatan : Manajemen/2015
NIM : 151500097
Judul Pengaruh Harga, Promosi, Dan Kualitas Produk
Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Handphone
Oppo Di Asmara Cell Surabaya
PROGRAM | TANDA
NO NIM NAMA STUDI TANGAN
1 |IS1s0 0l2 Muhamad  Asrori Manq emen %
2 51500069 [Dhimar ddi ¢ | Manajewes] s
3 V51800/ 99 [/ Cleor-ul fzan |/Mangenean| 05
4 \s1i5000%¢ ?f‘f\w-cgo\ Deay A ~M :v\as)"mu\ /m
5 |15 5001z Agus Budiran NMarajemen %
6 [lbikoolzs [ Dk er r Mang 3 0m ¢n
7 |\t1s00\¢q Nomad Freoioas M| SAonuemen out
8 [isvsooztl | SV Davagauf quw N
9 [l 222 | fesia Cetiveroniiea Wanafemen (31\
10 | 16{ S018¢ | Henda Dwi § WMantmen *
11 \C IS4G [Redy Owi R Mo emen | /AL
12 [1]600186 [Hlaoml Aot Manaiemen | AP
13 |1 7180020, |Ticds  (lur Ain, | Merase mes -
14 (#1500 [F 3 | ASYATUVIUAHDH IyaH | IMATVADEWMEN I -
15 [(F1S602% [Alivio Mo HoSano [Moandyemen | Jwid
16 171500244 |Levlic. Murh T [Manajemen %
17 [(JE0006,  [Nowta T W Enen
18 [F1000%8 | Yorionh T-s. randbben | (i
19 01500233 | Mardian pw Manaewmen | %%
20 50 e [Pi2ey Nuskleen §. ¥lanejemen f%
121 | M&omxs\ [ ‘?umm\w&t th ﬁian_ahqmn M
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Lampiran : Daftar Hadir Seminar Proposal

2
23
24

Surabaya, 13 November 2019
ST Mahasiswa,
Do embimbing,
I Made Bggus Dwiarta, SE, MM. Aditva Annasta

.\1 /NPP: 1109595/ DY NIM : 151500097




Lampiran 7 : Halaman Pengesahan Artikel

HALAMAN PENGESAHAN ARTIKEL

Judul Artikel : Pengaruh Harga, Kualitas Produk,
Dan Promosi Terhadap Minat Beli
Konsumen Pada Handphone Oppo Di
Asmara Cell Surabaya

Identitas Mahasiswa
a. Nama : Aditya Annasta
b. NIM - 151500097

c. Alamate-mail :aditvaannasta52@gmail.com

Surabaya, 26 Desember 2019

mbimbi}r/

varta, S.E, MM,

NIV’N PP: 1109598/ DY



Lampiran 8 : Surat Keterangan Penelitian

SURAT KETERANGAN

Yang bertanda tangan di bawah ini Pimipinan Konter Asmara
Cell Surabaya , menerangkan bahwa :

Nama : Aditya Annasla
NIM : 151500097
Program Studi : Manajemen

Telah melakukan penelitian di Konter Asmara Cell Surabaya
yang berada di Jl. Tenggumug Karya Lor VI No. 4A,
Wonokusumo, Kec. Semampir, Kola Surabaya dengan judul
penelitian “Pengaruh Harga, Kualitas Produk, Dan Promosi
Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Hamdphone Oppo Di
Asmara Cell Surabava”

Demikian surat keterangan ini kami buat untuk
dipergunakan sebagaimana mestinya.

Surabaya, 10 Januan 2019

Pemilik Konter
Asmara Cell
’ —




Lampiran 9 : Surat Pernyataan Bebas Plagiasi

SURAT PERNYATAAN BEBAS PLAGIAT

Yang bertanda tangan dibawah ini

Nama : 1 Made Bagus D., SE., MM.
Jabatan : Kepala Lab. Kewirausahaan

Menyatakan bahwa

Nama : Aditya Annasta
NIM : 151500097
Prodi : Manajemen

telah melakukan uji plagiasi dengan judul artikel Pengaruh PENGARUH HARGA, KUALITAS
PRODUK, DAN PROMOSI TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN PADA HANDPHONE OPPO DI
ASMARA CELL SURABAYA, dengan hasil 18,80 % Similarities.

Demikian surat pernyataan ini kami buat untuk dipergunakan sebagaimana mestinya.

Surabaya, 13 Januari 2020




Lampiran 10 : Surat [jin Penelitian

UNIVERSITAS PGRI ADI BUANA SURABAYA
FAKULTAS EKONOMI

Kampus : JI. Dukuh Menanggal XII/4 , Telp- Fax. 031-8281183 Surabaya 60234
Website : http://www.fe.unipasby.ac.id

:193,73 /01/FE/X11/2019

: Ijin Penelitian dan Pengambilan Data

Kepada Yth:
Bapak/Ibu Pimpinan
Asmara Cell Surabaya
Tenggumung Karya Lor VIII No.4A, Wonokusumo, Kec. Semampir, Kota Surabaya, Jawa
Timur
di-
Surabaya

Sesuai kurikulum Fakultas Ekonomi Universitas PGRI Adi Buana Surabaya, maka mahasiswa
wajib menulis Skripsi/Tugas Akhir dalam bentuk Laporan Penelitian dan Artikel Ilmiah.
Berkaitan dengan hal tersebut mohon perkenan Bapak/Ibu untuk memberikan ijin penelitian
kepada mahasiswa kami yang tersebut dibawah ini :

Nama : Aditya Annasta
NIM : 151500097
Prodi : Manajemen

Judul Skripsi  : Pengaruh Harga, Kualitas Produk, dan Promosi terhadap Minat Beli Konsumen pada
Handphone Oppo di Asmara Cell Surabaya

Demikian atas perkenan serta kebijaksanaan Bapak/Ibu kami sampaikan terima kasih.

1, Dig, 8iti Istikhoroh, M.Si
NIP. 19671019.199203.2001




Lampiran 11 : Berita Acara Ujian Skripsi

BERITA ACARA UJIAN SKRIPSI

Skripsi ini diterima dan disetujui oleh Panitia Ujian Skripsi Sarjana
Ekonomi Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi
Universitas PGRI Adi Buana Surabaya :

Pada Harl :Jum'at

Tanggal ¢ 17 Januari
Tahun 1 2020

Surabaya, 17 Januari 2020
Penguiji I, Penguji 11,

%— /’D%:‘

Tony Susilo Wibowo, S.E., MPD, MSM Rina Fariana, S.E, Ak, MA,
NIP/NPP: 079494/ DY NPP: 1308665/DY




Lampiran 12 : Berita Acara Bimbingan Revisi Skripsi

BERITA ACARA BIMBINGAN REVISI SKRIPSI

Nama Aditya Annasta
NIM/Program Studi 151500097 /Manajemen D
Pengaruh Harga, Kualitas Produk, Dan
Judul Sknipsi Promosi Terhadap Minat Beli Konsumen Pada
Handpione Oppe Di Asmara Cell Surabaya
Tanggal Ujsan Skripst 17 Januari 2020
Pengui 1. Tony Susilo Wibowo, S.E., MPD, MSM.
2. Rina Fanmana, S.E., Ak, MA.
N T 1 : K Rent
0. i i et
amngsa Materi Konsultasi erangan | Pengujt
- —
1. | 28012020 | Metodologi Penelitian Revisi | &
2. | 28/01/2020 | Metodologi Penelitian Ace i
3. | 290/2020 | Penambahan Penjelasan i B
Revisi FN
Indikator | |
4. | 29012020 Rumus Regresi ] Revisi b‘
5. | Penambahan Penjelasan | n - '
29/{"/2(“, cC
Indikator % '
6. | 240172020 Rumos Regresi ' Acc g

Pengup |,

Suarabava, 29 Januari 2020

Penguji I,

-~

]

ﬂ%’_’—‘_ . ) G

Rina Fanana S.E. Ak, M.A.

Tony Sustlo Wibowo, S.E., MPD, SV
NIP/NPP; 079484/ DY

NPP: 1208665/ DY
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Metode Penelitian

. Tekn
Rumusan Konse ;/:;3?;; Hipotesis | Sumber ik | olisi Daftar
Masalah p Penelitian Data Populasi Peng sis Pustaka
n dan Sample | ambi
Data
lan
Data
Avakah 1. Harga (X1) | Variabel | H1:Harga 1. Populasi Kotler,
h P merupakan | Bebas: berpengaru dalam Philip. 2000.
barga sejumlah h positif penelitian Manajemen
e;penga nilaiyang |1. Harga | dan ini ialah Pemasaran :
:uh d harus (X1) signifikan seluruh Analisis,
ni];nit ap dibayarkan |2. Kualit | terhadap konsumen Perencanaan,
beli oleh . as Minat Beli Konter produk Analisis Implementasi
pembeli Produ | Konsumen Handpone S dan
konsume IAsmara . IKuesi [Linier )
untuk k (X2) | terhadap Oppo di Pengendalian,
n Cell oner [Bergand e
handpho mendapatk |3. Promo | handphone Surabava Asmara L Edisi 6, Jilid
ne mgrk an produk si (X3) | Oppo di y Cell 2, Jakarta :
. yang konter Surabaya. Erlangga.
Oppo di L2 .
Kont diinginkan. | Variabel | Asmara 2. Jumlah N
horlderh Terikat : Cell sampel Kotler, Philip
andpio 15 Kualitas Surabaya. pada dan
N produk |1 Minat | H2: penelitian Amstrong,
smara Beli Kualitas 2004.
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2.

Cell?
Apakah
kualitas
produk
berpenga
ruh
terhadap
minat
beli
konsume
n
handpho
ne merk
Oppo di
konter
handpho
ne
Asmara
Cell?
Apakah
promosi
berpenga
ruh
terhadap
minat
beli

(X2) adalah
keseluruha
n ciri serta
sifat suatu
produk
atau
pelayanan
yang
berpengar
uh pada
kemampua
nnya
untuk
memuaska
n
kebutuhan
yang
dinyatakan
atau
tersirat
untuk
menentuka
n kualitas
produk
(Kotler,
2000).

Y)

Produk
berpengaru
h positif
dan
signifikan
terhadap
Minat Beli
Konsumen
terhadap
handphone
Oppo di
konter
Asmara
Cell
Surabaya.
H3:
Promosi
berpengaru
h positif
dan
signifikan
terhadap
Minat Beli
Konsumen
terhadap
handphone

ini yaitu
sebesar
114
responden
konsumen
Handpone
Oppo
Asmara
Cell
Surabaya,

Prinsip-
Prinsip
Pemasaran.
Jakarta.
Erlangga.

Mawarsari,
Intan. 2018.
Pengaruh
Kualitas
Produk,
Harga, dan
Promosi
terhadap
Minat Beli
Ulang
Konsumen
Olahan Buah
Carica di
Daerah
Wonosobo.
Universitas
Sanata
Dharma.
Yogyakarta.
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konsume Oppo di
n . konter
handpho 3. Promosi Asmara
nemerk | () Cell
Oppo di memiliki Surabaya.
konter tujuan H4 : Harga,
handpho untu.k Kualitas
ne menlr.lglfat Produk,
Asmara kan'mlal dan
Cell? penjualan. Promosi
berpengaru
. Minat Beli 2 f;)smf
) signifikan
merupakan s
salah satu Mirae Bpl‘
bentuk inat Beli
i Konsumen
dari
perilaku terhadap
k handphone
onsumen 5 .
dibuktikan kfrﬁzr
dengan Asmara
suatu coll
tindakan Se b
dari urabaya.

konsumen
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yang
memiliki
rasa
ketertarika
n dan rasa
keinginan
untuk
memiliki
suatu
produk.
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