
 

Lampiran 1 

 

 

 



 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 



 

Lempira 3 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
lampiran 4 

 

 



 

lampiran 4 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                   

     

 

 



 
 

 

Lampiran 5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Lampiran 6 

  

 Kepada Yth :   

Bapak/ibu/sdr/i 

Di Tempat 

 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb 

Dalam rangka penulisan laporan Tugas Akhir pada Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Jurusan Manajemen Universitas PGRI Adi Buana Surabaya dengan judul “ 

pengaruh persepsi konsumen dan promosi terhadap pembelian tidak terencana di 

Indomaret rungkut menanggal surabaya.” 

Maka penulis bermaksud mengumpulkan data dalam bentuk kuesioner. 

Dengan segala kerendahan hati penulis menyadari akan kesibukan 

Bapak/ibu/sdr/i sekarang ini. Namun demikian, penulis mengharapkan 

kesediaan Bapak/ibu/sdr/i untuk dapat membantu kelancaran penyusunan 

laporan ini dengan mengisi jawaban dikolom jawaban dari pernyataan yang ada 

pada kuesioner ini. 

Atas perhatian dan kesediaannya, penulis mengucapkan terima kasih 

yang sebesar-besarnya. Semoga apa yang Bapak/ibu/sdr/i berikan dapat 

bermanfaat bagi kita semua. 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb.       

                                                                                       Penulis 

 

Zulianah Roudlotul Laili 



 
 

 

 

 

Data Pribadi Responden 

 

Nama lengkap                    : ...……………………………………… 

2. Jenis Kelamin                    :             Pria /           Wanita 

3. Umur      : ……..Tahun 

4. Status                        :          Kawin/          Belum Kawin 

5. Pendidikan Terakhir       : …….………………………………….. 

 

Petunjuk pengisian Kuesioner : 

1. Bacalah setiap pertanyaan dengan baik dan teliti. 

2. Pilih salah satu jawaban yang paling tepat menurut Bapak/ Ibu. 

 Yaitu dengan cara memberi tanda check list (√ ) pada kolom jawaban yang 

tersedia. 

 

Keterangan Jawaban Kuesioner : 

1. Tidak Setuju (TS)  bobot nilai = 1 

2. Kurang Setuju (KS)  bobot nilai = 2 

3. Cukup Setuju (CS)  bobot nilai = 3 

4. Setuju (S)  bobot nilai = 4 

5. Sangat Setuju (SS)  bobot nilai = 5 

 0 

  



 

 

 

PERNYATAAN UNTUK VARIABEL PRESEPSI KONSUMEN, PROMOSI 

HARGA DAN PEMBELIAN TIDAK TERENCANA 

 

No Pertanyaan Jawaban 

SS S TS STS 

1 Indomaret menyediakan berbagai 

macam produk sesuai 

kebutuhankonsumen 

    

2 Saya membeli barang di Indomaret 

karena melihat spanduk promosi yang 

menarik 

     

3 Saya memilih produk Indomaret 

karena sesuai dengan kebutuhan saya. 

    

4 Indomaret  menyediakan

 pilihan barang dengan berbagai 

harga 

    

5 Indomaret menyediakan bermacam 

jenis produk yang lengkap 

    

6 Saya merasa puas setelah membeli 

produk Indomaret 

    

7 Saya lebih suka membeli produk 

dengan potongan 

harga yang berlaku sekali saja 

    

8 Saya lebih suka membeli produk 

dengan potongan harga yang double , 

    



 
 

meskipun saya tidak menyukai 

produk tersebut 

9 Saya hanya suka membeli produk 

tertentu yang mempunyai potongan 

harga 

    

10 Saya suka membeli semua varian 

produk yang mempunyai potongan 

harga 

 

    

11 Saya selalu membeli produk tertentu 

dengan jumlah yang banyak 

    

12 Saya akan membeli produk yang saya 

sukai di musim tertentu saja 

    

13 Saya akan membeli produk 

berkelipatan yang mempunyai 

potongan harga 

 

    

14 Indomaret menyediakan pilihan 

barang dengan berbagai harga 

    

15 Saya memilih produk Indomaret 

karena sesuai dengan kebutuhan saya. 

    

16 Saya memilih produk Indomaret 

karena sesuai dengan kebutuhan saya. 

    

17 Saya membeli produk ketika saya 

tidak membutuhkannya 

    

18 Saya tidak akan menekan keinginan 

saya untuk membeli produk ketika 

    



melihat produk yang sekiranya 

menarik. 

19 Saya akan tetap membeli suatu 

produk, jika produk tersebut sangat 

tidak penting untuk saya karena 

promosi harga. 

    

20 Saya akan membeli produk yang saya 

kagumi saja 

    

21 Saya tidak akan berfikir berulang-

ulang sebelum memutuskan membeli 

suatu produk 

    

22 Saya tetap akan membeli produk yang 

saya anggap menarik meskipun tidak 

membutuhkannya 

    

23 Saya akan tetap akan membeli produk 

yang saya anggap menarik walaupun 

pada akhirnya saya akan menyesal. 

    

24 Saya membeli produk yang pertama 

kali saya lihat secara spontan. 

    

25 Membeli produk  diluar perencanaan 

karena adanya penawaran menarik. 

    

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
Lampiran 7 

TABEL SPSS 

OUTPUT SPSS 

X1_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 21 16.2 16.2 16.2 

Setuju 41 31.5 31.5 47.7 

Sangat Setuju 68 52.3 52.3 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

X1_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 19 14.6 14.6 14.6 

Setuju 50 38.5 38.5 53.1 

Sangat Setuju 61 46.9 46.9 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

X1_3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 22 16.9 16.9 16.9 

Setuju 47 36.2 36.2 53.1 

Sangat Setuju 61 46.9 46.9 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

 

 



 

 

X1_4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 19 14.6 14.6 14.6 

Setuju 42 32.3 32.3 46.9 

Sangat Setuju 69 53.1 53.1 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

 

X1_5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 .8 .8 .8 

Tidak Setuju 18 13.8 13.8 14.6 

Setuju 42 32.3 32.3 46.9 

Sangat Setuju 69 53.1 53.1 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

X1_6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 .8 .8 .8 

Tidak Setuju 20 15.4 15.4 16.2 

Setuju 44 33.8 33.8 50.0 

Sangat Setuju 65 50.0 50.0 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 



 
 

 

X2_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 3 2.3 2.3 2.3 

Tidak Setuju 41 31.5 31.5 33.8 

Setuju 20 15.4 15.4 49.2 

Sangat Setuju 66 50.8 50.8 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

X2_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 3 2.3 2.3 2.3 

Tidak Setuju 38 29.2 29.2 31.5 

Setuju 27 20.8 20.8 52.3 

Sangat Setuju 62 47.7 47.7 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

X2_3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 .8 .8 .8 

Tidak Setuju 33 25.4 25.4 26.2 

Setuju 28 21.5 21.5 47.7 

Sangat Setuju 68 52.3 52.3 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 



 

X2_4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 .8 .8 .8 

Tidak Setuju 37 28.5 28.5 29.2 

Setuju 20 15.4 15.4 44.6 

Sangat Setuju 72 55.4 55.4 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

 

X2_5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 1.5 1.5 1.5 

Tidak Setuju 38 29.2 29.2 30.8 

Setuju 23 17.7 17.7 48.5 

Sangat Setuju 67 51.5 51.5 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

X2_6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 1.5 1.5 1.5 

Tidak Setuju 38 29.2 29.2 30.8 

Setuju 22 16.9 16.9 47.7 

Sangat Setuju 68 52.3 52.3 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

X2_7 



 
 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 3 2.3 2.3 2.3 

Tidak Setuju 37 28.5 28.5 30.8 

Setuju 23 17.7 17.7 48.5 

Sangat Setuju 67 51.5 51.5 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

 

X2_8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 3 2.3 2.3 2.3 

Tidak Setuju 36 27.7 27.7 30.0 

Setuju 25 19.2 19.2 49.2 

Sangat Setuju 66 50.8 50.8 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

Y_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 42 32.3 32.3 32.3 

Setuju 26 20.0 20.0 52.3 

Sangat Setuju 62 47.7 47.7 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

 

Y_2 



 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 41 31.5 31.5 31.5 

Setuju 24 18.5 18.5 50.0 

Sangat Setuju 65 50.0 50.0 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

 

Y_3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 52 40.0 40.0 40.0 

Setuju 22 16.9 16.9 56.9 

Sangat Setuju 56 43.1 43.1 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

Y_4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 47 36.2 36.2 36.2 

Setuju 29 22.3 22.3 58.5 

Sangat Setuju 54 41.5 41.5 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

 

 

Y_5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 42 32.3 32.3 32.3 



 
 

Setuju 25 19.2 19.2 51.5 

Sangat Setuju 63 48.5 48.5 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

 

Y_6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 45 34.6 34.6 34.6 

Setuju 22 16.9 16.9 51.5 

Sangat Setuju 63 48.5 48.5 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

 

Y_7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 1.5 1.5 1.5 

Tidak Setuju 29 22.3 22.3 23.8 

Setuju 26 20.0 20.0 43.8 

Sangat Setuju 73 56.2 56.2 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

 

Y_8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 3 2.3 2.3 2.3 



Tidak Setuju 27 20.8 20.8 23.1 

Setuju 24 18.5 18.5 41.5 

Sangat Setuju 76 58.5 58.5 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

 

Y_9 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 4 3.1 3.1 3.1 

Tidak Setuju 28 21.5 21.5 24.6 

Setuju 26 20.0 20.0 44.6 

Sangat Setuju 72 55.4 55.4 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

Y_10 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 4 3.1 3.1 3.1 

Tidak Setuju 25 19.2 19.2 22.3 

Setuju 24 18.5 18.5 40.8 

Sangat Setuju 77 59.2 59.2 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-Laki 55 42.3 42.3 42.3 

Perempuan 75 57.7 57.7 100.0 



 
 

Total 130 100.0 100.0  

 

 

Usia 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid < 20 Tahun 27 20.8 20.8 20.8 

20 - 29 Tahun 45 34.6 34.6 55.4 

30 - 39 Tahun 38 29.2 29.2 84.6 

> 40 Tahun 20 15.4 15.4 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

 

Pekerjaan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Pelajar/Mahasiswa 24 18.5 18.5 18.5 

Pegawai Swasta 24 18.5 18.5 36.9 

Wiraswasta 38 29.2 29.2 66.2 

Pegawai Negeri 44 33.8 33.8 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 

 

Pendapatan 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid < Rp1.500.000 28 21.5 21.5 21.5 



Rp 1.500.000 - Rp 

2.000.000 

32 24.6 24.6 46.2 

Rp 2.000.000 - Rp 

3.000.000 

43 33.1 33.1 79.2 

> Rp 3.000.000 27 20.8 20.8 100.0 

Total 130 100.0 100.0  

 
 

Validitas 

 

 



 
 

 

 

Reliabilitas 

X1 



 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.892 6 

X2 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.867 8 

Y 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.907 10 

 

Uji Regresi linear berganda, uji asumsi klasik, uji t, uji F 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .364a .133 .119 6.173 2.177 

a. Predictors: (Constant), Promosi Harga, Persepsi Konsumen 

b. Dependent Variable: Pembelian tidak Terencana 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 739.739 2 369.869 9.707 .000b 

Residual 4839.192 127 38.104   

Total 5578.931 129    



 
 

a. Dependent Variable: Pembelian tidak Terencana 

b. Predictors: (Constant), Promosi Harga, Persepsi Konsumen 

 

 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 15.310 3.832  3.996 .000   

Persepsi Konsumen .448 .153 .245 2.935 .004 .984 1.016 

Promosi Harga .300 .104 .240 2.886 .005 .984 1.016 

a. Dependent Variable: Pembelian tidak Terencana 



 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardize

d Residual 

N 130 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 6.12479525 

Most Extreme Differences Absolute .086 

Positive .076 

Negative -.086 

Test Statistic .086 

Asymp. Sig. (2-tailed) .019c 

Monte Carlo Sig. (2-tailed) Sig. .262d 

95% Confidence Interval Lower Bound .186 

Upper Bound .337 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. Based on 130 sampled tables with starting seed 624387341. 

 



 
 

 

 



 
 

Haterokedastisitas Glejer 

Model Sig. 

1 (Constant) .047 

Persepsi Konsumen .685 

Promosi Harga .910 

 

 
 

 


