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LAMPIRAN 

Lampiran 1 Berita Acara Bimbingan Skripsi 

Berita Acara Bimbingan Skripsi 
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Lampiran 2 Format Revisi Skripsi 
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Lampiran 3 Pengumpulan Data Penelitian 

Pengumpulan Data Penelitian 

 

Gambar 1. Proses Mengumpulkan responden hari pertama 

 

Gambar 2. Proses Mengumpulkan responden hari ketiga 
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Lampiran 4 Kerangka Konseptual Penelitian 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Notes : (*) sumber didapatkan dari hasil observasi peneliti. 

Tabel 1. Kerangka Konseptual 

 

Indikator 

Fanatisme 

Penggemar K-

Pop di Twitter 

(Saputri, 2019) : 

1. Konsumtif 

2. Obsesif 

3. Imitasi 

4. Agresif 

Fanboy merupakan sebutan untuk 

penggemar  laki -laki di K-pop*. 

Karakteristik Fanboy : 1) fanboy tidak 

terlalu obsesif 2) lebih menutup diri bahwa 

dirinya fanboy 3) koleksinya sebatas yang 

ia suka 4) tidak pilih-pilih dalam 

pertemanan 

Fangirl merupakan sebutan untuk 

penggemar perempuan di K-pop*. 

Karakteristik Fangirl  : 1) fangirl 

lebih obsesif 2) lebih vokal 

menunjukan dirinya fangirl 3) lebih 

banyak mengkoleksi merch 4) suka 

pilih – pilih dalam berteman 
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Lampiran 5 Tabel Instrumen Penelitian dan Hasil Validasi data 

Tabel Instrumen Penelitian dan Hasil Validasi data 

N

o. 

Indik

ator 

Sub 

Indikator 
Deskriptor 

An

gka 

1 
Imitas

i 

• suka 

meni

ru 

gaya 

hidup 

idol 

K-

Pop 

• ingin 

berpe

namp

ilan 

seme

narik 

idol 

K-

pop 

• meng

ubah 

identi

tas 

aslin

7. Saya 

sangat suka 

mengikuti 

penampilan 

idol yang 

saya suka 

8. Saya suka 

bermain 

roleplay 

karna saya 

bisa 

mengganti 

identitas 

saya 

menjadi 

idol yang 

saya suka 

9. Saya suka 

mengikuti 

gaya hidup 

sehat idol 

1 

 

 

 

3 

 

 

 

 

 

5 

 

 

 

7 
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ya 

karna 

ingin 

seper

ti 

idoln

ya 

yang saya 

suka 

10. Saya 

memilih 

pendidikan 

yang sama 

seperti Idol 

yang saya 

suka 

11. Saya 

sekarang 

suka 

melakukan 

ootd jika 

akan pergi 

keluar 

seperti 

looks bias 

saya. 

12. Saya 

menjadi 

suka 

belajar 

make up 

Korean 

Looks agar 

 

 

 

22 

 

 

 

 

23 
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penampilan 

saya lebih 

menarik/fre

sh seperti 

bias saya 

2 
Kons

umtif 

• mem

beli 

baran

g 

untuk 

menc

apai 

kepu

asann

ya 

• mem

beli 

baran

g 

sebag

ai 

bentu

k 

duku

ngan 

terha

dap 

idol 

10. Saya 

mengkolek

si merch 

K-pop 

terutama 

photocard 

idol yang 

saya suka 

11. Saya selalu 

membeli 

merch 

yang 

dikeluarka

n agensi 

12. Saya tidak 

melewatka

n setiap 

konser/fan

meeting 

grup K-pop 

yang saya 

suka jika 

20 

 

 

 

 

21 

 

 

 

17 
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K-

Pop 

mereka 

datang ke 

indonesia. 

13. Saya selalu 

membeli 

album 

dalam 

jumlah 

besar 

sebagai 

bentuk 

dukungan 

saya 

kepada 

mereka. 

14. Saya lebih 

meminting

kan 

kebutuhan 

untuk 

koleksi 

daripada 

kebutuhan 

pribadi. 

15. Pengeluara

n untuk 

 

11 

 

 

 

 

 

9 

 

 

 

 

2 
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koleksi 

atau merch 

yang saya 

beli bisa 

mencapai 

>1.000.000

/bulan. 

16. Saya akan 

membeli 

merch jika 

dirasa 

kebutuhan 

pribadi 

saya sudah 

terpenuhi. 

17. Jika sudah 

terdengan 

rumor 

bahwa 

akan ada 

konser idol 

yang saya 

suka saya 

akan 

menyisihka

n jatah 

uang 

26 

 

 

 

 

25 

 

 

 

 

 

 

 

24 
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harian 

saya. 

18. Saya akan 

membeli 

merch 

yang hanya 

saya 

suka/menar

ik saja. 

3 
Obses

if 

• beran

ggap

an 

bahw

a 

Idol 

K-

Pop 

hany

a 

milik

nya 

• memi

liki 

mind

set 

hany

8. Saya tidak 

suka jika 

teman saya 

sama-sama 

suka 

dengan 

idol yang 

saya stan. 

9. Saya 

membenci 

interaksi 

antar idol 

perempuan 

dengan 

laki-laki. 

10. Saya selalu 

kepo 

4 

 

 

 

 

8 

 

 

 

 

19 
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a 

ingin 

berhe

bung

an 

deng

an 

seseo

rang 

yang 

setid

akny

a 

85% 

seper

ti 

biasn

ya 

• akan 

mela

kuka

n 

segal

a hal 

untuk 

Idoln

ya 

terhadap 

kehidupan 

pribadi 

Idol K-pop. 

11. Saya rela 

mengeluar

kan uang 

besar untuk 

mendapatk

an 

informasi 

pribadi idol 

K-pop 

untuk 

memuaska

n diri saya. 

12. Saya akan 

mengikuti 

kemana 

saja idol 

yang saya 

suka pergi. 

13. Saya akan 

memulai 

hubungan 

dengan 

orang yang 

berkepriba

 

 

18 

 

 

 

 

 

 

 

14 

 

 

 

27 
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dian seperti 

bias saya. 

14. Saya masih 

mampu 

memberika

n batasan 

terhadap 

diri saya 

saat sedang 

fangirling/f

anboying. 

28 

4 
Agres

if 

• suka 

terlib

at 

dala

m 

perte

ngkar

an 

antar 

fans 

• suka 

mem

ancin

g 

9. Saya suka 

memancing 

pertengkar

an di sosial 

media 

10. Saya suka 

terlibat war 

antar 

fandom K-

pop 

11. Saya suka 

memanasi/

mengkomp

ori 

permasalah

 

6 

 

 

 

12 

 

 

13 
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kerib

utan 

an yang 

ada di K-

Pop 

12. Saya akan 

bertindak 

secara fisik 

terhadap 

seseorang 

yang 

menggangg

u kegiatan 

fangirling/f

anboying 

saya 

13. Saya lebih 

senang war 

antar fans 

di aplikasi 

X 

ketimbang 

platform 

lain 

14. Saya akan 

merasa 

sangat 

bangga/sen

ang kepada 

diri saya 

 

 

 

10 

 

 

 

 

 

 

 

15 

 

 

 

16 
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pada saat 

fans yang 

saya ajak 

duel di 

sosial 

media 

merasa 

down 

15. Saya tidak 

segan-

segan 

menghapiri 

sasaeng 

fans yang 

bertepatan 

satu 

negara/tem

pat dengan 

saya untuk 

mencaci 

makinya. 

16. Saya suka 

men-spill 

seseorang 

yang bagi 

saya cukup 

mengusik 

 

 

 

 

29 

 

 

 

 

 

 

30 
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bias 

contohnya 

seperti 

pada saat 

bias saya 

hanya diam 

namun 

diberikan 

kata kasar 

tanpa 

dasar. 

Tabel 2. Instrumen penelitian 

VALIDITAS 

Variabel Indikator 
Ite

m 

r-

hitun

g 

r-

tabel 

Sig 

(0,05

) 

Keterang

an 

Fanatis

me 

(X) 

Imitasi 

P1 
0,36

5 

0,20

2 

0,00

0 

Valid 

P3 
0,18

9 

0,20

2 

0,06

8 

Tidak 

Valid 

P5 
0,22

2 

0,20

2 

0,03

2 

Valid 

P7 
0,33

8 

0,20

2 

0,00

1 

Valid 
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P22 
0,23

2 

0,20

2 

0,02

5 

Valid 

P23 
0,36

2 

0,20

2 

0,00

2 

Valid 

Konsumt

if 

P2 
0,38

9 

0,20

2 

0,00

0 

Valid 

P9 
0,15

3 

0,20

2 

0,00

0 

Tidak 

Valid 

P11 
0,12

2 

0,20

2 

0,24

2 

Tidak 

Valid 

P17 
0,42

9 

0,20

2 

0,00

0 

Valid 

P20 
0,46

0 

0,20

2 

0,00

0 

Valid 

P21 
0,59

1 

0,20

2 

0,00

0 

Valid 

P24 
0,53

4 

0,20

2 

0,00

0 

Valid 

P25 

-

0,09

1 

0,20

2 

0,38

2 

Tidak 

Valid 
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P26 
0,44

4 

0,20

2 

0,00

0 

Valid 

Obsesif 

P4 
0,42

8 

0,20

2 

0,00

0 

Valid 

P8 
0,24

2 

0,20

2 

0,01

9 

Valid 

P14 
0,37

1 

0,20

2 

0,00

0 

Valid 

P18 
0,52

6 

0,20

2 

0,00

0 

Valid 

P19 
0,29

0 

0,20

2 

0,00

0 

Valid 

P27 
0,15

8 

0,20

2 

0,12

9 

Tidak 

Valid 

P28 
0,22

5 

0,20

2 

0,02

9 

Valid 

Agresif 

P6 
0,46

9 

0,20

2 

0,00

0 

Valid 

P10 
0,43

1 

0,20

2 

0,00

0 

Valid 

P12 
0,51

8 

0,20

2 

0,00

0 

Valid 



 
105 

 

 
 

P13 
0,35

1 

0,20

2 

0,00

0 

Valid 

P15 
0,43

6 

0,20

2 

0,00

0 

Valid 

P16 
0,27

3 

0,20

2 

0,00

0 

Valid 

P29 
0,08

5 

0,20

2 

0,41

5 

Tidak 

Valid 

P30 

-

0,15

2 

0,20

2 

0,14

5 

Tidak 

Valid 

Tabel 3. Hasil Uji Validitas 

 

Hasil Uji Reliabilitas 

RELIABILITAS 

Variabel Indikator Ite

m 

Cronbac

h Alpha 

Keteranga

n 

Fanatism

e (X) 
Imitasi 

P1 0,729 Reliabel 

P5 0,742 Reliabel 

P7 0,730 Reliabel 
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P22 0,746 Reliabel 

P23 0,737 Reliabel 

Konsumti

f 

P2 0,726 Reliabel 

P17 0,725 Reliabel 

P20 0,716 Reliabel 

P21 0,709 Reliabel 

P24 0,715 Reliabel 

P26 0,721 Reliabel 

Obsesif 

P4 0,727 Reliabel 

P8 0,732 Reliabel 

P14 0,730 Reliabel 

P18 0,720 Reliabel 

P19 0,733 Reliabel 

P28 0,745 Reliabel 

Agresif 

P6 0,726 Reliabel 

P10 0,725 Reliabel 

P12 0,722 Reliabel 

P13 0,730 Reliabel 

P15 0,722 Reliabel 
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P16 0,732 Reliabel 

Tabel 4. Hasil Uji Reliabilitas 

 

 

 

  



108 
 

 
 

Lampiran 6 Hasil Kategorisasi Penelitian 

Hasil Kategorisasi Penelitian 

Kategorisasi Rumus 

Tinggi M + 1SD < X 

50.82 + 8.889 < X 

59.709 < X 

60 < X 

Sedang M – 1SD < X < M + 1SD 

50.82 – 8.889 < X < 50.82 + 

8.889 

59.709 < X < 41.931 

42 < X < 60 

Rendah X < M – 1SD 

X < 50.82 – 8.889 

X < 41.931 

X < 42 

Tabel 5. Hasil Pengkategorian Secara Keseluruhan 

Kategori 

Jenis Kelamin 

Total 
Presentase 

(%) 
Perempuan Laki-

Laki 

Rendah 48  - 48 11.65 

Sedang 286 11 297 72.08 

Tinggi 63 4 67 16.31 

Jumlah 397 15 412 100 

Tabel 6. Hasil Pengkategorian berdasarkan jenis Kelamin 
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Gambar 3. Hasil Pengkategorian Indikator Imitasil 

 

Gambar 4. Hasil Pengkategorian Indikator Konsumtif 

 

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulativ

e Percent

rendah 43 10.4 10.4 10.4

sedang 279 67.7 67.7 78.2

tinggi 90 21.8 21.8 100.0

Total 412 100.0 100.0

kategori_imitasi

Valid

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulativ

e Percent

rendah 43 10.4 10.4 10.4

sedang 271 65.6 65.8 76.2

tinggi 98 23.7 23.8 100.0

Total 412 99.8 100.0

Missing System 1 .2

413 100.0Total

kategori_konsumtif

Valid

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulativ

e Percent

sedang 348 84.3 84.5 84.5

tinggi 64 15.5 15.5 100.0

Total 412 99.8 100.0

Missing System 1 .2

413 100.0

kategori_agresif

Valid

Total
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Gambar 5. Hasil Pengkategorian Indikator Agresif 

 

 

Gambar 6. Hasil Pengkategorian Indikator Obsesif 

 

 

 

 

Jumlah 

Responden 
Total Skor Indikator Penelitian 

412 

Imitasi Konsumtif Obsesif Agresif 

5972 6982 4872 3110 

28.5% 33.3% 23.2% 14.8% 

Tabel 7. Hasil Total Skor Setiap Indikator 

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulativ

e Percent

rendah 5 1.2 1.2 1.2

sedang 316 76.5 76.7 77.9

tinggi 91 22.0 22.1 100.0

Total 412 99.8 100.0

Missing System 1 .2

413 100.0Total

kategori_obsesif

Valid


