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Lampiran- Lampiran 

Lampiran 1 : Surat Keterangan Ijin Penelitian. 
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Lampiran 2 : Lembar Persetujuan Dosen Pembimbing 
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Lampiran 3 : Berita Acara Bimbingan Skripsi 
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Lampiran 4 : Berita Acara Ujian Proposal Skripsi  
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Lampiran 5 : Dokumentasi Penyebaran Kuisioner 
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Lampiran 6 : Koesioner Penelitian 

Kuesioner Penelitian  

 

PENGARUH BRAND IMAGE DAN PROMOSI PENJUALAN 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN GARAM TOLE C.V. REKA 

CIPTA INDONESIA 

Kepada : 

Yth. Responden 

Konsumen Produk Garam Tole 

Kelurahan Medokan Semampir, Kecamatan Sukolilo Surabaya. 

Dengan Hormat : 

Bersamaan dengan surat ini, saya : 

Nama : Hasan Sulaimi 

NIM : 171500013 

Alamat : Dusun Kmp. Tengah  RT:002 RW:004, Desa Bilis-Bilis Kec 

Arjasa Kab. Sumenep 

Fak/Jurusan : Ekonomi dan Bisnis/Manajemen (Universitas PGRI Adi 

Buana Surabaya). 

 

Bersamaan dengan surat ini, saya bermaksud untuk meminta 

kesediaan Mahasiswa untuk mengisi kuesioner yang saya buat. Adapun 

kuesioner ini akan digunakan untuk pengambilan data skripsi yang 

berjudul “PENGARUH BRAND IMAGE DAN PROMOSI 

PENJUALAN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN GARAM 

TOLE C.V REKA CIPTA INDONESIA  “(Studi pada Konsumen  Garam 

Tole Kelurahan Medokan semampir, Kecamatan Sukolilo Surabaya.)”.  

Dalam penelitian ini akan diteliti apakah terdapat pengaruh 

Brand Image dan Promosi Penjualan terhadap Keputusan Pembelian 

Garam tole.Untuk itu, besar harapan saya agar Koesioner tersebut bisa 

diisi dengan benar sesuai dengan kenyataan yang selama ini anda alami. 

Karena dengan penelitian ini diharapkan dapat diketahui segala 

permasalahan mengenai Pengaruh Brand Image dan Promosi Penjualan 

terhadap Keputusan Pembelian Garam tole. 
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Demikian surat permohonan ini, atas kerja sama dan bantuan 

yang diberikan saya ucapkan terima kasih.  

 

      Hormat saya 

 

Hasan Sulaimi 

 

I. IDENTITAS RESPONDEN  

(Berilah tanda checklist ( √ ) pada jawaban yang Anda pilih). 

Nama          : ……………………………. 

Jenis Kelamin    :  Laki-laki  

 

                                                        Perempuan  

Usia                : ……………………………. 

Alamat ( Rw)  : 

I            III            V          VIII  

II          IV            VI           IX              

 

 

 

 



74 
 

 

Brand Image (X1) 

No Pernyataan  Kategori penilaian 

  STS TS RR S SS 

Recognition (Pengakuan) 

 
1 Garam tole cocok untuk 

persediaan masak  

     

2 Garam tole rasa asinnya pas      

3 Produk garam tole memberikan 

rasa aman bagi saya untuk 

menikmatinya 

     

Reputation (Perbuatan) 

 
4 Saya merasa bahwa produk garam 

tole adalah produk yang baik 

     

5 Saya percaya sama produk garam 

tole   

     

6 Garam tole bertanggung jawab 

atas produknya  

     

Affinity (Ketertarikan) 

 
7 Produk garam tole adalah produk 

garam dengan inovasi desain yang 

tinggi  

     



73 
 

 
 

8 Produk garam tole adalah produk 

garam yang terkenal mereknya  

     

9 Garam merek tole adalah garam 

yang diproduksi oleh perusahaan 

kredibilitas tinggi 

     

Domain (Nama Unik)  

 
10 Produk garam tole Mempunyai 

Nama Yang Unik 

     

11 Produk garam tole menunjukkan 

sesuatu yang  tidak ada di produk 

lain 

     

12 Produk garam tole tidak kuno      

 

Promosi Penjualan (X2) 

No Pernyataan  Kategori penilaian 

  STS TS RR S SS 

Potongan Harga 

 
1 Saya membeli garam tole karena 

adanya potongan harga  

     

2 Saya membeli garam tole karena 

adanya penawaran  

     

3 Setiap saya membeli mendapatkan 

gratis dengan ketentuan pembelian 
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Kupon Belanja 

 
4 Saya tertarik untuk membeli 

produk garam tole karena adanya 

Kupon hadiah 

     

5 Saya memebeli garam tole karena 

adanya pemeberian kupon belanja   

     

6 Saya tertarik dengan adanya gratis 

dari kupon belanja  

     

Penjualan Langsung 

 
7 Ketersediaan website membantu 

saya mengetahui produk garam 

tole 

     

8 Adanya penjualan di marketplace 

membuat saya mudah untuk 

membeli  

     

9 Mendapatkan produk garam tole 

sangat mudah ditemukan 

     

 

Keptusan Pembelian (Y) 

No Pernyataan  Kategori penilaian 

  STS TS RR S SS 

Produk choise (Pilihan merek) 
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1 Produk merek tole memiliki citra 

yang baik  

     

2 Produk merek tole lebih banyak 

dipilih oleh rumah makan 

     

3 Harga produk tole sesuai dengan 

kualitas yang didaptkan 

     

Dealer Choise (Pilihan penyalur) 

4 Penggunaan produk garam tole 

sangat memuaskan  

     

5 Produk garam tole mudah 

ditemukan  

     

6 Ketersediaan produk garam tole 

cukup memadai  

     

Purchase Amount (Jumlah pembelian)  

7 Karena sesuai dengan kebutuhan 

produk garam tole maka akan 

melakukan pembelian kembali  

     

8 Konsumen merasa puas dan akan 

melakukan pembelian ulang pada 

produk garam tole 

     

9 Persediaan produk garam tole 

sangat diperlukan  
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Lampiran 7 : Tabulasi jawaban responden  

Tabulasi Variabel Brand Image (X1) 

 

No. 
Resp. 

Variabel Brand Image  

Total 
X1 

Pengakuan Perbuatan Ketertarikan Nama Unik 

Item 
1 

Item 
2 

Item 
3 

Item 
1 

Item 
2 

Item 
3 

Item 
1 

Item 
2 

Item 
3 

Item 
1 

Item 
2 

Item 
3 

Resp_1 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 51 

Resp_2 5 5 5 4 4 4 4 4 4 3 3 4 49 

Resp_3 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 55 

Resp_4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 52 

Resp_5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 52 

Resp_6 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 52 

Resp_7 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 56 

Resp_8 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 49 

Resp_9 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 56 

Resp_10 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 50 

Resp_11 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 58 

Resp_12 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 54 

Resp_13 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 56 
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Resp_14 3 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 54 

Resp_15 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 51 

Resp_16 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 50 

Resp_17 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 53 

Resp_18 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 57 

Resp_19 4 3 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 53 

Resp_20 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 58 

Resp_21 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 52 

Resp_22 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 53 

Resp_23 4 4 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 53 

Resp_24 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 50 

Resp_25 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 51 

Resp_26 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 53 

Resp_27 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 55 

Resp_28 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 53 

Resp_29 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 55 

Resp_30 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 59 

Resp_31 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 58 

Resp_32 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 57 

Resp_33 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 57 
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Resp_34 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 59 

Resp_35 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 56 

Resp_36 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

Resp_37 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 54 

Resp_38 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 58 

Resp_39 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 52 

Resp_40 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 55 

Resp_41 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 56 

Resp_42 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 52 

Resp_43 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 52 

Resp_44 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 51 

Resp_45 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 49 

Resp_46 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 52 

Resp_47 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 54 

Resp_48 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 52 

Resp_49 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 59 

Resp_50 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 56 

Resp_51 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

Resp_52 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 52 

Resp_53 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 54 
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Resp_54 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 50 

Resp_55 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 50 

Resp_56 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 53 

Resp_57 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 51 

Resp_58 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 52 

Resp_59 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 53 

Resp_60 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 59 

Resp_61 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 52 

Resp_62 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 57 

Resp_63 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 58 

Resp_64 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 57 

Resp_65 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 57 

Resp_66 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 56 

Resp_67 5 4 5 5 4 4 3 4 4 4 5 5 52 

Resp_68 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 52 

Resp_69 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 53 

Resp_70 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 50 

Resp_71 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 50 

Resp_72 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 53 

Resp_73 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 53 
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Resp_74 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 51 

Resp_75 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 54 

Resp_76 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 55 

Resp_77 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 51 

Resp_78 4 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 53 

Resp_79 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 55 

Resp_80 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 58 
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Tabulasi Variabel Promosi Penjualan 

No. 
Resp. 

Variabel Promosi Penjualan 

Total 
X2 

Potongan Harga Kupon Belanja Penjualan Langsung 

Item 
1 

Item 
2 

Item 
3 

Item 
1 

Item 
2 

Item 
3 

Item 
1 

Item 
2 

Item 
3 

Resp_1 4 4 4 5 4 4 4 4 5 38 

Resp_2 4 4 4 4 5 5 4 4 5 39 

Resp_3 4 4 5 4 5 5 5 5 5 42 

Resp_4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 38 

Resp_5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 39 

Resp_6 4 4 4 5 5 5 4 4 5 40 

Resp_7 5 5 5 5 4 4 5 5 5 43 

Resp_8 4 4 4 5 5 5 4 4 4 39 

Resp_9 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

Resp_10 5 5 5 4 4 4 4 4 4 39 

Resp_11 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

Resp_12 4 4 5 5 5 5 5 5 5 43 

Resp_13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

Resp_14 4 5 5 4 4 4 4 4 4 38 
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Resp_15 4 4 4 4 5 5 4 4 4 38 

Resp_16 4 4 4 4 4 4 5 4 4 37 

Resp_17 4 4 4 5 4 4 5 5 4 39 

Resp_18 4 5 5 5 5 4 5 5 4 42 

Resp_19 4 4 4 4 4 4 5 5 5 39 

Resp_20 5 5 5 5 5 4 5 5 4 43 

Resp_21 4 5 5 4 4 4 5 5 4 40 

Resp_22 4 4 4 5 4 4 5 5 5 40 

Resp_23 4 4 5 5 5 4 4 4 5 40 

Resp_24 4 4 5 4 4 4 4 4 4 37 

Resp_25 4 4 4 4 4 4 5 4 4 37 

Resp_26 4 4 5 4 4 5 4 4 4 38 

Resp_27 5 4 5 5 5 5 5 5 4 43 

Resp_28 4 5 4 5 5 5 4 4 4 40 

Resp_29 5 5 4 4 5 5 5 5 5 43 

Resp_30 4 5 5 5 5 5 5 4 5 43 

Resp_31 4 4 4 5 5 5 5 5 5 42 

Resp_32 5 5 5 5 5 5 5 4 4 43 

Resp_33 5 5 5 5 5 5 4 5 5 44 

Resp_34 5 5 5 4 5 5 5 5 5 44 
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Resp_35 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

Resp_36 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

Resp_37 4 4 5 4 4 4 5 5 5 40 

Resp_38 5 5 4 5 5 5 5 5 5 44 

Resp_39 4 4 5 5 4 4 4 4 5 39 

Resp_40 5 5 4 4 4 4 5 5 5 41 

Resp_41 4 4 4 5 5 5 5 5 4 41 

Resp_42 4 4 4 4 4 5 4 4 5 38 

Resp_43 4 4 4 4 4 4 5 5 4 38 

Resp_44 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

Resp_45 4 4 4 5 4 4 4 4 4 37 

Resp_46 4 4 4 4 4 4 4 5 5 38 

Resp_47 4 4 4 5 5 5 5 4 4 40 

Resp_48 4 4 4 4 5 5 5 5 5 41 

Resp_49 4 4 5 5 5 5 5 5 5 43 

Resp_50 4 5 5 4 4 4 5 5 5 41 

Resp_51 4 4 5 4 4 4 4 4 4 37 

Resp_52 4 4 4 4 4 4 5 5 5 39 

Resp_53 4 4 4 5 5 5 5 4 4 40 

Resp_54 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 
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Resp_55 4 4 4 5 5 4 4 4 4 38 

Resp_56 5 4 5 4 4 4 5 4 4 39 

Resp_57 4 4 5 4 4 4 4 4 5 38 

Resp_58 4 4 5 4 4 5 5 4 4 39 

Resp_59 4 4 5 4 5 5 4 4 4 39 

Resp_60 5 5 5 4 5 5 5 5 5 44 

Resp_61 4 4 4 5 5 5 4 4 4 39 

Resp_62 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

Resp_63 5 5 5 5 5 5 4 4 5 43 

Resp_64 4 5 4 5 5 5 5 5 4 42 

Resp_65 4 5 5 5 5 4 5 5 5 43 

Resp_66 4 5 5 5 5 4 5 5 5 43 

Resp_67 5 4 5 5 4 4 5 5 4 41 

Resp_68 4 5 5 5 5 4 4 5 4 41 

Resp_69 5 5 5 4 4 4 4 5 5 41 

Resp_70 4 4 5 4 5 5 4 4 5 40 

Resp_71 4 4 5 4 4 4 4 4 5 38 

Resp_72 5 5 5 5 5 5 4 4 4 42 

Resp_73 5 5 5 4 4 4 4 5 4 40 

Resp_74 4 4 4 4 5 5 4 5 4 39 
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Resp_75 5 5 4 5 4 4 4 5 5 41 

Resp_76 4 5 5 5 5 4 5 5 5 43 

Resp_77 4 4 4 5 5 4 4 4 4 38 

Resp_78 5 4 4 5 4 4 5 5 4 40 

Resp_79 4 4 5 5 5 4 5 5 5 42 

Resp_80 4 5 5 4 5 5 5 5 5 43 
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Tabulasi Variabel Keputusan pembelian 

No. 
Resp. 

Variabel Keputusan Pembelian 

Total 
Y 

Pilihan Merek Pilihan Penyalur Jumlah Pembelian 

Item 
1 

Item 
2 

Item 
3 

Item 
1 

Item 
2 

Item 
3 

Item 
1 

Item 
2 

Item 
3 

Resp_1 4 4 5 5 4 4 4 4 5 39 

Resp_2 4 4 4 4 5 5 4 4 5 39 

Resp_3 5 5 4 4 5 5 5 5 5 43 

Resp_4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 40 

Resp_5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 42 

Resp_6 5 5 5 5 5 5 4 4 5 43 

Resp_7 5 5 5 5 4 4 5 5 5 43 

Resp_8 3 3 3 5 5 5 4 4 4 36 

Resp_9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

Resp_10 4 5 5 5 5 5 4 4 4 41 

Resp_11 4 4 4 5 5 5 5 5 5 42 

Resp_12 4 4 5 5 5 5 5 5 5 43 

Resp_13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

Resp_14 4 5 5 5 5 5 4 4 4 41 
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Resp_15 5 5 4 4 5 5 4 4 4 40 

Resp_16 4 4 4 4 4 4 5 4 4 37 

Resp_17 5 5 5 5 5 5 5 5 4 44 

Resp_18 4 4 4 5 5 4 5 5 4 40 

Resp_19 5 5 5 4 4 4 5 5 5 42 

Resp_20 5 5 5 5 5 5 5 5 4 44 

Resp_21 4 4 4 4 4 4 5 5 4 38 

Resp_22 4 4 4 5 4 4 5 5 5 40 

Resp_23 5 5 4 5 5 4 4 4 5 41 

Resp_24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

Resp_25 5 5 4 4 4 4 5 4 4 39 

Resp_26 5 5 5 4 4 5 4 4 4 40 

Resp_27 4 4 4 5 5 5 5 5 4 41 

Resp_28 4 4 4 5 5 5 4 4 4 39 

Resp_29 4 4 4 5 5 5 5 5 5 42 

Resp_30 5 5 5 5 5 5 5 4 5 44 

Resp_31 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

Resp_32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

Resp_33 5 5 5 5 5 5 4 5 5 44 

Resp_34 5 5 5 4 5 5 5 5 5 44 
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Resp_35 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

Resp_36 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

Resp_37 4 4 5 4 4 4 5 5 5 40 

Resp_38 5 5 4 5 5 5 5 5 5 44 

Resp_39 5 5 5 5 4 4 4 4 5 41 

Resp_40 5 5 4 5 5 5 5 5 5 44 

Resp_41 4 4 4 5 5 5 5 5 4 41 

Resp_42 4 5 4 4 4 5 4 4 5 39 

Resp_43 4 4 4 4 4 4 5 5 4 38 

Resp_44 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

Resp_45 5 5 5 5 5 5 4 4 4 42 

Resp_46 4 4 4 4 4 4 4 5 5 38 

Resp_47 4 4 4 5 5 5 5 4 4 40 

Resp_48 5 5 4 5 5 5 5 5 5 44 

Resp_49 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

Resp_50 4 5 5 4 4 4 5 5 5 41 

Resp_51 4 4 5 4 4 4 4 4 4 37 

Resp_52 4 5 4 4 4 4 5 5 5 40 

Resp_53 5 4 5 5 5 5 5 4 4 42 

Resp_54 4 5 4 4 4 4 4 4 4 37 
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Resp_55 4 4 4 5 5 4 4 4 4 38 

Resp_56 5 4 5 4 4 4 5 4 4 39 

Resp_57 4 4 5 4 4 4 4 4 5 38 

Resp_58 5 5 5 4 4 5 5 4 4 41 

Resp_59 4 4 5 4 5 5 4 4 4 39 

Resp_60 5 5 5 4 5 5 5 5 5 44 

Resp_61 5 5 5 5 5 5 4 4 4 42 

Resp_62 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

Resp_63 5 5 5 5 5 5 4 4 5 43 

Resp_64 5 5 5 5 5 5 5 5 4 44 

Resp_65 5 5 5 5 5 4 5 5 5 44 

Resp_66 4 5 5 5 5 4 5 5 5 43 

Resp_67 5 5 5 5 4 4 5 5 4 42 

Resp_68 4 5 5 5 5 4 4 5 4 41 

Resp_69 5 5 5 4 4 4 4 5 5 41 

Resp_70 4 5 5 4 5 5 4 4 5 41 

Resp_71 5 5 5 4 4 4 4 4 5 40 

Resp_72 5 5 5 5 5 5 4 4 4 42 

Resp_73 5 5 5 5 4 4 5 5 5 43 

Resp_74 5 4 4 5 5 5 4 5 4 41 
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Resp_75 5 5 5 5 4 4 4 5 5 42 

Resp_76 5 5 5 5 5 4 5 5 5 44 

Resp_77 4 4 4 5 5 4 4 4 4 38 

Resp_78 5 5 5 5 4 4 5 5 4 42 

Resp_79 4 4 4 5 5 5 5 5 5 42 

Resp_80 5 5 5 4 5 5 5 5 5 44 
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Lampiran 8 : Tabel Persiapan Analisis Data  

No. 
Resp. 

X1 X2 Y  

 
Resp_1 51 38 39  

Resp_2 49 39 39  

Resp_3 55 42 43  

Resp_4 52 38 40  

Resp_5 52 39 42  

Resp_6 52 40 43  

Resp_7 56 43 43  

Resp_8 49 39 36  

Resp_9 56 44 45  

Resp_10 50 39 41  

Resp_11 58 45 42  

Resp_12 54 43 43  

Resp_13 56 45 45  

Resp_14 54 38 41  

Resp_15 51 38 40  

Resp_16 50 37 37  

Resp_17 53 39 44  

Resp_18 57 42 40  

Resp_19 53 39 42  

Resp_20 58 43 44  

Resp_21 52 40 38  

Resp_22 53 40 40  

Resp_23 53 40 41  

Resp_24 50 37 36  

Resp_25 51 37 39  
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Resp_26 53 38 40  

Resp_27 55 43 41  

Resp_28 53 40 39  

Resp_29 55 43 42  

Resp_30 59 43 44  

Resp_31 58 42 45  

Resp_32 57 43 45  

Resp_33 57 44 44  

Resp_34 59 44 44  

Resp_35 56 44 45  

Resp_36 60 45 45  

Resp_37 54 40 40  

Resp_38 58 44 44  

Resp_39 52 39 41  

Resp_40 55 41 44  

Resp_41 56 41 41  

Resp_42 52 38 39  

Resp_43 52 38 38  

Resp_44 51 36 36  

Resp_45 49 37 42  

Resp_46 52 38 38  

Resp_47 54 40 40  

Resp_48 52 41 44  

Resp_49 59 43 45  

Resp_50 56 41 41  

Resp_51 48 37 37  

Resp_52 52 39 40  

Resp_53 54 40 42  

Resp_54 50 36 37  

Resp_55 50 38 38  

Resp_56 53 39 39  

Resp_57 51 38 38  
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Resp_58 52 39 41  

Resp_59 53 39 39  

Resp_60 59 44 44  

Resp_61 52 39 42  

Resp_62 57 45 45  

Resp_63 58 43 43  

Resp_64 57 42 44  

Resp_65 57 43 44  

Resp_66 56 43 43  

Resp_67 52 41 42  

Resp_68 52 41 41  

Resp_69 53 41 41  

Resp_70 50 40 41  

Resp_71 50 38 40  

Resp_72 53 42 42  

Resp_73 53 40 43  

Resp_74 51 39 41  

Resp_75 54 41 42  

Resp_76 55 43 44  

Resp_77 51 38 38  

Resp_78 53 40 42  

Resp_79 55 42 42  

Resp_80 58 43 44  
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Lampiran 9: Hasil Output SPSS 

Uji Instrumen Penelitian Uji Validitas 

Uji Validitas Variabel Brand Image (X1) 

 

 

X1.1_1 X1.1_2 X1.1_3 X1.2_1 X1.2_2 X1.2_3 X1.3_1 X1.3_2 X1.3_3 X1.4_1 X1.4_2 X1.4_3

TOTAL

_X1

Pearso

n 

Correla

1 .470
** 0.192 -0.041 -0.026 0.128 -0.089 0.125 0.159 0.077 -0.103 0.075 .342

**

Sig. (2-

tailed)

0.000 0.088 0.715 0.820 0.258 0.433 0.269 0.158 0.495 0.361 0.510 0.002

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80

Pearso

n 

Correla

.470
** 1 .407

** 0.070 0.193 0.213 0.162 0.097 0.023 0.159 -0.001 0.097 .509
**

Sig. (2-

tailed)

0.000 0.000 0.535 0.086 0.057 0.151 0.390 0.842 0.159 0.996 0.390 0.000

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80

Pearso

n 

Correla

0.192 .407
** 1 0.103 0.122 0.008 -0.005 -0.079 0.103 0.115 0.025 0.172 .377

**

Sig. (2-

tailed)

0.088 0.000 0.364 0.282 0.947 0.966 0.486 0.364 0.312 0.825 0.127 0.001

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80

Pearso

n 

Correla

-0.041 0.070 0.103 1 .430
** 0.144 0.149 0.079 0.048 0.134 0.118 0.079 .402

**

Sig. (2-

tailed)

0.715 0.535 0.364 0.000 0.202 0.188 0.486 0.675 0.234 0.296 0.486 0.000

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80

Pearso

n 

Correla

-0.026 0.193 0.122 .430
** 1 .544

**
.257

* 0.195 0.129 .247
* 0.145 -0.106 .545

**

Sig. (2-

tailed)

0.820 0.086 0.282 0.000 0.000 0.021 0.082 0.253 0.027 0.199 0.348 0.000

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80

Pearso

n 

Correla

0.128 0.213 0.008 0.144 .544
** 1 .257

* 0.189 0.094 0.156 0.165 -0.014 .502
**

Sig. (2-

tailed)

0.258 0.057 0.947 0.202 0.000 0.022 0.093 0.409 0.167 0.143 0.902 0.000

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80

Pearso

n 

Correla

-0.089 0.162 -0.005 0.149 .257
*

.257
* 1 .545

** 0.149 .315
** 0.025 0.209 .523

**

Sig. (2-

tailed)

0.433 0.151 0.966 0.188 0.021 0.022 0.000 0.188 0.004 0.825 0.063 0.000

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80

Pearso

n 

Correla

0.125 0.097 -0.079 0.079 0.195 0.189 .545
** 1 .481

**
.297

** 0.050 .246
*

.562
**

Sig. (2-

tailed)

0.269 0.390 0.486 0.486 0.082 0.093 0.000 0.000 0.007 0.662 0.028 0.000

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80

Pearso

n 

Correla

0.159 0.023 0.103 0.048 0.129 0.094 0.149 .481
** 1 0.184 0.023 0.129 .437

**

Sig. (2-

tailed)

0.158 0.842 0.364 0.675 0.253 0.409 0.188 0.000 0.102 0.842 0.253 0.000

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80

X1.3_3

X1.1_1

X1.1_2

X1.1_3

X1.2_2

X1.2_3

X1.3_1

X1.3_2

X1.2_1
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Pearso

n 

Correla

0.077 0.159 0.115 0.134 .247
* 0.156 .315

**
.297

** 0.184 1 .491
**

.397
**

.626
**

Sig. (2-

tailed)

0.495 0.159 0.312 0.234 0.027 0.167 0.004 0.007 0.102 0.000 0.000 0.000

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80

Pearso

n 

Correla

-0.103 -0.001 0.025 0.118 0.145 0.165 0.025 0.050 0.023 .491
** 1 .432

**
.419

**

Sig. (2-

tailed)

0.361 0.996 0.825 0.296 0.199 0.143 0.825 0.662 0.842 0.000 0.000 0.000

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80

Pearso

n 

Correla

tion

0.075 0.097 0.172 0.079 -0.106 -0.014 0.209 .246
* 0.129 .397

**
.432

** 1 .476
**

Sig. (2-

tailed)

0.510 0.390 0.127 0.486 0.348 0.902 0.063 0.028 0.253 0.000 0.000 0.000

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80

Pearso

n 

Correla

.342
**

.509
**

.377
**

.402
**

.545
**

.502
**

.523
**

.562
**

.437
**

.626
**

.419
**

.476
** 1

Sig. (2-

tailed)

0.002 0.000 0.001 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

X1.4_1

X1.4_2

X1.4_3

TOTAL

_X1

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Uji Validitas Variabel Promosi Penjualan (X2) 
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Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) 
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Uji Instrumen Penelitian Uji Reabilitas 

Uji Reabilitas Variabel Brand Image (X1) 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 80 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 80 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.691 12 

 

Uji Reabilitas Variabel Promosi Penjualan (X2) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 80 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 80 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 
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Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.699 9 

 
Uji Reabilitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 80 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 80 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.714 9 
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Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas  

One-Sample Kolmogorov-
Smirnov Test 

  
Unstandardized 

Residual 

N 80 

Normal 
Parametersa,b 

Mean 0.0000000 

Std. 
Deviation 

1.60816096 

Most 
Extreme 
Differences 

Absolute 0.082 

Positive 0.066 

Negative -0.082 

Test Statistic 0.082 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true 
significance. 
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Uji Multikoloneritas  

Coefficientsa 

Model 

Unstandard
ized 

Coefficients 

Standard
ized 

Coefficie
nts 

t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B 

Std. 
Erro

r Beta 
Tolera

nce VIF 

1 (Consta
nt) 

5.40
6 

3.04
0 

  1.7
78 

0.0
79 

    

TOTAL
_X1 

0.18
8 

0.11
2 

0.219 1.6
79 

0.0
97 

0.254 3.9
43 

TOTAL
_X2 

0.63
8 

0.13
5 

0.619 4.7
41 

0.0
00 

0.254 3.9
43 

a. Dependent Variable: TOTAL_Y 

 

Uji Autokorelasi  

Model Summaryb 

Model R 
R 

Square 

Adjusted 
R 

Square 

Std. 
Error of 

the 
Estimate 

Durbin-
Watson 

1 .816a 0.667 0.658 1.45439 2.257 

a. Predictors: (Constant), TOTAL_X2, TOTAL_X1 

b. Dependent Variable: TOTAL_Y 
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Uji Heteroskedetisitas  

 

Uji Glejser 

Uji Regresi Linier Berganda  

Coefficientsa 

Model 

Unstandard
ized 

Coefficients 

Standard
ized 

Coefficie
nts 

t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B 

Std. 
Erro

r Beta 
Tolera

nce VIF 

1 (Consta
nt) 

5.40
6 

3.04
0 

  1.7
78 

0.0
79 

    

TOTAL
_X1 

0.18
8 

0.11
2 

0.219 1.6
79 

0.0
97 

0.254 3.9
43 

TOTAL
_X2 

0.63
8 

0.13
5 

0.619 4.7
41 

0.0
00 

0.254 3.9
43 

a. Dependent Variable: TOTAL_Y 

 

 

 

 

 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B 
Std. 
Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 5.334 1.787   2.984 0.004     

TOTAL_X1 -
0.031 

0.066 -0.102 -
0.469 

0.640 0.254 3.943 

TOTAL_X2 -
0.063 

0.079 -0.173 -
0.794 

0.430 0.254 3.943 

a. Dependent Variable: abs_res 
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Uji Hipotesis  

Uji t (Parsial) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandard
ized 

Coefficients 

Standard
ized 

Coefficie
nts 

t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B 

Std. 
Erro

r Beta 
Tolera

nce VIF 

1 (Consta
nt) 

5.40
6 

3.04
0 

  1.7
78 

0.0
79 

    

TOTAL
_X1 

0.18
8 

0.11
2 

0.219 1.6
79 

0.0
97 

0.254 3.9
43 

TOTAL
_X2 

0.63
8 

0.13
5 

0.619 4.7
41 

0.0
00 

0.254 3.9
43 

a. Dependent Variable: TOTAL_Y 

 

Uji F (Simultan)  

ANOVAa  

Model 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig.  

1 Regression 325.614 2 162.807 76.969 .000b 

 
Residual 162.873 77 2.115     

 
Total 488.488 79       

 
a. Dependent Variable: TOTAL_Y 

 
b. Predictors: (Constant), TOTAL_X2, TOTAL_X1 

 
 

Terimakasih 

 

 

 


