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Lampiran 01 Matrik

JUDUL RUMUSAN VARIABEL Indikator | SUMBER METODE
MASALAH DATA | PENELITIAN
Pengaruh 1.Apakah Variable Deskriptif | Sumber Desain
Celebrity Celebrity Independent Pengaruh | data: Penilitian :
Endorsem | Endorsement 1) Celebrity Celebrity | Jurnal, Kuantitatif
ent dan Berpengaruh Endorsement | Endorsem | Skripsi melalui angket
Differentia | Terhadap 2) Differentiatio | gnt dan dan buku
tion Keputusan n Differenti | skripsi Kerangka
Terhadap Pembelian Pada ation Konseptual :
Keputusan | Produk Hijab | Varible Terhadap X1:
Pembelian | “Lozy” ? Dependent Keputusan | Data : Differentiation
Pada 2.Apakah Keputusan Pembelian | Masyarak
Produk Differetiation Pembelian Pada at usia 18- | X2: Celebrity
Hijab Berpengaruh Produk 35 tahun Endorsement
“LOZY” Terhadap “Lozy”
Keputusan Y : Keputusan

Pembelian Pada
Produk  Hijab
“Lozy”?
3.Apakah
Celebrity
endorsement
dan
Differetiation
sama- sama
berpengaruh
pada proses
keputusan
pembelian
produk
“Lozy” ?

hijab

pembelian
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Lampiran 04 Surat ljin Penelitian

o«

\

UNIVERSITAS PGRI ADI BUANA SURABAYA
FAKULTAS TEKNIK

Program Studi : Teknik Lingkungan — Per Wilayah Kota
~— Teknik Industri — Teknik Elektro - PVKK

Unipa Siralaya KAMPUS II: JI. Dukuh Menanggal X1I/4 ~ (031) 8281181 Surabaya

60234 Website : www.ft.unipasby.ac.id E-mail : ft@unipasby.ac.id

Nomor :508 /Ad.I /FT/X1I /2020 Surabaya, 30 Desember 2020
Lamp. T-
Hal : Permohonan Ijin Penelitian

Kepada Yth. Ketua Program Studi Pendidikan Vokasional Kesejahteraan Keluarga
Agus Ridwan Mbh.S.Pd.,M.Pd

Universitas PGRI Adi Buana Surabaya

Di Tempat

Untuk memenuhi tuntutan Kurikulum Jurusan/ Program Studi Pendidikan Vokasional
Kesejahteraan Keluarga Fakultas Teknik Universitas PGRI Adi Buana Surabaya, dimana
mahasiswa diwajibkan untuk menempuh mata kuliah Skripsi / Tugas Akhir, maka dengan ini
kami mengajukan permohonan ijin, agar mahasiswa dibawah ini dapat melakukan penelitian
dan mengambil data. Adapun mahasiswa tersebut adalah :

Nama : Erna Mei Fatmawati
NIM : 175700027
Prodi : Pendidikan Vokasional Kesejahteraan Keluarga

Dengan penelitian yang berjudul “Pengaruh Celebrity Endorsement dan Differentiation
Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Hijab LOZY”

Demikian permohonan ini atas perkenan dan kerjasamanya disampaikan terima kasih.

Mengetahui,
Dekan, Ketua Program Studi, Q

fﬂnia Dv -ﬁurcahyanie, ST., MT. S Rids
NIP. 19780509 20050 1 2003 P0010372/DY
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Lampiran 05 Balasan Surat ljin Penelitian

PROGRAM STUDI PENDIDIKAN VOKASIONAL KESEJAHTERAAN KELUARGA
FAKULTAS TEKNIK

e UNIVERSITAS PGRI ADI BUANA SURABAYA

Kampus : Ngagel Dadi 111-B / 37 Surabaya 60245 Telepon (031) 5053127, Fax. (031) 5053127

No Surat :ad.1/383.10/ PVKK /1/ 2021
Lampiran  : -
Hal : Surat Ijin Penelitian

Kepada
Dekan Fakultas Teknik
Universitas PGRI Adi Buana Surabaya
di-
Tempat

Menindak lanjuti surat Dekan Fakultas Teknik Unipa Surabaya tertanggal 30 Desember
2020 tentang permohonan Ijin Penelitian atas nama :

Nama . Erna Mei Fatmawati

NIM . 175700027

Progdi . PVKK- Tata Busana

Judul : Pengaruh Celebrity Endorsement dan Differentiation Terhadap
Penelitian Keputusan Pembelian pada Produk Hijab LOZY.

Bahwa mahasiswa tersebut benar-benar sudah melaksanakan pengambilan data untuk tugas
skripsinya pada program studi PVKK sesuai jadwal yang sudah di tentukan.

Demikian pemberiatahun ini, untuk digunakan sebagaimana mestinya.

X
MeusBfdwan Mbh, S.Pd.. M.Pd
NIP/NPP. 0010372/DY
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Lampiran 06 Kuesioner

Responden yang Terhormat,

Perkenalkan nama saya Erna Mei Fatmawati. Mahasiswa Universitas PGRI Adi

Buana Surabaya angkatan 2017. Saat ini saya sedang melakukan penelitian

dengan judul “Pengaruh Celebrity Endorsement dan Differentiation Terhadap

Keputusan Pembelian Pada Produk Hijab “LOZY” dalam rangka menyelesaikan

tugas akhir skripsi. Saya mohon kesediaan anda untuk menjawab pertanyaan-

pertanyaan di kuesioner ini secara lengkap dan benar. Jawaban yang diberikan

akan dirahasiakan dan hanya akan digunakan untuk keperluan penelitian. Atas

perhatian dan kerjasamanya saya ucapkan terimakasih.

Petunjuk :

1. Isilah identitas anda sebelum menjawab pertanyaan-pertanyaan angket

yang telah disediakan.

2. Jawablah pertanyaan angket dibawah ini dengan keadaan yang sebenarnya

terjadi.

3. Tuliskan dan pilih jawaban anda dikolomjawaban yang telah di sediakan

Nama Lengkap

Jenis Kelamin

Usia anda saat ini

Nomer Handphone

Apakah anda mengenal brand “Lozy” ?

NO

Pertanyaan

SS S KS TS STS
Sangat | Setuju | Kurang | Tidak | Sangat
Setuju Setuju | Setuju | Tidak

Setuju

Indikator Differentiation
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Saya mengetahui brand

“Lozy” sebagai produk
hijab

Saya mengetahui produk
hijab pada brand “Lozy”
karena pernah melihat di

media sosial

Produk hijab pada brand
“Lozy” selalu mengikuti

trend masa Kini

Produk hijab pada brand
“Lozy” memilik banyak

variasi produk

Produk hijab pada brand
“Lozy” memiliki
keunikanpada design dan

warna

Produk hijab “Lozy”
selalu memiliki
persediaan barang dan

warna yang lengkap

Produk hijab pada brand
“Lozy” mendominasi

warna pastel

Produk hijab pada brand
“Lozy” menggunakan
bahan kain berkualitas

premium dan jahitan

yang rapi

Tampilan gambar
produk hijab pada brand
“Lozy” memberi kesan

indah dan mewah

10

Deskripsi pada postingan

dan story Instagram
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“@Lozyhijab” sangat
efektif dan mudah
dimengerti sehingga
menarik minat
konsumen untuk

membeli

11

Setiap produk yang
dikeluarkan pada brand
“Lozy” memilik
tema/cerita dibaliknya
sehingga bisa menarik
perhatian dan minat

konsumen

12

Harga produk hijab pada
brand “Lozy”’sangat

terjangkau

13

Produk hijab pada brand
“Lozy” dapat memenuhi
hasrat dan keinginan

untuk bergaya

Indikator Celebrity Endorsement

14

Apakah anda sering
melihat Hamidah
Rachmawati sebagai
celebrity endorser pada

brand “Lozy”

15

Celebrity endorser
Hamidah Rachmawati
membuat konsumen
percaya bahwa produk
hijab “Lozy” sangat

nyaman dipakai

16

Celebrity endorser pada
produk hijab “Lozy”
adalah celebrity yang
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digemari masyarakat

17

Celebrity endorser
terlihat serius dan
percaya diri dalam
meriview produk hijab

“Lozy”

18

Celebrity endorser
mampu meyakinkan
saya tentang kualitas

produk hijab “Lozy”

19

Style dan karisma
celebrity endorser ketika
memakai produk hijab
“Lozy” dapat menarik

minat konsumen

20

Promosi iklan produk
hijab pada brand “Lozy”
di media sosial sangat
meyakinkan dan menarik

konsumen

IndikatorKeputusan Pembelian

21

Saya tertarik untuk
membeli produk hijab

pada brand “Lozy”

22

Saya lebih memilih
produk hijab “Lozy”
daripada produk merek

lain

23

Saya tertarik produk
hijab pada brand “Lozy

karena memilik ciri khas

24

Saya tertarik produk
hijab pada brand “Lozy”
karena rekomendasi dari

teman saya
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25

Saya akan

merekomendasikan
produk hijab “Lozy”
kepada teman-teman

saya
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Lampiran 07 Hasil Kuesioner Responden (Indikator Differentiation)

X1.

14

X1.

13

X1.

12

X1.

X1.

10 | 11

9

X1 | X1.

.8

X1 | X1.

X1.

X1.

X1 | x1 | X1.
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Y6

Y4 | Y5

Y2 | Y3

Y1

X2.

X2.

X2.

Hasil Kuersioner Responden (Indikator Celebrity Endorsement dan

Keputusan Pembelian)

X2.
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