














MOTTO

“Ketika Semua Hal Di Sekitarmu Terasa Begitu Berat, Tunjukkan Pada Mereka Seberapa
Kuat Dirimu Sebenarnya”

“Jangan Selalu Memaksakan Diri Untuk Melakukan Segalanya Dengan Benar, Karena
Kadang Kesalahan Dapat Membuat Pribadi Yang Lebih Baik”

“Orang Kuat Menyadari Betul Kelemahannya, Orang Lemah Tidak Menyadari
Kelebihannya”

“Orang Hebat Tidak Terlahir Dari Sesuatu Yang Hebat, Mereka Memulainya Dengan Berani
Mencoba Saat Belum Terasa Hebat”

“Orang Terkuat Bukan Mereka Yang Selalu Menang, Melainkan Mereka Yang Tetap Tegar
Ketika Mereka Jatuh”
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