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ABSTRAK 

Dunia pasar merupakan tempat bertemunya pembeli dan 
penjual untuk melakukan transaksi jual beli barang atau jasa. 
Menurut ilmu ekonomi, pasar berkaitan dengan kegiatannya 
bukan tempatnya.Ciri khas sebuah pasar adalah adanya kegiatan 
transaksi atau jual beli.Para konsumen datang ke pasar untuk 
berbelanja dengan membawa uang untuk membayar harganya. 
Harga pasar merupakan tinggi rendahnya tingkat harga yang 
terjadi atas kesepakatan antara produsen/penawaran dengan 
konsumen atau permintaan. Penelitian ini bertujuan untuk 
menganalisis perilaku pedagang dalam menyikapi penawaran 
harga beli di pasar DTC. Sampel dalam penelitian ini adalah 5 
pedagang. Sampel dalam penelitian ini diambil dengan 
menggunakan teknik purposive dan snowball. Sumber data yang 
digunakan dalam penelitian ini adalah data primer dari 
pedagang di pasar DTC. Teknik analisis data yang digunakan 
bersifat induktif atau kualitatif. Hasil dari penelitian ini 
menunjukkan bahwa perilaku pedagang dalam menyikapi 
penawaran harga beli yang dilakukan oleh pembeli merespon 
tidak masalah  selama pembeli menawar harga masih dalam 
batasan tidak melebihi harga pokok dan tidak berdanpak 
mengalami kerugian. 
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ABSTRACT 
 

The world market is a meeting place for buyers and sellers to 

carry out transactions of buying and selling goods or services. 

According to economics, markets related to their activities are not their 

place. The hallmark of a market is the existence of transaction or buying 

and selling activities. Consumers come to the market to shop with 

money to pay the price. Market prices represent the high or low price 

levels that occur on an agreement between producers / supply with 

consumers or demand. This study aims to analyze the behavior of 

traders in responding to the purchase price offer in the DTC market. The 

sample in this study was 5 traders. The sample in this study was taken 

using purposive and snowball techniques. The data source used in this 

study is primary data from traders in the DTC market. The data 

analysis technique used is inductive or qualitative. The results of this 

study indicate that the behavior of traders in responding to the purchase 

price offer made by the buyer responds no problem as long as the buyer 

bids the price is still within the limit does not exceed the base price and 

does not have a loss. 
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