
91 
 

DAFTAR PUSTAKA 

Sumber dari artikel 

Agisnawati, A. (2021). PENGARUH DISKON, PROMOSI, DAN 

BRAND IMAGE TERHADAP LOYALITAS 

PEMBELIAN PRODUK PADA ONLINE SHOP (Studi 

Kasus Konsumen Online shop Shopee Di Kelurahan 

Kebon Bawang Jakarta Utara) (Doctoral dissertation, 

Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Indonesia Jakarta). 

Arif, M. (2018). Supply Chain Management : Konsep dan 

Pelaksanaan SCM, Fungsi SCM Bagi Perusahaan, 

Pengembangan dari SCM, Distribusi dalam SCM, 

Analisis Inventori, Pembelian dalam SCM, Procurement 

dalam SCM. Yogyakarta: Deepublish (Group Penerbitan 

CV Budi Utama) 

Darmoyo, Syarief dan Suhaily, Lily. 2017. Effect Of Product 

Quality, Perceived Price And Brand Image On Purchase 

Decision Mediated By Customer Trust (Study On 

Japanese Brand Electronic Product). Jurnal 

Manajemen/Volume XXI, No. 02, Hal: 179-194  

Firnando, O. (2021). ANALISIS PENGARUH SALURAN 

DISTRIBUSI DAN PROMOSI PADA KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PRODUK (SURVEY PADA KONSUMEN 

PT INTI BHARU MAS LAMPUNG) (Doctoral 

dissertation, Universitas Teknokrat Indonesia). 

Gunawan, C., & Djati, S. P. (2018). Pengaruh Personal Selling, 

Celebrity Endorser, Dan Trust Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Mi1 Global. Jurnal Ilmiah Bisnis, Pasar 

Modal Dan Umkm, 1(1), 1-9. 

Halim, B. C. (2014). Pengaruh Brand Identity Terhadap 

Timbulnya Brand Preference dan Repurchase Intention 

Pada Merek Toyota. Jurnal Strategi Pemasaran, 2(1), 1-11. 



92 
 

Jumiati, J., & Sugiarto, T. (2017). ANALISIS PENGARUH 

HARGA DAN SALURAN DISTRIBUSI TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN BISNIS 

WILAYAH BANJARBARU PADA PT. INDOMARCO 

ADI PRIMA CABANG BANJARMASIN. Jurnal Ilmiah 

Ekonomi Bisnis, 3(3). 

Loindong, S., Oroh, S. G., & Rori, B. (2015). Analisis Branding 

Strategy, Servicescape dan Personal Selling terhadap 

Keputusan Pembelian pada Dealer Yamaha 

Airmadidi. Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis dan 

Akuntansi, 3(2), 2558. 

Manalu, O. (2019). Analisa Peramalan Penjualan Dan Promosi 

Penjualan Terhadap Peningkatan Volume Penjualan 

Pada PT. Cakra Anugerah Arta Alumindo Medan. 

Jurnal Manajemen dan Akuntansi Medan, 1(1).  

Nashih, Achmad Rosyid Fachruddin. 2017. Pengaruh Lokasi, 

Atmosphere, Keragaman Produk, Harga dan Personal 

Selling terhadap Keputusan Pembelian. 

Pitra, I. (2017). Gambaran pengetahuan, sikap, dan perilaku 

lansia terhadap kesehatan di Desa Bonto Bangun 

Kecamatan Rilau Ale Kabupaten Bulukumba. Program 

Studi Ilmu Keperawatan Fakultas Keperawatan Universitas 

Hasanuddin. 

Sari, R. I. PENGARUH PERSONAL SELLING TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN PT TELKOM 

INDONESIA CABANG LUMAJANG. 

Sayatman, S., Soewito, B. M., & Noordyanto, N. (2021). 

Pengembangan Konsep Brand Identity dan Visual 

System ITS yang Lebih Terintegrasi. Jurnal Desain Idea: 

Jurnal Desain Produk Industri Institut Teknologi Sepuluh 

Nopember Surabaya, 20(1), 10-15. 



93 
 

Setiawan, A., Arifin, R., & Asiyah, S. (2020). Pengaruh Harga, 

Kualitas Produk, Saluran Distribusi, Brand Image, 

Brand Trust, Dan Promosi Terhadap Keputusan 

Pembelian Kerupuk Rambak Lestari Eco Desa Sembung 

Tulungagung. Jurnal Ilmiah Riset Manajemen, 9(16). 

Simanjuntak, D. C. Y., Salimi, V. A., Louis, V., & Johanes, T. 

(2020). Pengaruh Kepuasan Pelanggan, Kepercayaan 

Pelanggan Dan Saluran Distribusi Terhadap Keputusan 

Pembelian Baja Pada Pt Suminsuryamesindolestari. E-

Jurnal Manajemen, 9(7), 2872-2894.  

Siregar, I. N. P., & Natalia, E. (2018). Pengaruh Merek Dan 

Personal Selling Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk DVD Player Elecor Pada PT. Cakrawala 

Elecorindo Medan. NIAGAWAN, 7(2), 80-89. 

Sugiharto, M. (2015). Pengaruh Identitas merek, Pengetahuan Merek 

dan Kepercayaan Terhadap Niat Pembelian Produk Lifebuoy 

Sabun Mandi Antiseptik Di Surabaya (Doctoral 

dissertation, STIE PERBANAS SURABAYA). 

SULISTIYA NINGRUM, W. I. N. D. R. I. (2015). Pengaruh Saluran 

Distribusi dan Harga Jual Terhadap Volume Penjualan 

Sandal Pada UKM Sandal di Mojokerto. Jurnal 

Pendidikan Tata Niaga (JPTN), 3(2). 

Suparwo, A., Riana, D., & Sari, R. D. (2017). Pelaksanaan Personal 

Selling Dalam Pengaruhnya Terhadap Keputusan 

Pembelian Polis Asuransi. Jurnal Ecodemica, 1(2), 2355-

0295.  

Susantik, S., Mulyati, A., & Andayani, S. (2017). PENGARUH 

KUALITAS, DESAIN DAN HARGA TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK KERAMIK 

PLATINUM DI WRINGINANOM GRESIK. Jurnal 

Dinamika Administrasi Bisnis, 3(1). 



94 
 

Varian, V., Melvin, M., Natasya, N., & Yunior, K. (2019). 

PENGARUH PERSONAL SELLING DAN SALURAN 

DISTRIBUSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

KERAMIK GARUDA TILE PADA PT. JUI SHIN 

INDONESIA MEDAN. Wahana Inovasi: Jurnal Penelitian 

dan Pengabdian Masyarakat UISU, 8(1). 

Zuhal, M. R. N., & Suryawardani, B. (2018). Pengaruh Personal 

Selling Terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Indihome (Studi Kasus Pada Pt Telkom Turangga 

Tahun 2018). eProceedings of Applied Science, 4(3). 

 

Sumber dari buku 

Abubakar, Rusydi. 2018. Manajemen Pemasaran. Bandung : 

Alfabeta.  

Ghozali, Imam. (2018) APLIKASI ANALISIS MULTIVARIATE 

Dengan Program IBM SPSS 25 Edisi 9. Semarang; Undip 

Kotler, Philip And Kevin Lane Keller. 2016. Mnajemen Pemasaran. 

Edisi 13 Jilid 1.  

Nursalam. (2017). Metodologi Penelitian Ilmu Keperawatan: 

Pendekatan Praktis. (P. P. Lestari, Ed.) (4th ed.). Jakarta: 

Salemba Medika. 

Sedjati, R. S. (2018). Manajeman Pemasaran. Yogyakarata: 

Deepublish.  

Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R dan 

D. Cetakan Ke-17. Alfabeta. Bandung 

Swastha, Basu Dharmesta dan T. Hani Handoko. (2021). 

Manajemen Pemasaran: Analisa Perilaku Konsumen. Edisi 

III, Yogyakarta: BPFE. 

Tjiptono, Fandy, (2014), Pemasaran Jasa. Edisi Pertama, Malang, 

Bayu Media  

 


