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ABSTRACT 

Thissstudy aims to determineetheeeffect of productqquality, 
priceeand branddimage on purchasing decisionssof MS GLOW products 
at Maria Yoga MS GLOW Sidoarjo. 

Thisstypexoff researchhissassociative research. The 
approachdused is aaquantitativeeapproach. The populationnof 
thissresearchhis all consumers at Maria Yoga MS GLOW Sidoarjo. The 
samplinggtechnique useddis nonprobability sampling and accidential 
sampling technique. Theenumberrof respondentssis 91. 

Theeresultsooftthis researchhthathhave been carriedd out are 
obtained that theettvalueooffthepproduct qualityyvariablee(X1) iss3.323 
> 1.986, so H1 issaccepted, whichhmeanssthat producttquality hasaa 
significantt effectttonnpurchasinggdecisions. Ittis knownnthattthe 
tcount valueeoffthe priceevariable (X2)2is 3.428 > 1.986, so H2 
isaaccepted, whichhmeanssthat theeprice hasaaasignificant effectoon 
purchasinggdecisions. Ittissknown thatttthe tcount valueeof 
theebranddimage variablee(X3) is 3.281 > 1.986, so H3 isaaccepted, 
whichhmeans thatBbrand imageehas an influence 
onnpurchasingddecisions. Fcount 20.488 > Ftable 2.71. H4 is accepted 
because the value (Sig) iss0.000 <0.05. Itsmeanssthattthere is a 
simultaneous relationship between product quality, price and 
branddimage variables onnpurchasingddecisions. So in this study, it 
wassobtained a statement thatppartially and 
simultaneouslyzproductqquality, priceeandbbrand imageeinfluencedfthe 
purchase decision of MS GLOW products at Maria Yoga MS GLOW 
Sidoarjo. 
Keywordss: ProducttQuality, PriceeandbBrand Image, 
PurchaseeDecision. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 
kualitas produk, harga dan citra merek terhadap keputusan 
pembelian produk MS GLOW pada Maria Yoga MS GLOW 
Sidoarjo. 

Jenis penelitian ini adalah penelitian asosiatif. Pendekatan 
yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif. Populasiiidarii 
penelitiannini adalah seluruh konsumen pada Maria Yoga MS 
GLOW Sidoarjo. Teknikksamplinggyangddigunakan adalah 
nonprobability sampling dengan teknik accidental sampling. 
Banyaknya responden adalah 96. 

Hasil penelitian yang telah dilakukan ini diperolah bahwa 
nilai t hitung variabel kualitas produk (X1) 3,323 > 1,986, jadi H1 
diterima, yaitu artinya kualitas produk berpengaruh signifikan 
terhadap keputusan pembelian. Diketahui bahwa nilai thitung 
variabel harga (X2) adalah 3,428 > 1,986, jadi H2 diterima, yaitu 
artinya harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan 
pembelian. Diketahui bahwa nilai thitunggvariabel citra merek 
(X3) adalah 3,281 > 1,98, jadi H3 diterima yaitu artinya citra 
merek memiliki pengaruh pada keputusan pembelian. Nilai 
Fhitung 13,902 > Ftabel 2,71. H4 diterima karenaanilaia(Sig) 0,000 
< 0,05. Berarti ada hubungan simultan antara variabel kualitas 
produk,harga dan citra merek terhadap keputusan pembelian. 
Jadi dalam penelitian ini diperoleh pernyataan bahwa secara 
parsial dan simultan kualitas produk, harga dan citra merek 
berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk MS GLOW 
pada Maria Yoga MS GLOW Sidoarjo. 
KataaKunci: KualitassProduk, Hargaadan CitraaMerek, 
KeputusannPembelian 

 

 

 

 


