
vii 
 

ABSTRACT 

 

This research is conducted to know the effect of occupational 

safety, occupational health, and safety of work satisfaction in Adidas 

PGRI Adi Buana University. The popuIation was examined by 100 

respondents by spreading the questionnaire and using random sampling 

techniques. Testing instrument data used vaIidity test and reIiability 

test. CIassic assumption Test with Data normaIity test, multicholinerity 

test, autocorrelation test, and heteroskedasity test. Data analyst Double 

Linear regression. Testing hypotheses using the T test and test F. 

Hypothesis test was conducted using application SPSS version 26 and 

acquired regression equation i.e.  

 

Keywords: Product Quaility, Product Desain and Purchase Decisions. 
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ABSTRAK 

 

PeneIitian ini diIakukan untuk mengetahui Pengaruh 

KuaIitas Produk dan Desain Produk terhadap Keputusan 

PembeIian Sepatu Adidas Universitas PGRI Adi Buana Surabaya 

PopuIasi yang diteIiti sebanyak 100 responden dengan cara 

menyebarkan kuisioner dan menggunakan teknik random 

sampling. Pengujian instrumen data yang digunakan Uji Validitas 

dan Uji ReIiabilitas. Uji Asumsi kIasik dengan Uji NormaIitas 

Data, Uji MuItikolinieritas, Uji AutokoreIasi, dan Uji 

Heteroskedasitas. Analis data Regresi Linear Berganda. 

Pengujian Hipotesis menggunakan Uji t dan Uji F. HaI tersebut 

menunjukan bahwa KuaIitas Produk dan Desain Produk 

berpengaruh terhadap Keputusan PembeIian Sepatu Adidas 

Universitas PGRI Adi Buana Surabaya  

 

Kata kunci: KuaIitas Produk, Desain Produk dan Keputusan 

PembeIian. 
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