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Lampiran i-

Perihal : Ijin Penelitian dan Pengambilan Data

Kepada Yth:

Bapak/Ibu Pimpinan

PT. Yamaha Sip Gunung Sari
J1. Gunung Sari No.37, Sawunggaling, Wonokromo, Surabaya
di-

Surabaya

Sesuai kurikulum Fakultas Fkonomi Universitas PGRT Adi Ruana Surabaya, maka mahasiswa
wajib menulis Skripsi/Tugas Akhir dalam bentuk Laporan Penelitian dan Artikel Ilmiah.
Berkaitan dengan hal tersebut mohon perkenan Bapak/Ibu untuk memberikan ijin penelitian
kepada mahasiswa kami yang tersebut dibawah ini :

Nama : Dika Nur Ramadhanti
NIM : 161500125
Prodi : Manajemen

Judul Skripsi  : Pengaruh Inovasi Produk Received Quality and Brand Image Terhadap
Keputusan Pembelian Sepeda Motor Yamaha NMAX di Sip Gunung Sari
Surabaya

Demikian atas perkenan serta kebijaksanaan Bapak/Ibu kami sampaikan terima kasih.

Waiil b
A l/\/\/(/w
7

- Dr# Christina Menuk S, SE., M.M
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©YAMAHA

SURAT KETERANGAN SELESAI PENELITIAN
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Nama : Dika Nur Ramadhanti
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Telah selesai melakukan penelitian pada dealer yamaha SIP gunungsari surabaya selama
satu bulan, terhitung mulai bulan Maret sampai dengan Mei 2020 untuk memperoleh data
dalam penyusunan skripsi yang berjudul “PENGARUH INOVASI PRODUK,
PERCEIVED QUALITY DAN BRAND IMAGE TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN SEPEDA MOTOR YAMAHA NMAX Di SIP GUNUNGSARI
SURABAYA”

Demikian surat keterangan ini dibuat dan diberikan kepada yang bersangkutan untuk
dipergunakan sebagaimanz mestinya.

Surabaya, 15 Mei 2020
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Lampiran 7 Kuisoner Penelitian

Kuesioner

Kepada responden yang terhormat,

Dalam rangka memenuhi tugas akhir Perguruan
Tinggi yang berkaitan dengan penelitian, saya mahasiswi
Prodi Manajemen Fakultas Ekonomi dari Universitas PGRI
Adi Buana Surabaya memohon kesediaan Bapak/Ibu untuk
memberikan dukungan kepada saya dengan mengisi
kuisioner dibawah ini. Adapun judul penelitian saya
tentang “Pengaruh Inovasi Produk, Perceived Quality dan
Brand Image terhadap keputusan pembelian sepeda motor
yamaha NMAX di SIP Gunung Sari Surabaya”.

Kuisioner ini hanya dipergunakan untuk kepentingan
akademis, sifatnya rahasia, terbatas dan tidak di
publikasikan. Atas kesedian dan waktunya saya sampaikan
terimakasih.

L Karakteristik Responden
Pilihlah salah satu jawaban yang paling sesuai
menurut saudara/i, dengan cara memberikan tanda
() pada kolom yang tersedia.

1. Nama

2. Pendapatan Perbulan

D > 2.000.000 D > 3.000.000 D > 4.000.000
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IL. Petunjuk Pengisian

Pilihlah salah satu jawaban yang paling
sesuai menurut saudara/i, dengan cara
memberikan tanda (V) pada kolom yang
tersedia dengan keterangan sebagai berikut :

SS = Sangat Setuju

S = Setuju

R = Ragu-ragu

TS = Tidak Setuju

STS = Sangat Tidak Setuju

Daftar Kuesioner

“PENGARUH INOVASI PRODUK,PERCEIVED
QUALITY DAN BRAND IMAGE TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPEDADA MOTOR
YAMAHA NMAX DI SIP GUNUNG SARI
SURABAYA”

A. Inovasi Produk (Xi)

No | Pernyataan | ss | s [KS | TS | STS
Peluasan lini (line extensions)

1 Sepeda motor Yamaha
NMAX tidaklah benar-
benar baru.

2 Sepeda motor Yamaha
NMAX berinovasi
sesuai kebutuhan
pelanggan.

Produk baru (me too - product)

3 Sepeda motor Yamaha

NMAX merupakan
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produk yang baru bagi
perusahaan.

Sepeda motor Yamaha
NMAX mempunyai
model yang baru bagi
perusahaan.

Produk benar-benar baru (new - to- the —world - product)

5

Sepeda motor Yamaha
NMAX  belum ada
sebelumnya.

Sepeda motor Yamaha
NMAX benar-benar
baru.

B.

Perceived Quality (X2)

N0|

Pernyataan

|ss| s |[Ks|Ts|STS

Performance (mutu kinerja)

1 Sepeda motor Yamaha
NMAX di kerjakan
dengan baik.

2 Sepeda motor Yamaha

NMAX dikerjakan
dengan karakteristik
yang berhubungan
dengan produk.

Reliability (keandalan)

3 Sepeda motor Yamaha
NMAX adalah produk
yang sudah dipilih yang
bagus.

4 Sepeda motor NMAX
mempunyai berapa

keunggulan yang beda
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| sama yang lainya. |

Feature (keistimewaan).

5 Sepeda motor NMAX

merupakan produk
yang mempunyai
karakteristik yang
melengkapi fungsi
dasar.

6 Saya senang dengan
sepeda motor Yamaha
NMAX yang
mempunyai banyak
keistimewaan.

Durability (daya tahan)
7 Sepeda motor Yamaha

NMAX terus beroperasi
normal meski dipakai

terus menerus .

8 Sepeda motor Yamaha
NMAX memiliki daya
tahan yang kuat.

Conformance quality (mutu kesesuaian).

9 Sepeda motor Yamaha
NMAX yang di
tawarkan sudah
memenuhi standart.

10 | Sepeda motor Yamaha
NMAX yang di
tawarkan sudah sesuai
spefikasi ~ yang  di
inginkan pembeli.
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Style (gaya)

11 | Sepeda motor Yamaha
NMAX yang
ditawarkan

mempunyai style yang

beragam.

12

Sepeda motor Yamaha
NMAX yang
ditawarkan ~ memiliki
bentuk model yang
bervariasi

C.

Brand image (X3)

No|

Pernyataan

| ss [ s | KS | TS |STS

Kekuatan (strength)

1 Sepeda motor Yamaha
NMAX yang tidak
mudah rusak

2 Sepeda motor Yamaha

NMAX yang sudah
pasti kuat karena udah
pilihan.

Keunikan (uniqueness)

3 Sepeda motor Yamaha
NMAX memiliki
keunikan tersendiri
disbanding merk lain.

4 Sepeda motor Yamaha

NMAX mempunyai
perbedaan yang
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membuat gampang di
ingat oleh pelanggan.

Kesukaan (favorable)

5

Saya suka membeli
Sepeda motor Yamaha
NMAX karena kualitas
nya yang bagus.

Saya membeli Sepeda
motor Yamaha NMAX
sangat senang karena
suka dengan modelnya.

D.

Keputusan pembelian (Y)

No|

Pernyataan

|ss|s|Ks|TS]|sSTs

Kemantapan pada sebuah produk

1

Setelah memperbandikan
dengan Sepeda lain
Sepeda motor Yamaha
NMAX memberikan
kemantapan pada
pembeli

Saya yakin produk yang
di Sepeda motor Yamaha
NMAX sangat sesuai
pada kebutuhan.

Kebiasaan dalam membeli produk

3

Saya membeli produk
Sepeda motor Yamaha
NMAX karena sudah
sering.

Saya membeli produk di
Sepeda motor Yamaha
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NMAX karena sudah
sejak lama.

Memberikan rekomendasi kepada

orang lain

5

Setelah melakukan
pembelian Sepeda motor
Yamaha NMAX, saya
merekomendasikan nya
keteman saya.

Saya akan memberi tahu
keorang lain mengenai
produk yang ada Sepeda
motor Yamaha NMAX.

Melakukan pembelian ulang.

7 | Saya sudah lebih dari
satu kali membeli produk
Sepeda motor Yamaha
NMAX.

8 | Saya Sudah berlanganan

Membeli Produk Sepeda

motor Yamaha NMAX.




Lampiran 8 Tabulasi Jawaban Responden

TOTAL TOTAL TOTAL TOTAL Y
X1 X2 X3
Resp_1 26 40 27 35
Resp_2 29 45 28 38
Resp_3 27 48 27 36
Resp_4 25 43 24 33
Resp_5 30 46 30 40
Resp_6 30 46 30 40
Resp_7 24 38 24 32
Resp_8 30 45 30 40
Resp_9 24 47 24 32
Resp_10 25 42 26 34
Resp_11 30 48 30 40
Resp_12 24 41 24 32
Resp_13 29 40 30 39
Resp_14 30 40 30 40
Resp_15 25 48 24 33
Resp_16 24 38 24 32
Resp_17 30 48 26 35
Resp_18 24 48 24 31
Resp_19 24 47 23 32
Resp_20 30 47 29 36
Resp_21 22 47 25 34
Resp_22 22 48 27 35
Resp_23 18 48 26 34
Resp_24 18 21 20 27
Resp_25 24 48 25 32
Resp_26 27 48 25 34
Resp_27 20 36 24 32
Resp_28 24 48 23 30
Resp_29 22 48 25 33
Resp_30 18 48 26 36
Resp_31 24 36 23 30
Resp_32 18 47 23 31
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TOTAL TOTAL TOTAL TOTAL Y
X1 X2 X3
Resp_33 30 48 27 37
Resp_34 20 37 27 37
Resp_35 19 48 19 26
Resp_36 24 37 20 27
Resp_37 20 48 23 31
Resp_38 21 48 21 27
Resp_39 30 43 24 31
Resp_40 30 48 30 40
Resp_41 30 48 30 40
Resp_42 28 60 30 40
Resp_43 23 42 28 36
Resp_44 22 44 23 30
Resp_45 27 44 26 35
Resp_46 20 44 23 32
Resp_47 24 47 26 34
Resp_48 22 43 26 36
Resp_49 23 44 28 38
Resp_50 22 43 22 30
Resp_51 23 47 25 35
Resp_52 20 47 22 30
Resp_53 22 41 23 35
Resp_54 24 45 27 30
Resp_55 20 36 19 30
Resp_56 22 48 24 35
Resp_57 22 52 23 26
Resp_58 18 36 22 32
Resp_59 18 43 21 30
Resp_60 24 48 23 29
Resp_61 27 48 21 28
Resp_62 20 48 22 31
Resp_63 24 48 24 29
Resp_64 22 45 20 29
Resp_65 23 47 24 32
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TOTAL TOTAL TOTAL TOTAL Y
X1 X2 X3
Resp_66 22 19 27 27
Resp_67 23 36 25 30
Resp_68 20 48 21 37
Resp_69 22 48 26 33
Resp_70 24 43 26 29
Resp_71 25 51 22 36
Resp_72 26 53 23 34
Resp_73 26 45 27 34
Resp_74 28 51 29 39
Resp_75 26 47 28 36
Resp_76 27 49 25 35
Resp_77 27 51 24 34
Resp_78 26 57 24 38
Resp_79 24 56 25 36
Resp_80 27 48 25 36
Resp_81 25 52 23 33
Resp_82 26 49 23 34
Resp_83 24 55 26 36
Resp_84 28 53 27 37
Resp_85 27 59 28 36
Resp_86 27 52 26 34
Resp_87 26 54 27 37
Resp_88 28 47 26 35
Resp_89 28 53 26 37
Resp_90 29 50 27 37
Resp_91 27 49 26 33
Resp_92 27 50 26 33
Resp_93 27 48 27 38
Resp_94 27 53 26 37
Resp_95 27 51 26 36
Resp_96 27 51 24 34
Resp_97 28 46 24 32
Resp_98 28 44 24 35




Lampiran 8 Tabulasi Jawaban Responden

TOTAL

TOTAL

TOTAL

X X X TOTALY
Resp_99 25 47 24 33
Resp_lOO 26 51 26 39
Resp_101 24 50 25 35
Resp_102 29 47 25 37
Resp_103 26 54 24 37
Resp_104 28 48 23 36
Resp_105 24 52 27 38
Resp_106 24 52 29 34
Resp_107 24 52 29 35
Resp_108 24 52 29 39
Resp_109 25 52 26 36
Resp_110 24 48 25 35
Resp_lll 24 46 20 31
Resp_112 24 50 22 34




Lampiran 9 Hasil Olahan Data SPSS

1. Frekuensijawaban responden
a. Frekuensi Variabel Inovasi Produk (X1)

X1.1 1
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
2 1 9 9 9
3 19 17,0 17,0 17,9
valid 4 54 48,3 48,2 66,1
5 38 33,9 33,9 100
Total 112 100 100
X1.1 2
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
2 1 ,9 9 9
3 31 27,7 27,7 28,6
Valid 4 47 42,0 42,0 70,5
33 29,5 29,5 100
Total 112 100 100
X1.2.1
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
3 24 21,4 21,4 21,4
Valid 4 49 43,8 43,8 65,2
5 39 34,8 34,8 100
Total 112 100 100
X1.2_2
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
2 R 1,8 1,8 1,8
3 25 22,3 22,3 24,1
Valid 4 48 42,9 42,9 67,0
5 37 83,9 83 100
Total 112 100 100

X131
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Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
3 22 19,6 19,6 19,6
Valid 4 53 47,3 47,3 67,0
37 33,0 33,0 100
Total 112 100 100
X132
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
3 18 16,1 16,1 16,1
8 8
Valid 4 4 42,9 42,9 56,9
46 41,1 41,1 100
Total 112 100 100
b. Frekuensi Variabel Perceived Quality (X2)
X211
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
2 3 2,7 2,7 2,7
3 30 26,8 26,8 29,5
valid 4 59 52,7 52,7 82,1
5 20 17,9 17,9 100
Total 112 100 100
X2.1 2
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
2 3 2,7 2,7 2,7
3 33 29,5 29,5 32,1
Valid 4 56 50,0 50,0 82,1
5 20 17,9 17,9 100
Total 112 100 100
X221
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
! 9 9 9 9
2 1 9 9 1,8
3 22 19,6 19,6 21,4
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Valid 4 62 55,4 55,4 76,8
26 23,2 23,2 100
Total 112 100 100
X222
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
1 1 9 9 9
2 1 9 9 18
3 27 24,1 24,1 25,9
valia ¢ 65 58,0 58,0 83,9
5 18 16,1 16,1 100
Total 112 100 100
X231
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
1 2 1,8 1,8 1?8
2 1 9 9 2,7
3 23 20,5 20,5 23,2
Valid 4 61 54,5 54,5 7757
5 25 22,3 223 100
Total 112 100 100
X232
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
1 2 1,8 1,8 1,8
2 4 3,6 3,6 5:4
3 33 29,5 29,5 34,8
Valid 4 56 50,0 50,0 84,8
5 17 15,2 15,2 100
Total 112 100 100
X2.4 1
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
1 1 9 9 )9
2 1 9 )9 1,8
3 26 23,2 23,2 25,0
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Valid 4 67 59,8 59,8 84,8
5 17 15,2 15,2 100
Total 112 100 100
X242
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
1 2 1,8 1,8 1,8
2 1 9 »9 2,7
3 28 25,0 25,0 27,7
valid ¢ 58 51,8 51,8 79,5
5 23 20,5 20,5 100
Total 112 100 100
X251
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
2 2 1,8 1,8 1,8
3 23 20,5 20,5 22,3
Valid 4 63 56,3 56,3 78,6
5 24 21,4 21,4 100
Total 112 100 100
X2.5 2
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
1 2 1,8 1,8 1,8
3 24 21,4 21,4 23,2
Valid 4 64 57,1 57,1 80,4
5 22 19,5 19,5 100
Total 112 100 100
X2.6_1
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
1 1 9 9 »9
2 2 2,7 2,7 3,6
3 28 25,0 25.0 28,6
Valid 4 58 51,8 51,8 80,4
5 22 19,6 19,6 100
Total 112 100 100
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X262
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
2 3 2,7 2,7 2,7
3 31 27,7 27,7 30,4
valid 4 56 50,0 50,0 80,4
5 22 19,6 19,6 100
Total 112 100 100
c. Frekuensi Variabel Brand Image (X3)
X3.1.1
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
2 1 79 79 ’9
3 19 17,0 17,0 17,9
valid 4 54 48,3 48,2 66,1
5 38 33,9 33,9 100
Total 112 100 100
X1.1 2
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
2 1 9 9 9
3 31 27,7 27,7 28,6
vaid 4 47 42,0 42,0 70,5
5 33 29,5 29,5 100
Total 112 100 100
X121
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
3 24 21,4 21,4 21,4
Valid 4 49 43,8 43,8 65,2
5 39 34,8 34,8 100
Total 112 100 100
X1.2 2
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
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2 5 1,8 1,8 1,8
3 25 22,3 22,3 24,1
vaid 4 48 42,9 42,9 67,0
37 83,9 83 100
Total 112 100 100
X131
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
3 22 19,6 19,6 19,6
Valid 4 53 47,3 47,3 67,0
37 33,0 33,0 100
Total 112 100 100
X1.3 2
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
3 18 16,1 16,1 16,1
8 8
Valid 4 4 42,9 42,9 56,9
46 41,1 41,1 100
Total 112 100 100
d. Frekuensi Variabel Keputusan Pembelian (Y)
Y11
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
2 1 79 79 ’9
3 11 9,8 9,8 10,7
valia 4 51 45,5 45,5 56,3
5 49 43,8 43,8 100
Total 112 100 100
Y.12
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
2 1 ,9 9 9
3 16 14,3 14,3 15,2
Valid 4 53 47,3 47,3 62,5
5 42 37,5 37,5 100
Total 112 100 100
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Y21
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
2 1 ’9 !9 79
3 12 10,7 10,7 11,6
Valid 4 48 42,9 42,9 54,5
5 51 45,5 45,5 100
Total 112 100 100
Y22
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
3 9 8,0 8,0 8,0
Valid 4 59 52,7 52,7 60,7
5 44 39,3 39,3 100
Total 112 100 100
Y31
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
3 9 8,0 8,0 8,0
vahd 4 50 44,6 44,6 52,7
5 53 47,3 47,3 100
Total 112 100 100
Y32
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
2 1 9 9 9
3 13 11,6 11,6 12,5
valia ¢ 58 51,8 51,8 64,3
5 40 35,7 35,7 100
Total 112 100 100
Y41
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
3 16 14,3 14,3 14,3
Valid 4 57 50,9 50,9 65,2
5 39 34,8 34,8 100
Total 112 100 100

Y42
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Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

2 2 1,8 1,8 1,8

3 18 16,1 16,1 17,9

. 4 60 53,6 53,6 71,4

Valid
32 28,6 28,6 100
Total 112 100 100
2. Pengujian Instrumen
a. Validitas
Validitas Inovasi Produk (Xz1)
Correlations
Inovasi
®11 ¥13 K14 ¥15 i Produk
1A Pearson Correlation 1 445” ass” 483" 448” Ba7”
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000
1 112 112 112 112 112 12
1.2 Pearson Correlation 348” 1 a7a” 486" a6a” 434" 6a4”
Sig. (2-lailed) 000 000 000 000 000 000
M 112 112 112 112 112 112 12
1.3 Pearson Correlation 445” a7a” 1 537" a390” 5137 748"
Sig. (2-lailed) 000 000 000 000 000 000
M 112 112 112 112 112 112 12
X1.4 Pearson Correlation 358" 466" 537" 1 4127 445" 747"
Sig. (2-lailed) 000 000 000 000 000 000
M 112 112 112 112 112 112 12
X1.5 Pearson Correlation 463" 368" 380" 4127 1 488" 7127
Sig. (2-lailed) 000 000 000 000 000 000
M 112 112 112 112 112 112 12
X1.6 Pearson Correlation 4487 4347 5137 445" 486" 1 7587
Sig, (2-lailed) 000 000 000 000 000 000
M 112 112 112 112 112 112 12
Inovasi Produk  Pearson Correlation 687" 684” 7487 7477 712" 758" 1
Sig, (2-lailed) 000 000 000 000 000 000

M 112 112 112 112 112 112 12

** Correlation is significant atthe 0.01

level (2-tailed)
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Validitas Perceived Quality (X2)

Correlations

x21 xX22 X2 K24 25 X268 X7 28 X286 xed0 i Brand Image
24 Pearson Correlation 1 s EES an” EL - 034 4a2” 15" 454" 308" As0” 2
Sig. (2-alled) L o0 900 000 22 000 000 00 001 oo 000
N "z 112 112 112 12 12 112 112 "2 "z 12 112 12
x22 Pearson Correlaion 561" 1 358" arg” e 028 asd” 403" sos” a8z 8357 582" 182"
Sig. (21allad) 000 000 000 000 770 000 000 000 000 000 000 000
112 12 12 12 112 112 112 12 12 12 12 12 112
23 Pearson Comelation 3127 356" 1 s 5057 CEL IR T R asg” g6 3em o 56
Sig. (2-ailed) 001 oo 000 000 178 boo ooa .ooa 000 ooo 004 .boo
N "z 112 12 12 12 12 112 12 2 "z "2 12 12
X24 Pearson Correlation A3 A su” 1 an” 126 475 200" a7e 886 5007 38" kN
Sig. (2ailed) 000 000 000 000 185 000 002 000 000 00 000 000
H 112 112 12 12 i1z i1z 112 112 112 112 112 12 i12
et Pearson Comelation 3807 08" g0 an” 1 3 s s e amT anT 200 T4
Sig. (2-ailed) 000 oo 000 000 133 .ooo ooo .0oa 000 .ooo 002 .ooo
N mnz "2 1m2 112 "2 "2 112 12 12 mnz 1"z n2 "2
X268 Paarson Correlation -034 08 126 143 1 082 ,2]8. 065 o7e 058 ‘243“
(2ailed) an 770 RES 433 Ecl) 012 g6 453 547 ]
H 12 112 12 iz [1F] 112 112 112 12 12 i1z
x7 Pearson Comelaion 4927 494" 475”7 5507 082 1 75" 6537 ST are” 98"
Sig. (2ailed) .0oD .ooo 000 000 381 ooo 000 000 003 .ooo
N R 12 12 12 "2 12 12 12 12 12 12 12 12
x28 Paarson Correlation A1s” ,4!]3“ ,3!]“ 290" 5147 238 ‘375" 1 457" arz” ,Jﬁﬂ" ,151“ ‘EEE"
(2-ailed) 000 000 000 01z 0] 000 ] oo 000 000
N "z " 1z 1z "z "2 "z "2 RTE] 1z

x28 Pearson Correlation 464" 626 065 657 1 488" 595 792"
Sig. (2ailed) .boD 000 486 000 o0oe oo ooo
N 12 1z 1z 1z 12 12 12 nz
x210 Pearson Comelaton 306" 480 or0 5n 188" 1 s nr
Sig. (2-alled) 01 200 463 000 000 oo 000
N "2 12 m nz 12 12 2 1"z 12 12
K Pearson Corelation As0” 8357 500" A" - 028 505" 537 1 s
Sig. (-falled) oo oo 000 000 70 000 o0 000
N "z 12 12 m "2 12 12 2 "2 12 12 12

X242 Pearson Correlaion 503 8527 an” a3g” 280" ose 78" 40 a0 546 1 653
Sig. (21allad) 000 000 004 000 00z 47 003 000 a0 000 000 000
0] 12 12 12 12 112 112 112 12 12 12 12 12 112

Brandimage  Pearson Correlation 85T J82" 858" 713 T4 28" a8 6eg” 702" nrt ns” #53" 1

Sig. (>tailed) 000 000 000 000 000 o0g 000 000 000 000 000 000

12 112 112 112 112 112 112 112 12 12 112 112 112

** Cormelation is significant altha 0.01 level (2-tailed)
* Cofslation s significant at the 0.05 level (2-tailsd).
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Validitas Brand Image (Xs)

Correlations

Perceived
¥ ¥32 ¥i3 W34 X35 ¥36 Quality
%31 Pearson Correlation 1 447" 435 368" 236 206 739"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 012 002 000
N 112 112 112 112 112 112 "2
X3.2 Pearson Correlation a7 1 426" 234 225 046 6147
Sig. (2-tailed) 000 000 013 017 627 000
N 112 112 112 112 112 112 12
X33 Pearson Carrelation 438" 426" 1 272" 2677 A3 662
Sig. (2-tailed) 000 000 004 004 169 000
N 12 12 12 12 12 12 12
X3.4 Pearson Correlation 368" 234 27" 1 183 159 583
Sig. (2-tailed) 000 013 004 054 095 000
N 112 112 112 112 112 112 "2
X35 Pearson Carrelation 236 228 2677 183 1 4827 6317
Sig. (2-talled) 012 017 004 054 000 000
N 112 112 112 112 112 112 12
X316 Pearson Correlation 206" 046 13 159 42" 1 E6T
Sig. (2-tailed) 002 627 169 095 000 000
N 112 112 112 112 112 112 "2
Percaived Quality  Pearson Correlation 7397 6147 6627 5837 637 567 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000
N 112 112 112 112 112 112 12

= Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
* Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).
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Validitas Keputusan Pembelian (Y)

Correlations
K|
Y1 vz AE] Y4 ¥.5 Y6 V.7 v Per
YA Pearson Corrslation 1 225 450 arg” 328 269 440 2527 538"
Sig. (2-tailed) 017 000 000 000 004 000 007 000
N 112 112 112 112 112 112 112 112 112
Y2 Pearson Gorrelation 225 1 378 337" 368 160 319" 278" 558"
Sig. (2-tailed) 017 000 000 000 a2 o001 003 000
n 112 112 112 112 112 112 112 112 112
Y3 Pearson Correlation 450 378 1 530" 393 278 293 2817 604"
Sig. (2ailed) 000 000 000 000 003 002 002 000
N 112 112 112 112 112 112 112 112 112
V.4 Pearson Correlation 378 337 530 1 308 241 322 181 5027
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 011 001 056 000
N 112 112 112 112 112 112 112 112 112
Y5 Pearson Corrslation 328 368 383 3a8” 1 358 316 239 5447
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 o001 011 000
N 112 112 112 112 112 112 112 112 112
Y6 Pearson Gorrelation 269 160 278 2417 358 1 096 309" 503"
Sig. (2-tailed) 004 a2 003 011 000 315 001 000
n 112 112 112 112 112 112 112 112 112
Y7 Pearson Correlation 440 319" 293 3227 318" 096 540" 5717
Sig. (2ailed) 000 oo 002 001 001 315 000 000
N 112 112 112 112 112 112 112 112 112
v Pearson Correlation 252 278 281 181 23g 309 540 1 5237
Sig. (2-tailed) 007 003 003 056 011 001 000 000
N 112 112 112 112 112 112 112 112 112
Pearson lati 538 558 604 592" 544 503 571 523" 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000
N 112 112 112 112 112 112 112 112 112

* Gorrelation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).

~* Gorrelation is significant at the 0.01 level (2-tailed)

b.

Reabilitas

Variabel Inovasi Produk
(X1)

Case Processing Summary

N % Reliability Statistics

Cases

Valid
Excluded?
Total

Cronbach's Alpha

N of Items
7

112 100,0
0 0,0 0783
112 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure

Variabel Perceived Quality (X2)

Case Processing Summary

N % Reliability Statistics

Cases

Valid
Excluded
Total

Cronbach's Alpha

N of Items
7

112 100,0
0 0,0 0,761
112 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.
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Variabel Brand Image (X3)
Case Processing Summary

N % Reliability Statistics
Valid 112 100,0 Cronbach's Alpha
Cases  Excluded» 0 0,0 0,754
Total 112 100,0
a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.

Variabel Keputusan Pembelian (Y)
Case Processing Summary

N % Reliability Statistics
Valid 112 100,0 Cronbach's Alpha
Cases  Excludeds 0 0,0 0,730
Total 112 100,0
a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.

3. Uji Asumsiklasik
a. Uji Normalitas

Unstandardized
Residual
N 112
Normal Parametersd,P ~ Mean 0.0000000
Std. 2,09191637
Deviation
Most Extreme Absolute .0,095
Differences Positive 0,065
Negative -0.095
Test Statistic 0,095

Asymp. Sig. (2-tailed) 200¢
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b. Uji Multikolinieritas

Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coeficients ~ Coefficients 95,0% Confidence Interval for B Conelations Collinearity Stafisfics
Model B St Error Beta t Sig.  LowerBound  UpperBound  Zercorder  Parial — Pat  Tolerance VP
1 (Constanf) 3783 M 1643 Al -8 8253
Inovas Praduk 166 078 18 21 036 Ll 30 kil 200 13 630 1567
Brand Image Rkt 03 232 379 000 i3 204 As 3 220 B9 1
Perceived Qualiy Ju 082 809 85 000 it an JU 87 499 612 1480
3. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
c. Uji Autokorelasi
Scatterplot
Dependent Variable: Keputusan Pembelian
® 4
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Regression Standardized Predicted Value
d. Uji Heterokedastisitas
Model Summarf]
Change Statistics
Adjusted R Std. Error of R Square Sig.F Durbin-
Madel R R Square Sguare the Estimate Change F Change f f2 Change Watson
1 798° 637 b7 211 637 3072 3 108 000 2157

a. Predictors: (Gonstant), Perceived Quality, Brand Image, Inovasi Produk
h. Dependent Variahle: Keputusan Pembelian
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4. Uji Regresi Linear Berganda

Model Summaryrh

Adjusted B Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 ,7ag? JB3T B27 2121

a. Predictors: (Constant), Perceived Quality, Brand Image,
Inovasi Produk

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

ANOVA?
Sum of
Macel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 851,028 3 283,676 63,072 .oog®
Residual 485749 108 4403
Total 1336777 111

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
h. Predictors: (Constant), Perceived Quality, Brand Image, Inovasi Produk



