ABSTRACT

The study was conducted to test whether there is an
influence of Beauty Vlogger (X1), Brand Image (X2), and Variable
Prices (X3) of Interest in Buy (Y) MakeOver Products for Faculty of
Economics Students of PGRI AdiBuana University Surabaya
University. The population used is the MakeOver product user with an
unknown population and has a sample of 108 respondents. The use of
the technique in this study by taking a sample is non-probability
sampling, which uses incidental sampling. The analysis used is multiple
linear regression analysis test and also the hypothesis test that is by t
test and F test. For t test obtained from Endorsment Beauty Vlogger
variable has a t-count value of 2.357 with a significance value of 0.001
<0.05 Endrosment Beauty Vlogger emphasizes towards Buy Interest.
Then the t-count of 2.611 Brand Image obtained significant 0.010 <0.05
which means the Brand Image is an influence on Purchase Interest.
While Price has a t-count of 2,515 and a significance of 0.013 <0.05,
meaning that the Price influences the Purchase Interest variable
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ABSTRAK

Penelitian yang dilakukan guna untuk menguji apakah
terdapat pengaruh dari Endorsment Beauty Vlogger (X1), Brand
Image (X2), dan Harga (X3) terhadap variabel Minat Beli (Y)
Produk MakeOver Mahasiswi Fakultas Ekonomi Universitas
PGRI AdiBuana Surabaya. Dengan Populasi yang digunakan
adalah pengguna produk MakeOver dengan jumlah populasi
yang tidak diketahui dan mempunyai responden sampel
sebanyak 108. Penggunaan teknik di penelitian ini dengan
pengambilan sampel adalah non probability sampling, yang
didalamnya menggunakan sampling incidental. Adapun analisis
yang digunakan yaitu uji analisis regresi linear berganda dan
juga uji hipotesis yaitu dengan uji t dan uji F. Untuk uji t yang
diperoleh dari variabel Endorsment Beauty Viogger memiliki nilai
t-hitung 2,357 dengan nilai signifikan sebesar 0,001 < 0,05 yang
artinya bahwa Endrosment Beauty Vlogger berpengaruh terhadap
Minat Beli. Kemudian Brand Image  t-hitung 2,611 yang
memperoleh signifikan 0,010 < 0,05 yang artinya Brand Image
terdapat pengaruh pada Minat Beli. sedangkan  Harga
mempunyai t-hitung 2,515 dan signifikan 0,013 < 0,05, artinya
Harga terdapat pengaruh terhadap variabel Minat Beli.

Kata Kunci : Endorsment Beauty Vlogger, Brand Image,Harga,
Minat Beli
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