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MOTTO 

 

“Belajar dari masa lalu, hidup untuk sekarang, dan berencana 

untuk hari esok” 

 

~Berliana Dwi Sandra~ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

viii 
 

ABSTRACT 

 

 This research was conducted at the Elzatta Gallery, 

Gayungsari Branch, Surabaya. This research was conducted with the 

aim of looking at the effect of price, brand image and product quality on 

hijab purchasing decisions. The population and sample in this study 

were 140 respondents using saturated sampling technique. The type of 

data used in this study is primary data or answers to questionnaires 

from respondents. The technique used to test the instrument is to use 

validity and reliability tests, classic assumption tests and multiple linear 

regression analysis methods. Based on the results of the t test, it shows 

that the variable price, brand image and product quality affect the hijab 

purchase decision. And based on the results of the F test, it states that 

there is an influence between price, brand image and product quality on 

the hijab purchase decision. 

  

Keywords: Price, Brand Image, Product Quality & Purchasing 

Decisions 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini dilakukan di Galeri Elzatta Cabang 

Gayungsari Surabaya. Penelitian ini dilakukan dengan tujuan 

untuk mengetahui pengaruh harga, citra merek dan kualitas 

produk terhadap keputusan pembelian hijab. Populasi dan 

sampel pada penelitian ini sebanyak 140 responden dengan 

menggunakan teknik sampling jenuh. Jenis data yang digunakan 

pada penelitian ini adalah data primer atau jawaban kuesioner 

dari responden. Teknik yang digunakan untuk uji instrumen 

yaitu menggunakan uji validitas dan uji reliabilitas, uji asumsi 

klasik serta metode analisis regresi linier berganda. Berdasarkan 

hasil uji t menunjukkan bahwa variabel harga, citra merek dan 

kualitas produk terhadap keputusan pembelian hijab. Dan 

berdasarkan hasil uji F menyatakan bahwa terdapat pengaruh 

antara harga, citra merek dan kualitas produk terhadap 

keputusan pembelian hijab. 

 

Kata kunci: Harga, Citra Merek, Kualitas Produk & Keputusan 

Pembelian.  
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