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ABSTRACT 

This research intends to analyze and assess the influence of 

application ease of use and discount on interest to repurpose Gojek 

services among university students Pgri Adi Buana Surabaya Campus 

B. This research uses the thesis Writing Handbook for Management 

Study Program Economics Faculty of PGRI Adi Buana Surabaya as a 

basic framework of research and use some linear regerssion analysis. 

Samples taken on the respondent who used the service of Gojek among 

university students Pgri Adi Buana Surabaya Campus B. Samples were 

drawn by utilizing the Purposive sampling method, from the entire 

questionnaire spread to a total of 66 samples. The analysis of this study 

uses multiple linear regression tests as well as hypotheses testing using 

T (partial) testing as well as f (simultaneous) examinations with the 

SPSS program version 22. From testing this study showed that the 

influence of ease of use of applications (X1) was obtained T-count-3,163, 

where the significance value is 0.002 < 0.05. A discounted price (X2) is 

obtained at T-Count 6,439, where the significance value is 0.000 < 0.05. 

Influence of application ease of use and rebate significant and 

simultaneous effect on interest to repurpose Gojek service to students of 

PGRI Adi Buana Surabaya Campus B proved F-count of 364,870, with 

a significant value of 0.000 < 0.05. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bermaksud  untuk menganalisis maupun 

menilai pengaruh kemudahan penggunaan aplikasi dan 

potongan harga terhadap minat guna ulang jasa gojek di 

kalangan mahasiswa Univeritas Pgri Adi Buana Surabaya 

Kampus B. Penelitian ini menggunakan buku pedoman penulisan 

skripsi program studi manajemen fakultas ekonomi universitas 

PGRI Adi Buana Surabaya sebagai kerangka dasar penelitian dan 

menggunakan beberapa linier analisis regerssion. Sampel di 

ambil pada responden yang memakai jasa gojek di kalangan 

mahasiswa Univeritas Pgri Adi Buana Surabaya Kampus B. 

sampel diambil dengan memanfaatkan metode purposive 

sampling, dari seluruh kuesioner yang tersebar jumlahnya 66 

sampel. Analisi penelitian ini mengunakan pengujian regresi  

linier berganda maupun pengujian hipotesis yang menggunaan 

pengujian t (Parsial) maupun penujian f (simultan) dengan 

menggunakan program spss versi 22. Dari pengujian penelitian 

ini menunjukan bahwasanya pengaruh kemudahan penggunaan 

aplikasi (X1) diperoleh t-hitung -3.163, dimana nilai signifikannya 

0,002 < 0,05. Potongan harga (X2) diperoleh t-hitung 6.439, dimana 

nilai signifikannya 0,000 < 0,05. Pengaruh kemudahan 

penggunaan aplikasi dan potongan harga berpengaruh signifikan 

dan simultan terhadap minat guna ulang jasa gojek pada 

mahasiswa Universitas PGRI Adi Buana Surabaya kampus B 

terbukti f-hitung sebesar 364.870, dengan nilai signifikannya 0,000 < 

0,05. 

Kata Kunci : kemudahan penggunaan, potongan harga, Minat 

Ulang.
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