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INSTRUMEN PENELITIAN 

 

Dengan hormat, 

Dalam kesempatan ini, saya mahasiswa Universitas PGRI 

Adi Buana Surabaya, memohon bantuan dari Bapak/Ibu untuk 

meluangkan waktu guna mengisi instrumen yang saya sertakan 

berikut ini.  

Instrumen ini diperlukan dalam rangka mengumpulkan 

data yang selanjutnya akan dianalisis untuk kepentingan 

penyusunan skripsi dengan judul “Pengaruh Gaya Hidup, 

Kualitas Produk Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian 

Pakaian Bekas Import Di Tempat Biasa Thrift Store Surabaya”. 

Penelitian ini dilakukan sebagai  syarat dan kewajiban 

mahasiswa dalam menyelesaikan pendidikan Strata 1 (S1) 

Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas PGRI 

Adi Buana Surabaya. Jawaban dari Bapak/Ibu akan dijaga 

kerahasiaanya sesuai dengan kode etik penelitian.  

Atas kesediaan dan bantuan Bapak/Ibu saya ucapkan terima 

kasih. 

 

           Hormat Saya  

     
Arwita Dwi Andriani 

 

 

 

 

 

 



 
 

INSTRUMEN PENELITIAN 

 

1. Identitas Responden : 

Jenis Kelamin :  Laki-laki   Perempuan 

Usia   : < 25 Tahun 

     25 – 30 Tahun 

  > 30 Tahun 

   Pekerjaan  :  Pelajar/Mahasiswa 

     Karyawan Swasta 

     Wiraswasta 

     Pegawai Negeri Sipil (PNS) 

Penghasilan   : < Rp 2.000.000 

      Rp 2.000.000 – Rp 4.000.000 

  > Rp 4.000.000 

 

2. Perunjuk Pengisian : 

1. Isilah instrumen ini dengan lengkap dan sesuai dengan 

kondisi yang sebenarnya. 

2. Jawablah pertanyaan atau pernyataan ini dengan 

memberi tanda (√ ) checklistpada jawaban yang dianggap 

sesuai dengan pendapat Bapak/Ibu (tidak 

diperkenankan memberi jawaban lebih dari satu pada 

setiap kolom yang tersedia). 

3. Keterangan pilihan jawaban. 

No Jawaban Skor 

1. Tidak setuju (TS) 1 

2. Kurang Setuju (KS) 2 

3. Ragu (R) 3 

4. Setuju (S) 4 

5. Sangat Setuju (SS) 5 

 



 
 

Gaya Hidup (X1) 

No Pernyataan TS KS R S SS 

1. 1. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
saya harus selalu 
menggunakan pakaian 
yang berbeda dalam 
setiap acara atau 
kegiatan. 

     

2. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
sudah menjadi 
kebiasaan membeli 
pakaian  bekas. 

     

2. 1. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
banyak pilihan model 
pakaian yang dapat 
menunjang penampilan 
dan aktivitas saya. 

     

2. Saya lebih tertarik 
membeli pakaian bekas 
import dibandingkan 
membeli pakaian baru. 

     

3. 1. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
dapat meningkatkan 
kepercayaan diri. 

     

2. Saya membeli pakaian 
bekas import agar 
dianggap fashionable. 

     

 

 

 

 



 
 

Kualitas Produk (X2) 

No Pernyataan TS KS R S SS 

1. 1. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
produk pakaian bekas 
mudah didapatkan. 

     

2. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
mudah perawatannya. 

     

2. 1. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
model pakaian yang 
tidak pasaran. 

     

2. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
model pakaian yang 
menarik. 

     

3. 1. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
memiliki kualitas yang 
sama baik dengan 
pakaian baru. 

     

2. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
pakaian bekas mampu 
menunjang penampilan 
saya. 

     

4. 1. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
produk sesuai dengan 
informasi yang 
diberikan. 

     

2. Produk pakaian bekas 
import memiliki 
kualitas yang sesuai 
dengan yang saya 

     



 
 

harapkan. 

5. 1. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
bahan pakaian yang 
nyaman saat digunakan. 

     

2. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
daya tahan produk yang 
baik. 

     

6. 1. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
pelayanan yang baik 
dari penjual pakaian. 

     

2. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
informasi yang 
diberikan jelas dan 
detail. 

     

7. 1. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
desain pakaian yang 
menarik. 

     

2. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
sesuai dengan standart 
kelayakan pakaian yang 
saya tentukan. 

     

8. 1. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
kondisi pakaian yang 
baik. 

     

2. Saya tidak mempunyai 
keluhan selama 
memakai pakaian bekas 
import 

     

 



 
 

Harga (X3) 

No Pernyataan TS KS R S SS 

1. 1. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
harga terjangkau. 

     

2. Saya membeli pakaian 
bekas karena banyak 
potongan harga. 

     

2. 1. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
harga yang lebih murah 
dibandingkan dengan 
membeli produk baru 
yang serupa. 

     

2. Saya enggan membeli 
produk baru karena 
terdapat produk 
pakaian bekas import 
yang lebih murah 
dengan kualitas yang 
sama. 

     

3. 1. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
kesesuaian harga 
dengan kualitas pakaian 
yang didapatkan. 

     

2. Harga dan kualitas 
produk pakaian bekas 
import sesuai dengan 
yang ditawarkan. 

     

4. 1. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
dapat memenuhi 
kebutuhan primer saya 
(kebutuhan berpakaian). 

     

2. Saya senang membeli      



 
 

pakaian bekas import 
karena harga yang saya 
bayarkan sesuai dengan 
manfaat yang saya 
rasakan dari produk 
tersebut. 

 

 

Keputusan Pembelian (Y) 

No Pernyataan TS KS R S SS 

1. 1. Saya membeli pakaian 
bekas import setelah 
melakukan 
perbandingan dengan 
produk pakaian lainnya. 

     

2. Saya melakukan 
pembelian produk 
pakaian bekas import 
lebih dari satu kali. 

     

2. 1. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
merek produk yang 
dijual. 

     

2. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
citra toko yang baik. 

     

3. 1. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
lokasi toko yang mudah 
dijangkau. 

     

2. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
kenyamanan dalam 
berbelanja yang saya 
rasakan. 

     



 
 

4. 1. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
toko yang menjual 
pakaian bekas sedang 
ramai pembeli, sehingga 
saya tertarik untuk 
membeli. 

     

2. Saya membeli produk 
pakaian bekas import 
karena adanya 
kebutuhan mendesak. 

     

5. 1. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
banyaknya pilihan 
model pakaian yang 
tersedia. 

     

2. Saya sering membeli 
pakaian bekas import 
karena banyaknya stok 
baru yang tersedia di 
toko. 

     

6. 1. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
kemudahan 
pembayaran yang 
diberikan.  

     

2. Saya membeli pakaian 
bekas import karena 
dapat melakukan 
pembayaran secara E-
money. 

     

 



 

MATRIK PENELITIAN 

PENGARUH GAYA HIDUP, KUALITAS PRODUK DAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PAKAIAN 

BEKAS IMPORT DI TEMPAT BIASA THRIFT STORE SURABAYA 

Rumusan 
Masalah 

Konsep 

Devinisi 
Operasi

onal 
Variabel 

Variabel 
Penelitian 

Dan 
Indikator 
Variabel 

Hipotesis 
Penelitian 

Sumber 
Data 

Metode Penelitian 

Daftar Pustaka 
Populasi 

Dan 
Sampel 

Teknik 
Penga
mbila
n Data 

Analisis 
Data 

1. Apakah 
Gaya 
Hidup 
Berpengar
uh 
Terhadap 
Keputusa
n 
Pembelia
n Pakaian 
Bekas 
Import di 
Tempat 
Biasa 
Thrift 
Store 
Surabaya? 

a. Kotler 
dan 
Keller 
(2009) 
Keputu
san 
pembeli
an 
dipenga
ruhi 
hirarki 
atribut 
(kualita
s, harga, 
merek), 
konsum
en akan 

Gaya 
Hidup 
(X1) 
Vinna 
Sri 
Yuniarti 
(2015:26) 
adalah 
gambara
n bagi 
setiap 
orang 
yang 
mengen
akannya 
dan 
mengga

Variabel 
Penelitian 
Variabel 
Bebas : 
a. Gaya 

Hidup 
(X1) 

b. Kualitas 
Produk 
(X2) 

c. Harga 
(X3)  

 
Variabel 
Terikat : 
Keputusan 
Pembelian 

1. Gaya 
Hidup 
(X1) 
berpengar
uh 
terhadap 
Keputusa
n 
Pembelia
n (Y) 

 
2. Kualitas 

Produk 
(X2) 
berpengar
uh 
terhadap 

Tempat 
Biasa 
Thrift 
Store 
Surabay
a 

Populasi 
Populasi 
dalam 
penelitian 
ini adalah 
seluruh  
pembeli 
pakaian 
bekas 
Import di 
Tempat 
Biasa 
Thrift 
Store 
Surabaya 
 
Sampel 

Instru
men 

Teknik 
analisis 
data 
yang 
digunak
an 
 
1. Uji 

Validit
as 

 
2. Uji 

Reliabi
litas 

 
3. Uji 

Asum

Alma, Buchari, 
2007, Manajemen 
Pemasaran dan 
Pemasaran Jasa, 
Edisi Revisi, CV. 
Alfabeta, 
Bandung. 

 
Arikunto, 

Suharsimi, 2006, 
Prosedur 
Penelitian Suatu 
Pendekatan 
Praktik, Rineka 
Cipta, Jakarta. 

 
Assauri, Sofjan, 



 
 

 
2. Apakah 

Kualitas 
Produk 
Berpengar
uh 
Terhadap 
Keputusa
n 
Pembelia
n Pakaian 
Bekas 
Import di 
Tempat 
Biasa 
Thrift 
Store 
Surabaya? 

 
3. Apakah 

Harga 
Berpengar
uh 
Terhadap 
Keputusa
n 
Pembelia
n Pakaian 
Bekas 

menent
ukan 
untuk 
membel
i 
berdasa
rkan 
harga 
terlebih 
dahulu 
yang 
merupa
kan 
pembeli 
yang 
domina
n 
terhada
p harga. 
 

b. Setiadi 
(2003) 
yang 
menyat
akan 
bahwa 
gaya 
hidup 
yang 

mbarka
n 
seberapa 
besar 
nilai 
moral 
orang 
tersebut 
dalam 
masyara
kat 
sekitarn
ya. 
 
Kualitas 
Produk 
(X2)  
Nindria 
Untarini 
(2014:11
2) 
adalah 
Karakter
istik 
produk 
atau jasa 
yang 
tergantu
ng pada 

(Y) 
 
Indikator 
Variabel  
 
Gaya 
Hidup 
Mandey 
(2009:93) 
1. Activity 
2. Interest 
3. Opinion 
 
Kualitas 
Produk  
Nindria 
Untarini 
(2014:112)   
1. Perform

ance 
2. Features 
3. Reliabili

ty 
4. Confor

mance 
5. Durabili

ty 
6. Servicea

bility 

Keputusa
n 
Pembelia
n (Y) 

 
3. Harga 

(X3) 
berpengar
uh 
terhadap 
Keputusa
n 
Pembelia
n (Y) 

 
4. Apakah 

Gaya 
Hidup 
(X1), 
Kualis 
Produk 
(X2) dan 
Harga 
(X3) 
pengaruh  
terhadap 
Keputusa
n 
Pembelia

Sampel 
dalam 
penelitian 
ini adalah 
105 orang.  
jumlah ini 
ditetapkan 
menurut 
(Yanti, 
2017) 
dalam 
Rudi 
Yanto 
(2018)  
dengan 
mengguna
kan rumus 
jumlah 
indikator 
paling 
sedikitdik
ali empat 
atau lima. 

si 
Klasik 

 
4. Analis

is 
regresi 
linier 
bergan
da 

 
5. Uji t 
 
6. Uji F 

2009, Manajemen 
Pemasaran 
Konsep Dasar dan 
Strategi, PT. Raja 
Grafindo Persada, 
Jakarta. 

 
Darmadi, Hamid, 

2013, Metode 
Penelitian 
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Alfabeta, 
Bandung. 
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Import di 
Tempat 
Biasa 
Thrift 
Store 
Surabaya? 

 
4.Apakah 

Gaya 
Hidup, 
Kualitas 
Produk 
Dan 
Harga 
Berpengar
uh 
Terhadap 
Keputusan 
Pembelian 
Pakaian 
Bekas 
Import di 
Tempat 
Biasa 
Thrift 
Store 
Surabaya? 

terdiri 
dari 
aktivita
s, minat 
dan 
opini 
yang 
mempe
ngaruhi 
perilaku 
konsum
en 
dalam 
melaku
kan 
keputus
an 
pembeli
an. 

 
c. Rusdian

a 
Wisuda
wati 
(2014) 
Konsu
men 
termoti
vasi 

kemamp
uannya 
untuk 
memuas
kan 
kebutuh
an 
pelangg
an.   
 
Harga 
(X3) 
Fandy 
Tjiptono 
(2016:21
8) 
adalah 
satu-
satunya 
unsur 
bauran 
pemasar
an yang 
mendata
ngkan 
pemasu
kan atau 
pendapa
tan bagi 

7. Aestheti
cs 

8. Perceive
d 
quality  

 
Harga 
Tosan 
Widodo  
(2016:30) 
1. Keterjan

gkauan 
harga. 

2. Daya 
saing 
harga. 

3. Kesesuai
an harga 
dengan 
produk. 

4. Kesesuai
an harga 
dengan 
manfaat 
produk. 

 
Keputusan 
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Kotler dan 

n (Y) Corporate 
Governance, Edisi 
2, Salemba Empat, 
Jakarta. 

 
Faedah, Nur, 2016, 
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Ferdinand, 

Augusty, 2014, 
Metode Penelitian 
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Penelitian Untuk 
Penulisan Skripsi 
Tesis Dan 
Disertasi Ilmu 
Manajemen, Edisi 
Kelima, Badan 



 
 

dalam 
berbela
nja 
karena 
unsur 
dan 
doronga
n 
kebutuh
an yang 
muncul 
karena 
lifestyle. 

 
d. Anastas

ia Devi  
(2015)   

    Gaya 
hidup 
mempu
nyai 
pengaru
h dan 
signifik
an 
terhada
p 
keputus
an 

perusah
aan, 
sedangk
an 
ketiga 
unsur 
lainnya 
(produk, 
distribus
i, dan 
promosi
) 
menyeb
abkan 
timbuln
ya biaya 
(pengelu
aran). 
 
Keputus
an 
Pembeli
an (Y) 
Nugroh
o Setiadi 
(2003:41
5) 
adalah 
proses 

Keller 
(2012:479) 
1. Product 

choice 
2. Brand 

choice 
3. Dealer 

choice 
4. Purchas

e choice 
5. Jumlah 

pembeli
an 

6. Metode 
pembeli
an 

Penerbit 
Universitas 
Dipenogoro, 
Semarang. 

 
Ghozali, Imam, 

2013, Aplikasi 
Analisis 
Multivariate 
Dengan Program 
IBM SPSS 21 
Update PLS 
Regresi, Badan 
Penerbit 
Universitas 
Diponegoro, 
Semarang. 

 
K, Anastasia Devy, 

Hari Susanta N, 
dan Reni Sinta 
Dewi, 2014, 
Pengaruh Citra 
Merek, Harga dan 
Gaya Hidup 
Terhadap 
Keputusan 
Pembelian 
Produk Imitasi ( 



 
 

pembeli
an, ini 
dibukti
kan 
dengan 
koefisie
n 
regresi 
sebesar 
0,328. 

 
e. Rudi 

Yanto 
(2018) 

    Kualitas 
produk 
berpeng
aruh 
signifik
an 
terhada
p 
keputus
an 
pembeli
an 
bekas di 
pasar 
seken 

pengintr
egasian 
yang 
mengko
mbinasi
kan 
pengeta
huan 
untuk 
mengev
aluasi 
dua atau 
lebih 
perilaku 
alternati
f dan 
memilih 
salah 
satu 
diantara
nya 

Studi Kasus 
Pembelian Tas 
Imitasi Louis 
Vuitton pada 
Mahasiswa 
Fakultas Ilmu 
Sosial dan Ilmu 
Politik 
Universitas 
Diponegoro ), 1–
10. 

 
Kotler, dan Keller, 

2012, Manajemen 
Pemasaran, Edisi 
12, Erlangga, 
Jakarta.  

 
Kotler, Philip, 2008, 

Manajemen 
Pemasaran, Edisi 
12 Jilid 2, PT. 
Indeks Gramedia, 
Jakarta. 

 
Kotler, Phillip dan 

Amstrong, 2011, 
Manajemen 
Pemasaran, Jilid 



 
 

Aviari 
Kota 
Batam. 

 
f. Sarfina 

(2016) 
Berdasa
rkan 
hasil 
peneliti
an 
membu
ktikan 
bahwa 
semua 
variabel 
indepen
den 
(kualita
s 
produk, 
harga 
dan 
iklan) 
secara 
simulta
n 
mempu
nyai 

2, Bumi Aksara, 
Jakarta. 

 
Mandey, Silvya L. 

2009. Pengaruh 
Faktor Gaya 
Hidup Terhadap 
Keputusan 
Pembelian 
Konsumen. Jurnal 
Vol. 6. No. 1 

 
Morissan, 2012, 

Metode Penelitian 
Survey, Kencana 
Prenada Media 
Group, Jakarta. 

 
Muhidin, Sambas 

Ali dan Maman 
Abdurrahman, 
2017, Analisis 
Korelasi Regresi 
Dan Jalur Dalam 
Penelitian 
Dilengkapi 
Dengan Program 
Spss, Cetakan 
Ketiga, Pustaka 



 
 

pengaru
h yang 
signifik
an 
terhada
p 
variabel 
depend
en yaitu 
keputus
an 
pembeli
an. 

 
g. Nur 

Faedah 
(2016) 
Berdasa
rkan 
hasil 
anlisis 
diketah
ui 
bahwa 
variabel 
produk 
(X1) 
dan 
harga 

Setia, Bandung. 
 
Nugraheni, P.N.A, 

2003, Perbedaan 
Kecenderungan 
Gaya Hidup 
Hedonis Pada 
Remaja Ditinjau 
dari Lokasi 
Tempat Tinggal, 
Skripsi, Surakarta 
: Fakultas 
Psikologi UMS. 

 
Putri, Vellypo 

Ardiana, 2015, 
Pengaruh Desain 
Produk, Harga, 
Dan Citra Merek 
Terhadap 
Keputusan 
Pembelian Sepatu 
Crocs Imitasi. 
Implementasi Sms 
Geteway Untuk 
Layanan 
Informasi Absensi 
Siwa, 01(11), 1–16. 

 



 
 

(X2) 
secara 
bersama
-sama 
memilik
i 
pengaru
h yang 
signifik
an 
terhada
p 
keputus
an 
pembeli
an 
pakaian 
Lea 
pada 
showro
om Lea 
di 
Samarin
da (Y). 

 
h. Vellypo 

Ardiana 
(2016) 
Desain 

Santoso, Adi, 2016, 
Pengaruh 
Kualitas Produk 
Dan Ekuitas 
Merek Terhadap 
Keputusan 
Pembelian. 
Ekuilibrium : 
Jurnal Ilmiah 
Bidang Ilmu 
Ekonomi, 11(1), 
43. 
https://doi.org/1
0.24269/ekuilibri
um.v11i1.112 

 
Sarfina, Alida 

Palilati dan Nofal 
Nur, 2016, 
Pengaruh 
Kualitas Produk, 
Harga Dan Merek 
Terhadap 
Keputusan 
Pembelian 
Konsumen 
Pakaian Bekas Di 
Kota Kendari. 
Jurnal manajemen 

https://doi.org/10.24269/ekuilibrium.v11i1.112
https://doi.org/10.24269/ekuilibrium.v11i1.112
https://doi.org/10.24269/ekuilibrium.v11i1.112


 
 

produk, 
harga 
dan 
citra 
merek 
secara 
simulta
n 
berpeng
aruh 
signifik
an 
terhada
p 
keputus
an 
pembeli
an 
sepatu 
Crocs 
imitasi 
pada 
mahasis
wa 
Univers
itas 
Nusant
ara 
PGRI 

dan 
kewirausahaan, 
1(1), 1-16. 

 
Schiffman, L.G dan 

Kanuk, 2007, 
Perilaku 
Konsumen 7th, 
Edisi Terjemahan, 
PT. Indeks 
Gramedia, 
Jakarta. 

Setiadi, Nugroho, 
2003, Perilaku 
Konsumen, 
Konsep dan 
Implikasi untuk 
Strategi dan 
Penelitian 
Pemasaran, 
Prenada Media, 
Jakarta. 

 
Silalahi, Rudi Yanto 

Batara dan Letanli 
Ayu Susantri, 
2018, Pengaruh 
Kualitas Produk, 
Tempat, dan 



 
 

Kediri. Harga Terhadap 
Keputusan 
Pembelian 
Pakaian Bekas di 
Pasar Seken 
Aviari, Jurnal 
Elektronik 
Rekaman, 2(2598–
8107), 83–94. 

 
Siregar, Syofian, 

2017, Metode 
Penelitian 
Kuantitatif 
Dilengkapi 
Dengan 
Perbandingan 
Perhitungan 
Manual  & SPSS, 
Cetakan 4, PT. 
Fajar 
Interpratama 
Mandiri, Jakarta. 

 
Sugiyono, 2019, 

Metode Penelitian 
Kuantitatif, 
Kualitatif dan 
R&D, Cetakan 14, 



 
 

CV Alfabeta, 
Bandung. 

 
Sunyoto, Danang, 

2012, Konsep 
Dasar Riset 
Pemasaran & 
Perilaku 
Konsumen, PT. 
Buku Seru, 
Jakarta. 

 
Sunyoto, Danang,  

2013, Perilaku 
Konsumen, 
Panduan Riset 
Sederhana untuk 
Mengenali 
Konsumen, PT. 
Buku Seru, 
Jakarta. 

Swastha, Basu, 
2000, Manajemen 
Pemasaran 
Modern, PT. Raja 
Grafindo Persada, 
Jakarta. 

 
Tjiptono, Fandy dan 



 
 

Anastasia Diana, 
2016, Pemasaran, 
Esensi & Aplikasi, 
CV. Andi Offset, 
Yogyakarta.  
 

Umboh, Sisilia 
Oktavia, Altje 
Tumbel dan 
Djurwati Soepeno, 
2015, Analisis 
Kualitas Produk, 
Brand Image dan 
Lifestyle Terhadap 
Keputusan 
Pembelian 
Pakaian Wanita di 
Mississippi 
Manado Square, 
Jurnal Riset 
Ekonomi, 
Manajemen, Bisnis 
Dan Akuntansi, 
3(1), 1096–1105. 

 
Untarini, Nindria, 

2014, Perilaku 
Konsumen, Unesa 
University Press, 



 
 

Surabaya. 
 
Wahid, Muhammad 

Abdul, 2011, 
Rancangan 
Penelitian 
Kuantitatif, Tesis, 
Jombang: Institut 
Keislaman 
Hasyim Asy’ari 
Tebuireng 
Jombang. 

 
Widodo, Tosan, 

2016, Pengaruh 
Brand Image, 
Atribut Produk 
Dan Harga 
Terhadap 
Keputusan 
Pembelian Sepeda 
Motor Honda 
Vario Di Kulon 
Progo, Skripsi, 
Yogyakarta: 
Universitas 
Negeri 
Yogyakarta. 
 



 
 



 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 
 
 
 
 

 
BERITA ACARA  

BIMBINGAN REVISI SKRIPSI 
 

Nama Mahasiswa  : Arwita Dwi Andriani 
NIM / Program Studi  : 161500190 / Manajemen 
Judul Skripsi    : Pengaruh Gaya Hidup,  Kualitas Produk  

      Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian  
      Pakaian Bekas Import Di Tempat Biasa  
      Thrift Store Surabaya. 
Tanggal Ujian Skripsi  :  10 Juni 2020 
Penguji   :  1. Dr. Taudlikhul Afkar, S.Pd., M.Ak. 
      2. Bisma Arianto, S.E., M.M. 

No. Tanggal Materi Konsultasi 
Paraf 

Penguji 1 
Paraf 

Penguji II 

1. 10-06-2020 BAB II,IV,V - Revisi   

2. 17-06-2020 BAB II,IV,V - Revisi   

3. 18-06-2020 
BAB II,IV - ACC,  
BAB V - Revisi 

  

4. 23-06-2020 BAB V - ACC   

5. 10-06-2020 BAB II – Revisi   

6. 18-06-2020 BAB II - ACC   

 
                   Surabaya, 24 Juni 2020 

Penguji I       Penguji II 
 
 
 
 
Dr. Taudlikhul Afkar, S.Pd., M.Pd., M.Ak.         Bisma Arianto, S.E., M.M. 
NPP : 1607787/DY                      NPP : 1302663/DY 

         UNIVERSITAS PGRI ADI BUANA SURABAYA 

                        FAKULTAS EKONOMI 
             

             Kampus : Jl. Dukuh Menanggal  XII/4 , Telp- Fax. 031-8281183 Surabaya  60234 

                                            Website : http://www.unipasby.ac.id 
   

 

 

 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

 



 
 

DISTRIBUSI FREKUENSI 
 

Jenis Kelamin Responden 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulativ

e Percent 

Vali

d 

laki-laki 40 38,1 38,1 38,1 

Perempua

n 

65 61,9 61,9 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

Usia Responden 

 

Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulati

ve Percent 

Vali

d 

< 25 Tahun 50 47,6 47,6 47,6 

25 - 30 

Tahun 

44 41,9 41,9 89,5 

> 30 Tahun 11 10,5 10,5 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

Pekerjaan Responden 

 

Freque

ncy 

Perce

nt 

Valid 

Percent 

Cumula

tive 

Percent 

Vali

d 

Pelajar/Mahasis

wa 

43 41,0 41,0 41,0 

Karyawan Swasta 38 36,2 36,2 77,1 

Wiraswasta 18 17,1 17,1 94,3 



 
 

Pegawai Negeri 

Sipil (PNS) 

6 5,7 5,7 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

Penghasilan Responden 

 

Freque

ncy 

Perce

nt 

Valid 

Percent 

Cumulati

ve 

Percent 

Vali

d 

< Rp 2.000.000 48 45,7 45,7 45,7 

Rp 2.000.000 - Rp 

4.000.000 

36 34,3 34,3 80,0 

> Rp 4.000.000 21 20,0 20,0 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

DISTRIBUSI FREKUESI VARIABEL X DAN Y 
 

X1.1.1 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 8 7,6 7,6 7,6 

R 15 14,3 14,3 21,9 

S 52 49,5 49,5 71,4 

SS 30 28,6 28,6 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X1.1.2 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 2 1,9 1,9 1,9 

R 35 33,3 33,3 35,2 

S 46 43,8 43,8 79,0 

SS 22 21,0 21,0 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X1.2.1 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 1 1,0 1,0 1,0 

R 10 9,5 9,5 10,5 

S 37 35,2 35,2 45,7 

SS 57 54,3 54,3 100,0 



 
 

Total 105 100,0 100,0  

 

X1.2.2 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 8 7,6 7,6 7,6 

R 48 45,7 45,7 53,3 

S 39 37,1 37,1 90,5 

SS 10 9,5 9,5 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X1.3.1 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 1 1,0 1,0 1,0 

R 40 38,1 38,1 39,0 

S 52 49,5 49,5 88,6 

SS 12 11,4 11,4 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X1.3.2 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 1 1,0 1,0 1,0 

R 9 8,6 8,6 9,5 

S 38 36,2 36,2 45,7 



 
 

SS 57 54,3 54,3 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X2.1.1 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 4 3,8 3,8 3,8 

R 24 22,9 22,9 26,7 

S 56 53,3 53,3 80,0 

SS 21 20,0 20,0 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X2.1.2 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 6 5,7 5,7 5,7 

R 41 39,0 39,0 44,8 

S 44 41,9 41,9 86,7 

SS 14 13,3 13,3 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X2.2.1 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 1 1,0 1,0 1,0 

R 14 13,3 13,3 14,3 



 
 

S 41 39,0 39,0 53,3 

SS 49 46,7 46,7 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X2.2.2 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 2 1,9 1,9 1,9 

R 16 15,2 15,2 17,1 

S 51 48,6 48,6 65,7 

SS 36 34,3 34,3 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X2.3.1 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 6 5,7 5,7 5,7 

R 48 45,7 45,7 51,4 

S 43 41,0 41,0 92,4 

SS 8 7,6 7,6 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X2.3.2 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 2 1,9 1,9 1,9 



 
 

R 33 31,4 31,4 33,3 

S 55 52,4 52,4 85,7 

SS 15 14,3 14,3 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X2.4.1 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 2 1,9 1,9 1,9 

R 30 28,6 28,6 30,5 

S 47 44,8 44,8 75,2 

SS 26 24,8 24,8 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X2.4.2 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 3 2,9 2,9 2,9 

R 43 41,0 41,0 43,8 

S 36 34,3 34,3 78,1 

SS 23 21,9 21,9 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

 

 

X2.5.1 



 
 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 2 1,9 1,9 1,9 

R 34 32,4 32,4 34,3 

S 54 51,4 51,4 85,7 

SS 15 14,3 14,3 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X2.5.2 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 3 2,9 2,9 2,9 

R 39 37,1 37,1 40,0 

S 48 45,7 45,7 85,7 

SS 15 14,3 14,3 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X2.6.1 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 3 2,9 2,9 2,9 

R 23 21,9 21,9 24,8 

S 55 52,4 52,4 77,1 

SS 24 22,9 22,9 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

X2.6.2 



 
 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 1 1,0 1,0 1,0 

R 28 26,7 26,7 27,6 

S 41 39,0 39,0 66,7 

SS 35 33,3 33,3 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X2.7.1 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 3 2,9 2,9 2,9 

R 15 14,3 14,3 17,1 

S 49 46,7 46,7 63,8 

SS 38 36,2 36,2 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X2.7.2 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 3 2,9 2,9 2,9 

R 27 25,7 25,7 28,6 

S 48 45,7 45,7 74,3 

SS 27 25,7 25,7 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

X2.8.1 



 
 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 1 1,0 1,0 1,0 

R 13 12,4 12,4 13,3 

S 66 62,9 62,9 76,2 

SS 25 23,8 23,8 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X2.8.2 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 4 3,8 3,8 3,8 

R 24 22,9 22,9 26,7 

S 62 59,0 59,0 85,7 

SS 15 14,3 14,3 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X3.1.1 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 4 3,8 3,8 3,8 

R 7 6,7 6,7 10,5 

S 46 43,8 43,8 54,3 

SS 48 45,7 45,7 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

X3.1.2 



 
 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 2 1,9 1,9 1,9 

R 10 9,5 9,5 11,4 

S 54 51,4 51,4 62,9 

SS 39 37,1 37,1 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X3.2.1 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 1 1,0 1,0 1,0 

R 22 21,0 21,0 21,9 

S 47 44,8 44,8 66,7 

SS 35 33,3 33,3 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X3.2.2 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 4 3,8 3,8 3,8 

R 32 30,5 30,5 34,3 

S 44 41,9 41,9 76,2 

SS 25 23,8 23,8 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

X3.3.1 



 
 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 1 1,0 1,0 1,0 

R 16 15,2 15,2 16,2 

S 68 64,8 64,8 81,0 

SS 20 19,0 19,0 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X3.3.2 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 1 1,0 1,0 1,0 

R 8 7,6 7,6 8,6 

S 49 46,7 46,7 55,2 

SS 47 44,8 44,8 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X3.4.1 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid R 10 9,5 9,5 9,5 

S 42 40,0 40,0 49,5 

SS 53 50,5 50,5 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

X3.4.2 



 
 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid R 21 20,0 20,0 20,0 

S 54 51,4 51,4 71,4 

SS 30 28,6 28,6 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

Y.1.1 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 4 3,8 3,8 3,8 

R 39 37,1 37,1 41,0 

S 48 45,7 45,7 86,7 

SS 14 13,3 13,3 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

Y.1.2 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 5 4,8 4,8 4,8 

R 13 12,4 12,4 17,1 

S 57 54,3 54,3 71,4 

SS 30 28,6 28,6 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

Y.2.1 



 
 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid R 19 18,1 18,1 18,1 

S 43 41,0 41,0 59,0 

SS 43 41,0 41,0 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

Y.2.2 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 2 1,9 1,9 1,9 

R 17 16,2 16,2 18,1 

S 54 51,4 51,4 69,5 

SS 32 30,5 30,5 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

Y.3.1 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 4 3,8 3,8 3,8 

R 27 25,7 25,7 29,5 

S 42 40,0 40,0 69,5 

SS 32 30,5 30,5 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

Y.3.2 



 
 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 1 1,0 1,0 1,0 

R 16 15,2 15,2 16,2 

S 51 48,6 48,6 64,8 

SS 37 35,2 35,2 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

Y.4.1 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 1 1,0 1,0 1,0 

R 29 27,6 27,6 28,6 

S 44 41,9 41,9 70,5 

SS 31 29,5 29,5 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

Y.4.2 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 3 2,9 2,9 2,9 

R 28 26,7 26,7 29,5 

S 49 46,7 46,7 76,2 

SS 25 23,8 23,8 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

Y.5.1 



 
 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 2 1,9 1,9 1,9 

R 13 12,4 12,4 14,3 

S 48 45,7 45,7 60,0 

SS 42 40,0 40,0 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

Y.5.2 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 2 1,9 1,9 1,9 

R 19 18,1 18,1 20,0 

S 56 53,3 53,3 73,3 

SS 28 26,7 26,7 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

Y.6.1 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 1 1,0 1,0 1,0 

R 12 11,4 11,4 12,4 

S 53 50,5 50,5 62,9 

SS 39 37,1 37,1 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

Y.6.2 



 
 

 

Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid KS 3 2,9 2,9 2,9 

R 19 18,1 18,1 21,0 

S 51 48,6 48,6 69,5 

SS 32 30,5 30,5 100,0 

Total 105 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

REKAPITULASI DATA VARIABEL X DAN Y 



 
 

 

Responden 
Gaya 

Hidup 
(X1) 

Kualitas 
Produk 

(X2) 

Harga 
(X3) 

Keputusan 
Pembelian (Y) 

Resp_1 20 73 36 52 

Resp_2 28 67 36 58 

Resp_3 28 56 25 44 

Resp_4 26 53 37 43 

Resp_5 29 60 35 47 

Resp_6 27 67 35 58 

Resp_7 19 65 40 53 

Resp_8 21 68 30 54 

Resp_9 23 56 34 41 

Resp_10 26 67 38 55 

Resp_11 18 54 29 53 

Resp_12 18 52 24 35 

Resp_13 25 65 38 56 

Resp_14 25 57 35 52 

Resp_15 23 61 38 39 

Resp_16 29 64 37 55 

Resp_17 28 66 39 50 

Resp_18 24 70 31 57 

Resp_19 29 55 34 56 

Resp_20 27 63 35 55 

Resp_21 25 64 38 52 

Resp_22 16 42 21 33 

Resp_23 27 73 39 58 

Resp_24 29 50 32 58 

Resp_25 20 61 37 52 



 
 

Resp_26 25 66 32 53 

Resp_27 22 70 36 43 

Resp_28 26 76 36 51 

Resp_29 26 59 34 50 

Resp_30 29 74 36 54 

Resp_31 17 44 23 31 

Resp_32 24 64 37 41 

Resp_33 26 63 34 57 

Resp_34 26 53 31 54 

Resp_35 28 74 32 45 

Resp_36 19 66 35 43 

Resp_37 27 60 37 41 

Resp_38 21 66 31 54 

Resp_39 26 52 25 46 

Resp_40 30 80 40 60 

Resp_41 26 61 34 54 

Resp_42 26 66 33 50 

Resp_43 22 65 34 45 

Resp_44 25 53 37 48 

Resp_45 27 75 32 53 

Resp_46 28 74 34 44 

Resp_47 20 59 31 51 

Resp_48 26 53 31 54 

Resp_49 27 65 33 54 

Resp_50 26 67 39 51 

Resp_51 28 74 37 47 

Resp_52 21 63 33 43 

Resp_53 25 53 31 51 

Resp_54 16 62 28 43 



 
 

Resp_55 26 73 36 57 

Resp_56 26 71 38 43 

Resp_57 21 64 25 52 

Resp_58 28 53 34 52 

Resp_59 24 61 37 43 

Resp_60 27 75 32 44 

Resp_61 20 75 36 52 

Resp_62 22 64 35 58 

Resp_63 24 52 38 52 

Resp_64 25 67 36 49 

Resp_65 26 72 32 52 

Resp_66 16 40 21 32 

Resp_67 26 64 33 49 

Resp_68 22 52 38 44 

Resp_69 28 77 35 58 

Resp_70 26 68 35 57 

Resp_71 20 65 34 51 

Resp_72 19 55 35 52 

Resp_73 21 67 32 41 

Resp_74 29 74 36 44 

Resp_75 22 67 34 53 

Resp_76 26 56 31 44 

Resp_77 17 69 35 43 

Resp_78 21 77 37 52 

Resp_79 21 61 36 46 

Resp_80 26 52 31 56 

Resp_81 26 63 35 55 

Resp_82 18 66 31 41 

Resp_83 21 77 32 58 



 
 

Resp_84 21 67 31 45 

Resp_85 28 53 34 49 

Resp_86 25 52 38 44 

Resp_87 26 68 35 42 

Resp_88 17 41 24 35 

Resp_89 22 67 29 45 

Resp_90 21 51 31 46 

Resp_91 26 62 33 48 

Resp_92 29 61 39 58 

Resp_93 17 39 23 31 

Resp_94 20 58 31 44 

Resp_95 26 50 30 54 

Resp_96 23 73 30 44 

Resp_97 21 66 33 54 

Resp_98 23 66 32 58 

Resp_99 20 59 36 44 

Resp_100 26 68 37 51 

Resp_101 26 61 33 45 

Resp_102 15 48 23 29 

Resp_103 26 76 38 42 

Resp_104 25 55 35 58 

Resp_105 27 58 31 45 

Sumber : Tabulasi jawaban responden, data diolah 

 

 

 

UJI VALIDITAS 



 
 

 

Variabel 
Item 

Variabel 
Correlation Sig. Keterangan 

Gaya 
Hidup 

X1.1.1 ,830** ,000 Valid 

X1.1.2 ,816** ,000 Valid 

X1.2.1 ,883** ,000 Valid 

X1.2.2 ,800** ,000 Valid 

X1.3.1 ,819** ,000 Valid 

X1.3.2 ,813** ,000 Valid 

Kualitas 
Produk 

X2.1.1 ,902** ,000 Valid 

X2.1.2 ,839** ,000 Valid 

X2.2.1 ,756** ,000 Valid 

X2.2.2 ,702** ,000 Valid 

X2.3.1 ,661** ,000 Valid 

X2.3.2 ,686** ,000 Valid 

X2.4.1 ,732** ,000 Valid 

X2.4.2 ,747** ,000 Valid 

X2.5.1 ,766** ,000 Valid 

X2.5.2 ,693** ,000 Valid 

X2.6.1 ,742** ,000 Valid 

X2.6.2 ,775** ,000 Valid 

X2.7.1 ,768** ,000 Valid 

X2.7.2 ,805** ,000 Valid 

X2.8.1 ,752** ,000 Valid 

X2.8.2 ,642** ,000 Valid 

Harga 

X3.1.1 ,886** ,000 Valid 

X3.1.2 ,735** ,000 Valid 

X3.2.1 ,809** ,000 Valid 

X3.2.2 ,707** ,000 Valid 

X3.3.1 ,767** ,000 Valid 

X3.3.2 ,718** ,000 Valid 



 
 

X3.4.1 ,701** ,000 Valid 

X3.4.2 ,614** ,000 Valid 

Keputusan 
Pembelian 

Y.1.1 ,850** ,000 Valid 

Y.1.2 ,805** ,000 Valid 

Y.2.1 ,792** ,000 Valid 

Y.2.2 ,738** ,000 Valid 

Y.3.1 ,761** ,000 Valid 

Y.3.2 ,752** ,000 Valid 

Y.4.1 ,718** ,000 Valid 

Y.4.2 ,754** ,000 Valid 

Y.5.1 ,761** ,000 Valid 

Y.5.2 ,740** ,000 Valid 

Y.6.1 ,801** ,000 Valid 

Y.6.2 ,784** ,000 Valid 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 

Total_

X1 

X1.1 Pearso

n 

Correla

tion 

1 ,604** ,657** ,614** ,608** ,572** ,830** 

Sig. (2-

tailed) 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 

X1.2 Pearso

n 

Correla

tion 

,604** 1 ,675** ,599** ,573** ,583** ,816** 



 
 

Sig. (2-

tailed) 

,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 

X1.3 Pearso

n 

Correla

tion 

,657** ,675** 1 ,619** ,704** ,754** ,883** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 

X1.4 Pearso

n 

Correla

tion 

,614** ,599** ,619** 1 ,581** ,532** ,800** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 

X1.5 Pearso

n 

Correla

tion 

,608** ,573** ,704** ,581** 1 ,640** ,819** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 



 
 

X1.6 Pearso

n 

Correla

tion 

,572** ,583** ,754** ,532** ,640** 1 ,813** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 

Tota

l_X1 

Pearso

n 

Correla

tion 

,830** ,816** ,883** ,800** ,819** ,813** 1 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

N 105 105 105 105 105 105 105 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 

X2.1 Pearson 

Correla

tion 

1 ,723** ,695** ,591** ,519** ,662** ,668** 

Sig. (2-

tailed) 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 

X2.2 Pearson 

Correla

tion 

,723** 1 ,616** ,639** ,620** ,431** ,673** 



 
 

Sig. (2-

tailed) 

,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 

X2.3 Pearson 

Correla

tion 

,695** ,616** 1 ,525** ,439** ,536** ,576** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 

X2.4 Pearson 

Correla

tion 

,591** ,639** ,525** 1 ,392** ,448** ,467** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 

X2.5 Pearson 

Correla

tion 

,519** ,620** ,439** ,392** 1 ,362** ,427** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 

X2.6 Pearson 

Correla

tion 

,662** ,431** ,536** ,448** ,362** 1 ,444** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 



 
 

X2.7 Pearson 

Correla

tion 

,668** ,673** ,576** ,467** ,427** ,444** 1 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

N 105 105 105 105 105 105 105 

X2.8 Pearson 

Correla

tion 

,631** ,653** ,443** ,514** ,516** ,388** ,550** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 

X2.9 Pearson 

Correla

tion 

,728** ,647** ,502** ,466** ,539** ,565** ,544** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 

X2.1

0 

Pearson 

Correla

tion 

,526** ,606** ,428** ,393** ,504** ,363** ,393** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 

X2.1

1 

Pearson 

Correla

tion 

,716** ,555** ,530** ,495** ,399** ,527** ,469** 



 
 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 

X2.1

2 

Pearson 

Correla

tion 

,736** ,607** ,560** ,423** ,440** ,496** ,575** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 

X2.1

3 

Pearson 

Correla

tion 

,734** ,557** ,550** ,525** ,489** ,558** ,530** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 

X2.1

4 

Pearson 

Correla

tion 

,740** ,596** ,671** ,535** ,436** ,615** ,535** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 

X2.1

5 

Pearson 

Correla

tion 

,626** ,636** ,557** ,606** ,423** ,503** ,485** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 



 
 

X2.1

6 

Pearson 

Correla

tion 

,487** ,460** ,429** ,394** ,424** ,356** ,377** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 

Tota

l_X2 

Pearson 

Correla

tion 

,902** ,839** ,756** ,702** ,661** ,686** ,732** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 105 

 

X2.8 X2.9 X2.10 X2.11 X2.12 X2.13 

,631** ,728** ,526** ,716** ,736** ,734** 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 

,653** ,647** ,606** ,555** ,607** ,557** 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 

,443** ,502** ,428** ,530** ,560** ,550** 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 

,514** ,466** ,393** ,495** ,423** ,525** 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 



 
 

,516** ,539** ,504** ,399** ,440** ,489** 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 

,388** ,565** ,363** ,527** ,496** ,558** 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 

,550** ,544** ,393** ,469** ,575** ,530** 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 

1 ,513** ,586** ,505** ,481** ,408** 

 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 

,513** 1 ,557** ,523** ,579** ,593** 

,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 

,586** ,557** 1 ,475** ,508** ,499** 

,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 

,505** ,523** ,475** 1 ,579** ,542** 

,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 

,481** ,579** ,508** ,579** 1 ,639** 

,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

105 105 105 105 105 105 

,408** ,593** ,499** ,542** ,639** 1 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000  



 
 

105 105 105 105 105 105 

,591** ,525** ,477** ,591** ,624** ,578** 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 

,581** ,480** ,491** ,580** ,507** ,581** 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 

,536** ,428** ,496** ,400** ,488** ,416** 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 

,747** ,766** ,693** ,742** ,775** ,768** 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 

 

X2.14 X2.15 X2.16 Total_X2 

,740** ,626** ,487** ,902** 

,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 

,596** ,636** ,460** ,839** 

,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 

,671** ,557** ,429** ,756** 

,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 

,535** ,606** ,394** ,702** 

,000 ,000 ,000 ,000 



 
 

105 105 105 105 

,436** ,423** ,424** ,661** 

,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 

,615** ,503** ,356** ,686** 

,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 

,535** ,485** ,377** ,732** 

,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 

,591** ,581** ,536** ,747** 

,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 

,525** ,480** ,428** ,766** 

,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 

,477** ,491** ,496** ,693** 

,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 

,591** ,580** ,400** ,742** 

,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 

,624** ,507** ,488** ,775** 

,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 

,578** ,581** ,416** ,768** 



 
 

,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 

1 ,550** ,547** ,805** 

 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 

,550** 1 ,467** ,752** 

,000  ,000 ,000 

105 105 105 105 

,547** ,467** 1 ,642** 

,000 ,000  ,000 

105 105 105 105 

,805** ,752** ,642** 1 

,000 ,000 ,000  

105 105 105 105 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 

X3.1 Pearson 

Correlation 

1 ,596** ,673** ,530** ,658** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 

X3.2 Pearson 

Correlation 

,596** 1 ,532** ,442** ,499** 

 Sig. (2-tailed) 
,000  ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 



 
 

X3.3 Pearson 

Correlation 

,673** ,532** 1 ,577** ,589** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 

X3.4 Pearson 

Correlation 

,530** ,442** ,577** 1 ,513** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 

N 105 105 105 105 105 

X3.5 Pearson 

Correlation 

,658** ,499** ,589** ,513** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 105 105 105 105 105 

X3.6 Pearson 

Correlation 

,689** ,376** ,574** ,408** ,474** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 

X3.7 Pearson 

Correlation 

,619** ,494** ,451** ,338** ,521** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 

X3.8 Pearson 

Correlation 

,492** ,432** ,366** ,290** ,353** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,003 ,000 

N 105 105 105 105 105 



 
 

Total

_X3 

Pearson 

Correlation 

,886** ,735** ,809** ,707** ,767** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 

 

X3.6 X3.7 X3.8 Total_X3 

,689** ,619** ,492** ,886** 

,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 

,376** ,494** ,432** ,735** 

,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 

,574** ,451** ,366** ,809** 

,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 

,408** ,338** ,290** ,707** 

,000 ,000 ,003 ,000 

105 105 105 105 

,474** ,521** ,353** ,767** 

,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 

1 ,413** ,350** ,718** 

 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 

,413** 1 ,384** ,701** 



 
 

,000  ,000 ,000 

105 105 105 105 

,350** ,384** 1 ,614** 

,000 ,000  ,000 

105 105 105 105 

,718** ,701** ,614** 1 

,000 ,000 ,000  

105 105 105 105 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 

Y1 Pearson 

Correlation 

1 ,697** ,600** ,602** ,650** ,606** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 

Y2 Pearson 

Correlation 

,697** 1 ,612** ,563** ,573** ,583** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 

Y3 Pearson 

Correlation 

,600** ,612** 1 ,649** ,518** ,539** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 

Y4 Pearson 

Correlation 

,602** ,563** ,649** 1 ,546** ,457** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 



 
 

N 105 105 105 105 105 105 

Y5 Pearson 

Correlation 

,650** ,573** ,518** ,546** 1 ,593** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 105 105 105 105 105 105 

Y6 Pearson 

Correlation 

,606** ,583** ,539** ,457** ,593** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 105 105 105 105 105 105 

Y7 Pearson 

Correlation 

,571** ,537** ,615** ,418** ,477** ,529** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 

Y8 Pearson 

Correlation 

,638** ,562** ,582** ,517** ,515** ,505** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 

Y9 Pearson 

Correlation 

,585** ,558** ,569** ,538** ,546** ,588** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 

Y10 Pearson 

Correlation 

,628** ,507** ,465** ,551** ,502** ,463** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 



 
 

Y11 Pearson 

Correlation 

,669** ,656** ,594** ,485** ,523** ,556** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 

Y12 Pearson 

Correlation 

,614** ,600** ,595** ,512** ,544** ,548** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 

Tota

l_Y 

Pearson 

Correlation 

,850** ,805** ,792** ,738** ,761** ,752** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 105 105 105 105 105 105 

 

Y7 Y8 Y9 Y10 Y11 Y12 Total_Y 

,571** ,638** ,585** ,628** ,669** ,614** ,850** 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 105 

,537** ,562** ,558** ,507** ,656** ,600** ,805** 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 105 

,615** ,582** ,569** ,465** ,594** ,595** ,792** 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 105 

,418** ,517** ,538** ,551** ,485** ,512** ,738** 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 105 



 
 

,477** ,515** ,546** ,502** ,523** ,544** ,761** 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 105 

,529** ,505** ,588** ,463** ,556** ,548** ,752** 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 105 

1 ,624** ,430** ,405** ,500** ,506** ,718** 

 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 105 

,624** 1 ,465** ,513** ,519** ,514** ,754** 

,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 105 

,430** ,465** 1 ,623** ,606** ,558** ,761** 

,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 105 

,405** ,513** ,623** 1 ,652** ,575** ,740** 

,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 105 

,500** ,519** ,606** ,652** 1 ,692** ,801** 

,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

105 105 105 105 105 105 105 

,506** ,514** ,558** ,575** ,692** 1 ,784** 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

105 105 105 105 105 105 105 

,718** ,754** ,761** ,740** ,801** ,784** 1 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  



 
 

105 105 105 105 105 105 105 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

UJI RELIABILITAS 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 105 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 105 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,905 6 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,948 16 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,882 8 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,938 12 

 



 
 

UJI ASUMSI KLASIK 

UJI ASUMSI KLASIK - UJI NORMALITAS 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 105 

Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 5,63735418 

Most Extreme Differences Absolute ,083 

Positive ,048 

Negative -,083 

Test Statistic ,083 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,069c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

UJI ASUMSI KLASIK - UJI MULTIKOLONIERITAS 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant)   

Gaya Hidup ,755 1,325 

Kualitas Produk ,717 1,395 

Harga ,609 1,643 

 



 
 

UJI ASUMSI KLASIKM - UJI HETEROKEDASTISITAS 

A. Uji Scatterplot 

 

B. Uji Glejser 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardiz

ed 

Coefficient

s 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constan

t) 

5,280 2,592 
 

2,037 ,044 

X1 -,015 ,089 -,019 -,166 ,869 

X2 ,014 ,038 ,044 ,377 ,707 

X3 -,030 ,087 -,044 -,344 ,731 

a. Dependent Variable: Abs_Res 



 
 

UJI ASUMSI KLASIK - UJI AUTOKORELASI 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

Durbin-

Watson 

1 ,591a ,349 ,330 5,720 1,975 

a. Predictors: (Constant), Harga, Gaya Hidup, Kualitas Produk 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

UJI REGRESI LINIER BERGANDA 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables Entered Variables Removed Method 

1 HARGA, GAYA, 

KUALITASb 

. Enter 

a. Dependent Variable: Keputusanpembelian 

b. All requested variables entered. 

 

Model Summaryb 

Mode

l R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

Durbin-

Watson 

1 ,591a ,349 ,330 5,720 1,975 

a. Predictors: (Constant), Harga, Gaya Hidup, Kualitas Produk 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regressi

on 

1770,962 3 590,321 18,040 ,000b 

Residual 3305,095 101 32,724   

Total 5076,057 104    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Harga, Gaya Hidup, Kualitas Produk 

Coefficientsa 

 



 
 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B 

Std. 

Error Beta 

1 (Constant) 12,621 5,061  2,494 ,014 

Gaya 

Hidup 

,641 ,174 ,340 3,674 ,000 

Kualitas 

Produk 

,148 ,074 ,190 2,002 ,048 

Harga ,347 ,170 ,210 2,040 ,044 

 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant)   

Gaya Hidup ,755 1,325 

Kualitas Produk ,717 1,395 

Harga ,609 1,643 

 

 

 

 

 



 
 

PENGUJIAN HIPOTESIS 

UJI T 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B 

Std. 

Error Beta 

1 (Constant) 12,621 5,061  2,494 ,014 

Gaya 

Hidup 

,641 ,174 ,340 3,674 ,000 

Kualitas 

Produk 

,148 ,074 ,190 2,002 ,048 

Harga ,347 ,170 ,210 2,040 ,044 

 

UJI F 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regressi

on 

1770,962 3 590,321 18,040 ,000b 

Residual 3305,095 101 32,724   

Total 5076,057 104    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Harga, Gaya Hidup, Kualitas Produk 

 



 
 

 


