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KUISIONER 

PENGARUH CITRA MEREK, KUALITAS PRODUK 

DAN DESAIN PRODUK TERHADAP MINAT 

PEMBELIAN SEPATU TREKKERS DI KEBRAON 

SPORT CENTER (KSC) SURABAYA 

 
Tujuan Kuisioner Penelitian 

Dengan Hormat, Saya Mahasiswa Fakultas Ekonomi 

Progam Studi Manajemen Universitas PGRI Adi Buana Surabaya, 

melakukan penelitian dalam rangka menyelesaikan tugas akhir 

pendidikan sarjana (S-1). Saya memerlukan bantuan dari saudara 

untuk berkenan menjawab semua pernyataan sesuai dengan hati 

nurani. Atas kesediaannya dalam meluangkan waktu yang telah 

diberikan, saya ucapkan banyak terima kasih. 

 

A. Identitas Responden 

 Berikan tanda (X) pada jawaban anda 

 1. Jenis Kelamin  :  

a. Pria  

b. Wanita 

 2. Umur   :  

a. < 20 th  

b. 20-30 th  

c. > 30 th 

 3. Pekerjaan  : 

   a. Pelajar / Mahasiswa 

  b. Swasta 

  c. Wiaswasta 



  d. PNS 

4. Sudah berapa lama saudara memakai Sepatu 

Trekkers? 

  a. < 6 bulan 

  b. 6 bulan – 2 tahun 

  c. > 2 tahun 

  

B. Daftar Pernyataan 

 1. Bacalah pernyataan-pernyataan dibawah ini dengan 

baik dan seksama. 

2. Berikan tanda () pada kolom jawaban yang telah 

disediakan. 

 Keterangan : 

 SS  = Sangat Setuju 

 S  = Setuju 

 R  = Ragu-Ragu 

 TS  = Tidak Setuju 

 STS = Sangat Tidak Setuju 

 

Pernyataan Untuk Variabel Citra Merek (X1) 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 1.Saya merasa perusahaan 

sepatu trekkers memiliki 

reputasi yang baik. 

     

 2.Saya merasa perusahaan 

sepatu trekkers mempunyai 

tenaga kerja yang berkualitas. 

     

2 1.Saya merasa sepatu trekkers 

mempunyai ciri khas atau 

simbol yang mudah dikenali. 

     



 2.Saya merasa sepatu trekkers 

memiliki reputasi merek yang 

sangat baik dimata konsumen. 

     

3 1.Saya merasa sepatu trekkers 

cocok digunakan oleh 

konsumen yang memiliki pola 

hidup yang mementingkan 

gaya atau trend. 

     

 2.Saya Merasa sepatu trekkers 

memberikan kesan produk 

yang modern bagi pengguna 

sepatu Trekkers. 

     

 

Pernyataan Untuk Variabel Kualitas Produk (X2) 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 1.Saya merasa menggunakan 

sepatu trekkers menjadi lebih 

percaya diri. 

     

 2.Saya merasa menggunakan 

sepatu trekkers kaki menjadi 

tidak lecet atau luka setelah 

digunakan. 

     

2 1.Saya merasa layanan yang 

diberikan dari pihak sepatu 

trekkers sudah baik. 

     

 2.Saya merasa kualitas produk 

dari sepatu trekkers sudah 

baik. 

     

3 1.Saya merasa sepatu trekkers 

yang dijual di swalayan-

     



swalayan kemasannya baik 

dan rapi. 

 2.Saya merasa sepatu trekkers 

yang dijual di swalayan-

swalayan isi produknya selalu 

memberikan kualitas yang 

terbaik. 

     

4 1.Saya merasa pelayanan dari 

pihak sepatu trekkers yang 

saya rasakan selalu ada 

peningkatan. 

     

 2.Saya merasa harga produk 

yang ditetapkan sudah sesuai 

dengan kualitas produk. 

     

5 1.Saya merasa sepatu trekkers 

memiliki daya tahan yang 

baik. 

     

 2.Saya merasa kualitas produk 

sepatu trekkers cukup bagus. 

     

6 1.Saya merasa perusahaan 

sepatu trekkers benar-benar 

menyediakan situs website 

untuk memudahkan 

konsumen dalam pembelian 

produk. 

     

 2.Saya merasa perusahaan 

sepatu trekkers memberikan 

kemudahan dalam penukaran 

barang yang telah dibeli 

konsumen dengan syarat dan 

ketentuan yang berlaku. 

     



7 1.Saya merasa produk sepatu 

trekkers sudah sesuai dengan 

standar kelayakan produk. 

     

 2.Saya merasa produk sepatu 

trekkers memiliki keindahan 

tersendiri. 

     

8 1.Saya merasa tidak ada 

keluhan selama memakai 

produk sepatu trekkers. 

     

 2.Saya merasa informasi 

produk yang disampaikan 

sesuai dengan kualitas 

produk. 

     

 

Perrnyataan Untuk Variabel Desain Produk (X3) 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 1.Saya merasa sepatu trekkers 

memiliki model bentuk yang 

sporty. 

     

 2. Saya merasa sepatu trekkers 

memiliki desain yang berbeda 

dari merek lainnya. 

     

2 1.Saya merasa sepatu trekkers 

bila digunakan  akan 

menampilkan gaya yang 

berbeda. 

     

 2.Saya merasa sepatu trekkers 

mempunyai spesifikasi 

keunggulan  tersendiri  untuk 

menarik perhatian konsumen. 

     



3 1. Saya merasa sepatu trekkers 

memiliki banyak pilihan 

warna yang menarik. 

     

 2.Saya merasa sepatu trekkers 

memiliki banyak ukuran yang 

dapat disesuaikan dengan 

kebutuhan saya. 

     

4 1.Saya Merasa sepatu trekkers 

memberikan kesan produk 

yang modern bagi pengguna 

sepatu Trekkers. 

     

 2.Saya merasa sepatu trekkers 

selalu mengeluarkan produk 

terbaru seiring perkembangan 

jaman 

     

 

Pernyataan Untuk Variabel Minat Pembelian (Y) 

No Pernyataan SS S R TS STS 

1 1.Saya akan membeli sepatu 

trekkers dalam waktu dekat. 

     

 2.Saya yakini bahwa sepatu 

merek trekkers berkualitas 

bagus. 

     

2 1.Saya akan 

merekomendasikan sepatu 

trekkers kepada keluarga dan 

orang terdekat saya. 

     

 2.Saya akan mengatakan 

keunggulan sepatu trekkers 

kepada orang penggemar 

olahraga. 

     



3 1.Saya akan menjadikan 

sepatu trekkers sebagai 

prioritas pilihan pertama 

dalam daftar pembelian 

dibandingkan merek lainnya. 

     

 2.Saya lebih suka memilih 

sepatu trekkers dibanding 

sepatu merek lainnya. 

     

4 1.Saya akan mencari tahu 

tentang harga-harga sepatu 

trekkers. 

     

 2.Saya akan mencari tahu 

tentang macam-macam 

pilihan sepatu trekkers. 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



MATRIK PENELITIAN  

PENGARUH BRAND IMAGE, KUALITAS PRODUK DAN DESAIN PRODUK TERHADAP MINAT PEMBELIAN 

SEPATU TREKKERS DI KEBRAON SPORT CENTER SURABAYA 

Rumusan 
Masalah 

Konsep 
Devinisi 

Operasional 
Variabel 

Variabel 
Penelitian 

Dan 
Indikator 
Variabel 

Hipotesis 
Penelitian 

Sum
ber 

Data 

Metode Penelitian 

Daftar Pustaka 
Populasi 

Dan 
Sampel 

Teknik 
Penga
mbila
n Data 

Analisis 
Data 

1. Apakah 
brand 
Image 
Berpen
garuh 
Terhad
ap 
Minat 
Pembel
ian 
Sepatu 
Trekker
s Di 
Kebrao
n Sport 
Center 
Suraba
ya?  

Brand 
Image (X₁) 
Kotler dan 
Keller 
(2010) 
yang 
menyatak
an bahwa 
citra 
merek 
adalah 
persepsi 
dan 
keyakinan 
yang 
dipegang 
oleh 
konsumen

Brand 
Image (X₁) 
Kotler Dan 
Amstrong 
(2001:353) 
adalah 
Persepsi 
konsumen 
terhadap 
perusahaan 
atau 
produknya. 
 
Kualitas 
Produk (X₂) 
Nindria 
Untarini 
(2014:112) 

Variabel 
Penelitian 
 
Variabel 
Bebas : 
a. Brand 

Image 
(X1) 

b. Kualitas 
Produk 
(X2) 

c. Desain 
Produk 
(X3)  

 
Variabel 
Terikat : 

1. Brand 
Image 
(X1) 
berpeng
aruh 
terhada
p Minat 
Pembeli
an (Y) 

 
2. Kualitas 

Produk 
(X2) 
berpeng
aruh 
terhada
p Minat 

Kebr
aon 
Spor
t 
Cent
er 
(KS
C) 
Sura
baya 

Populasi 
Populasi 
dalam 
penelitian 
ini adalah 
seluruh 
pecinta 
olahraga 
yang 
mengguna
kan sepatu 
sport 
dengan 
merk 
Trekkers 
di  
Kebraon 
Sport 

Kuisio
ner 

Teknik 
analisis 
data 
yang 
digunak
an 
 
1. Uji  
Validitas 
 
2. Uji 
Reliabili
tas  
 
3. Uji 
Asumsi 
Klasik 
 

Alexi, Mardio. 
2017. Pengaruh 
brand image 
dan product 
design tehadap 
purchase 
decision dan 
repurchase 
intention pada 
produk sepatu 
futsal merek 
specs dikota 
pekaanbaru. 
Jom Fekom, 
vol. 4(1): 353-
354. 
Untarini, 
Nindria. 2014. 



 

2. Apakah 
Kualita
s 
Produk 
Berpen
garuh 
Terhad
ap 
Minat 
Pembel
ian 
Sepatu 
Trekker
s Di 
Kebrao
n Sport 
Center 
Suraba
ya? 

 

3. Apakah 
Desain 
Produk 
Berpen
garuh 
Terhad
ap 

, seperti 
yang 
dicermink
an asosiasi 
yang 
tertanam 
dalam 
pikiran 
pelanggan
. Merek 
yang 
berkualita
s bagus 
dapat 
menumbu
hkan 
minat beli 
konsumen 
terhadap 
suatu 
produk.  
 
 
Kualitas 
Produk 
(X₂) 
Kotler dan 
Keller 
(2009) 

adalah 
Karakteristi
k produk 
atau jasa 
yang 
tergantung 
pada 
kemampuan
nya untuk 
memuaskan 
kebutuhan 
pelanggan. 
 
Desain 
Produk (X3) 
kotler, 
(2007:354),  
adalah 
keistimewaa
n yang 
mempengar
uhi 
penampilan 
dan fungsi 
suatu 
produk dari 
segi 
kebutuhan 
pelannggan, 

Minat 
Pembelian 
(Y) 
 
Indikator 
Variabel  
 
Brand 
Image 
Farhan 
(2015:353) 
1.Citra 
Perusahaa
n 
2.Citra 
Produk/K
onsumen 
3.Citra 
Pemakai 
 
Kualitas 
Produk  
Nindria 
Untarini 
(2014:112)  
1.Perform
ance 
2.Features 

Pembeli
an (Y) 

 
3. Desain 

Produk 
(X3) 
berpeng
aruh 
terhada
p Minat 
Pembeli
an (Y) 

 
4. Apakah 

Brand 
Image 
(X1), 
Kualis 
Produk 
(X2) dan 
Desain 
Produk 
(X3) 
pengaru
h  
terhada
p Minat 
Pembeli
an (Y) 

Center 
(KSC) 
Surabaya 
 
Sampel 
Sampel 
dalam 
penelitian 
ini dengan 
mengguna
kan rumus 
jumlah 
semua 
indikator 
X 6 yaitu 
19 X 6 = 
114. Jadi 
terdapat 
114 orang 
di  
Kebraon 
Sport 
Center 
(KSC) 
Surabaya 
yang telah 
mengguna
kan sepatu 
trekkers. 

4. 
Analisis 
regresi 
linier 
bergand
a 
 
5. Uji T 
 
56. Uji F 

Perilaku 
Konsumen. 
Surabaya: 
Unesa 
University Press 
 
Anandia, Rizky. 
2015. Analisis 
pengaruh 
desain produk, 
persepsi harga, 
dan kualitas 
produk 
terhadap citra 
merk untuk 
meningkatkan 
minat beli 
konsumenn 
sepatu original 
adidas di kota 
semarang. 
Artikel ilmiah 
fakultas 
ekonomika dan 
bisnis 
universitas 
diponegoro: 23. 
 



Minat 
Pembel
ian 
Sepatu 
Trekker
s Di 
Kebrao
n Sport 
Center 
Suraba
ya? 

 

4.Apakah 
Brand 
Image, 
Kualitas 
Produk 
Dan 
Desain 
Produk 
Berpeng
aruh 
Terhada
p Minat 
Pembeli
an 
Sepatu 
Trekker

bahwa 
kualitas 
produk 
yang 
sesuai 
dengan 
kebutuhan 
dan 
keinginan 
konsumen 
akan 
mendoron
g 
konsumen 
untuk 
menarik 
minat 
pembelian 
produk  
 
Desain 
Produk 
(X3)  
Fandy 
Tjiptono 
(2010) 
bahwa 
desain 
produk 

desain 
produk yang 
baik dapat 
menarik 
perhatian 
untuk 
melakukan 
pembelian, 
meningkatk
an kinerja, 
mengurangi 
biaya, dan 
menyesuaik
an nilai 
terhadap 
pasar 
sasaran yang 
diinginkan. 
 
Minat 
Pembelian 
(Y)  
Swastha 
Dan 
Handoko 
(2000:17) 
adalah 
kegiatan-
kegiatan 

3.Reliabilit
y 
4.Conform
ance 
5.Durabilit
y 
6.Servicea
bility 
7.Aestheti
cs 
8.Perceive
d quality  
 
Desain 
Produk 
Durvasula 
et.al 
dalam 
Ilmaya 
(2009:22) 
1.Model 
2.Gaya 
Yang 
Menarik 
3.Variasi 
4.Up To 
Date 
 

Anandia, Rizky. 
2015. Analisis 
pengaruh 
desain produk, 
persepsi harga, 
dan kualitas 
produk 
terhadap citra 
merk untuk 
meningkatkan 
minat beli 
konsumenn 
sepatu original 
adidas di kota 
semarang. 
Artikel ilmiah 
fakultas 
ekonomika dan 
bisnis 
universitas 
diponegoro: 17-
18. 
 
Nazara, 
Netianis. 2018. 
Pengaruh harga 
dan kualitas 
produk 
terhadap minat 



s Di 
Kebrao
n Sport 
Center 
Surabay
a? 

berkaitan 
dengan 
bagaiman
a suatu 
produk 
memiliki 
gaya 
tersendiri 
untuk 
meningkat
kan nilai 
produk 
sehingga 
merangsa
ng minat 
pembelian 
seseorang 
bahkan 
berujung 
pada 
keputusan 
pembelian
. 

individu 
yang secara 
langsung 
terlibat 
dalam 
mendapatka
n dan 
menggunak
an barang 
dan jasa 
termasuk 
didalamnya 
proses 
pengambila
n keputusan 
pada 
persiapan 
dan 
penentuan 
kegiatan 
tersebut. 

Minat 
Pembelian 
Eri 
Kurniawa
n (2010:18) 
1.Minat 
Transaksio
nal 
2.Minat 
Referensio
nal 
3.Minat 
Preferensi
al 
4.Minat 
eksploratif 

beli konsumen 
pada ud. Misel 
teluk dalam. 
Artikel ilmiah 
fakultas 
ekonomi 
universitas 
STIENS: 14. 
 
Alexi, Mardio. 
2017. Pengaruh 
brand image 
dan product 
design tehadap 
purchase 
decision dan 
repurchase 
intention pada 
produk sepatu 
futsal merek 
specs dikota 
pekanbaru. Jom 
Fekom, vol. 
4(1): 354. 
 
Sidik, Rochim. 
2017. Analisis 
kualitas dan 
desain produk 



terhadap 
kepuasan 
konsumen 
meubel sofa di 
gresik. Uniyos 
surabaya, 22. 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 



 

 

  

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 



 

 

 



 

 



 

 
 

 



 



 

 



 

 



LAMPIRAN FREKUENSI KARAKTERISTIK 

RESPONDEN 

1. Jenis Kelamin Responden 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Pria 70 61,4 61,4 61,4 

Wanita 44 38,6 38,6 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

2. Umur Responden 

Umur 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid < 20 th 47 41,2 41,2 41,2 

20 - 30 th 51 44,7 44,7 86,0 

> 30 th 16 14,0 14,0 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

 

 



3. Pekerjaan Responden 

Pekerjaan 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Pelajar/Mahasis

wa 

52 45,6 45,6 45,6 

Swasta 40 35,1 35,1 80,7 

Wiraswasta 14 12,3 12,3 93,0 

PNS 8 7,0 7,0 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

4. Berapa Lama Memakai 

Berapa Lama Memakai 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid < 6 bulan 63 55,3 55,3 55,3 

6 bulan - 2 tahun 32 28,1 28,1 83,3 

> 2 tahun 19 16,7 16,7 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

 



LAMPIRAN TABEL FREKUENSI JAWABAN 

RESPONDEN 

1. Variabel Citra Merek 

X1.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 7 6,1 6,1 6,1 

3 21 18,4 18,4 24,6 

4 69 60,5 60,5 85,1 

5 17 14,9 14,9 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



X1.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 1 ,9 ,9 ,9 

3 24 21,1 21,1 21,9 

4 59 51,8 51,8 73,7 

5 30 26,3 26,3 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

X1.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 ,9 ,9 ,9 

2 5 4,4 4,4 5,3 

3 20 17,5 17,5 22,8 

4 62 54,4 54,4 77,2 

5 26 22,8 22,8 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

 

 



X1.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 3 2,6 2,6 2,6 

3 47 41,2 41,2 43,9 

4 44 38,6 38,6 82,5 

5 20 17,5 17,5 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

X1.5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 3 2,6 2,6 2,6 

3 25 21,9 21,9 24,6 

4 62 54,4 54,4 78,9 

5 24 21,1 21,1 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

 

 

 



X1.6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 4 3,5 3,5 3,5 

3 13 11,4 11,4 14,9 

4 66 57,9 57,9 72,8 

5 31 27,2 27,2 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

2. Variabel Kualitas Produk 

X2.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 4 3,5 3,5 3,5 

3 20 17,5 17,5 21,1 

4 82 71,9 71,9 93,0 

5 8 7,0 7,0 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

 

 



X2.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 5 4,4 4,4 4,4 

3 30 26,3 26,3 30,7 

4 60 52,6 52,6 83,3 

5 19 16,7 16,7 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

X2.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 10 8,8 8,8 8,8 

3 35 30,7 30,7 39,5 

4 48 42,1 42,1 81,6 

5 21 18,4 18,4 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

 

 

 



X2.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 1 ,9 ,9 ,9 

3 21 18,4 18,4 19,3 

4 72 63,2 63,2 82,5 

5 20 17,5 17,5 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

X2.5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 4 3,5 3,5 3,5 

3 36 31,6 31,6 35,1 

4 57 50,0 50,0 85,1 

5 17 14,9 14,9 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

 

 

 



X2.6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 3 2,6 2,6 2,6 

3 24 21,1 21,1 23,7 

4 69 60,5 60,5 84,2 

5 18 15,8 15,8 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

X2.7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 2 1,8 1,8 1,8 

2 13 11,4 11,4 13,2 

3 30 26,3 26,3 39,5 

4 52 45,6 45,6 85,1 

5 17 14,9 14,9 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

 

 



X2.8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 ,9 ,9 ,9 

3 28 24,6 24,6 25,4 

4 65 57,0 57,0 82,5 

5 20 17,5 17,5 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

X2.9 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 3 2,6 2,6 2,6 

3 23 20,2 20,2 22,8 

4 62 54,4 54,4 77,2 

5 26 22,8 22,8 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

 

 

 



X2.10 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 3 2,6 2,6 2,6 

3 15 13,2 13,2 15,8 

4 72 63,2 63,2 78,9 

5 24 21,1 21,1 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

X2.11 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 3 2,6 2,6 2,6 

3 25 21,9 21,9 24,6 

4 62 54,4 54,4 78,9 

5 24 21,1 21,1 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

 

 

 



X2.12 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 9 7,9 7,9 7,9 

2 13 11,4 11,4 19,3 

3 49 43,0 43,0 62,3 

4 33 28,9 28,9 91,2 

5 10 8,8 8,8 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

X2.13 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 1 ,9 ,9 ,9 

3 16 14,0 14,0 14,9 

4 84 73,7 73,7 88,6 

5 13 11,4 11,4 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

 

 



X2.14 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 3 2,6 2,6 2,6 

3 21 18,4 18,4 21,1 

4 67 58,8 58,8 79,8 

5 23 20,2 20,2 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

X2.15 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 3 2,6 2,6 2,6 

3 23 20,2 20,2 22,8 

4 68 59,6 59,6 82,5 

5 20 17,5 17,5 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

 

 

 



X2.16 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 ,9 ,9 ,9 

2 5 4,4 4,4 5,3 

3 33 28,9 28,9 34,2 

4 58 50,9 50,9 85,1 

5 17 14,9 14,9 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

3. Variabel Desain Produk 

X3.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3 14 12,3 12,3 12,3 

4 63 55,3 55,3 67,5 

5 37 32,5 32,5 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

 

 



X3.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 ,9 ,9 ,9 

3 28 24,6 24,6 25,4 

4 65 57,0 57,0 82,5 

5 20 17,5 17,5 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

X3.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 3 2,6 2,6 2,6 

3 30 26,3 26,3 28,9 

4 64 56,1 56,1 85,1 

5 17 14,9 14,9 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

 

 

 



X3.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 ,9 ,9 ,9 

2 4 3,5 3,5 4,4 

3 39 34,2 34,2 38,6 

4 52 45,6 45,6 84,2 

5 18 15,8 15,8 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

X3.5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3 11 9,6 9,6 9,6 

4 61 53,5 53,5 63,2 

5 42 36,8 36,8 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

 

 

 



X3.6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3 10 8,8 8,8 8,8 

4 67 58,8 58,8 67,5 

5 37 32,5 32,5 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

X3.7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3 15 13,2 13,2 13,2 

4 85 74,6 74,6 87,7 

5 14 12,3 12,3 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

 

 

 

 



X3.8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 2 1,8 1,8 1,8 

2 8 7,0 7,0 8,8 

3 30 26,3 26,3 35,1 

4 57 50,0 50,0 85,1 

5 17 14,9 14,9 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

4. Variabel Minat Pembelian 

Y.1.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 9 7,9 7,9 7,9 

2 17 14,9 14,9 22,8 

3 52 45,6 45,6 68,4 

4 28 24,6 24,6 93,0 

5 8 7,0 7,0 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 



Y.1.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 1 ,9 ,9 ,9 

3 23 20,2 20,2 21,1 

4 72 63,2 63,2 84,2 

5 18 15,8 15,8 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

Y.2.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 8 7,0 7,0 7,0 

3 52 45,6 45,6 52,6 

4 45 39,5 39,5 92,1 

5 9 7,9 7,9 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

 

 

 



Y.2.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 1 ,9 ,9 ,9 

3 45 39,5 39,5 40,4 

4 43 37,7 37,7 78,1 

5 25 21,9 21,9 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

Y.3.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 ,9 ,9 ,9 

2 26 22,8 22,8 23,7 

3 47 41,2 41,2 64,9 

4 33 28,9 28,9 93,9 

5 7 6,1 6,1 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

 

 



Y.3.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 3 2,6 2,6 2,6 

2 24 21,1 21,1 23,7 

3 49 43,0 43,0 66,7 

4 30 26,3 26,3 93,0 

5 8 7,0 7,0 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

Y.4.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 2 1,8 1,8 1,8 

3 31 27,2 27,2 28,9 

4 72 63,2 63,2 92,1 

5 9 7,9 7,9 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

 

 



Y.4.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3 28 24,6 24,6 24,6 

4 66 57,9 57,9 82,5 

5 20 17,5 17,5 100,0 

Total 114 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN UJI VALIDITAS 

1. Variabel Citra Merek 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 Total _X1 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 ,540** ,202* ,329** ,111 ,108 ,646** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,031 ,000 ,238 ,254 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 

X1.2 Pearson 

Correlation 

,540** 1 ,126 ,192* ,038 ,097 ,553** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,183 ,041 ,689 ,307 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 

X1.3 Pearson 

Correlation 

,202* ,126 1 ,430** ,157 ,039 ,578** 

Sig. (2-tailed) ,031 ,183  ,000 ,095 ,678 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 

X1.4 Pearson 

Correlation 

,329** ,192* ,430** 1 ,308** ,186* ,707** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,041 ,000  ,001 ,048 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 



X1.5 Pearson 

Correlation 

,111 ,038 ,157 ,308** 1 ,328** ,546** 

Sig. (2-tailed) ,238 ,689 ,095 ,001  ,000 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 

X1.6 Pearson 

Correlation 

,108 ,097 ,039 ,186* ,328** 1 ,486** 

Sig. (2-tailed) ,254 ,307 ,678 ,048 ,000  ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 

Total

_X1 

Pearson 

Correlation 

,646** ,553** ,578** ,707** ,546** ,486** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 114 114 114 114 114 114 114 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 



2. Variabel Kualitas Produk 

 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 X2.11 X2.12 X2.13 X2.14 X2.15 X2.16 

Total

_X2 

X2.

1 

Pears

on 

Corre

lation 

1 ,337** P,204* -,036 -,074 ,214* ,128 -,062 ,110 ,056 ,137 ,085 ,196* ,153 ,073 ,277** ,399** 

Sig. 

(2-

tailed

) 

 

,000 ,029 ,705 ,433 ,022 ,175 ,515 ,243 ,557 ,147 ,369 ,037 ,103 ,440 ,003 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

X2.

2 

Pears

on 

Corre

lation 

,337** 1 ,505** ,064 ,141 ,304** ,258** -,216* ,102 ,044 ,043 ,183 ,088 -,128 ,157 ,141 ,476** 

Sig. 

(2-

tailed

) 

,000 

 

,000 ,501 ,134 ,001 ,006 ,021 ,279 ,640 ,648 ,051 ,350 ,174 ,095 ,133 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

X2.

3 

Pears

on 

Corre

lation 

,204* ,505** 1 ,131 -,014 ,155 ,255** -,091 ,181 ,119 ,040 ,204* ,311** -,061 ,151 ,285** ,535** 

Sig. 

(2-

tailed

) 

,029 ,000 

 

,166 ,879 ,100 ,006 ,338 ,054 ,206 ,670 ,029 ,001 ,522 ,109 ,002 ,000 



N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

X2.

4 

Pears

on 

Corre

lation 

-,036 ,064 ,131 1 ,213* ,158 ,132 -,006 ,037 ,106 ,016 ,035 -,082 -,042 -,106 ,004 ,235* 

Sig. 

(2-

tailed

) 

,705 ,501 ,166 

 

,023 ,093 ,161 ,951 ,698 ,261 ,869 ,708 ,388 ,657 ,261 ,965 ,012 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

X2.

5 

Pears

on 

Corre

lation 

-,074 ,141 -,014 ,213* 1 ,542** ,119 ,007 -,012 ,190* ,022 ,119 -,048 -,151 -,037 ,092 ,322** 

Sig. 

(2-

tailed

) 

,433 ,134 ,879 ,023 

 

,000 ,209 ,944 ,903 ,043 ,818 ,208 ,610 ,108 ,699 ,333 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

X2.

6 

Pears

on 

Corre

lation 

,214* ,304** ,155 ,158 ,542** 1 ,183 -,021 ,012 ,199* ,005 ,169 ,108 -,100 ,132 ,194* ,485** 

Sig. 

(2-

tailed

) 

,022 ,001 ,100 ,093 ,000 

 

,051 ,822 ,899 ,034 ,961 ,072 ,255 ,290 ,162 ,038 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 



X2.

7 

Pears

on 

Corre

lation 

,128 ,258** ,255** ,132 ,119 ,183 1 -,045 ,088 ,101 ,119 ,191* ,158 ,033 ,224* ,256** ,523** 

Sig. 

(2-

tailed

) 

,175 ,006 ,006 ,161 ,209 ,051 

 

,636 ,354 ,285 ,207 ,041 ,093 ,731 ,017 ,006 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

X2.

8 

Pears

on 

Corre

lation 

-,062 -,216* -,091 -,006 ,007 -,021 -,045 1 ,081 ,155 ,006 ,063 -,105 ,244** ,148 ,240* ,205* 

Sig. 

(2-

tailed

) 

,515 ,021 ,338 ,951 ,944 ,822 ,636 

 

,393 ,099 ,953 ,505 ,268 ,009 ,117 ,010 ,029 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

X2.

9 

Pears

on 

Corre

lation 

,110 ,102 ,181 ,037 -,012 ,012 ,088 ,081 1 ,271** ,129 ,030 ,198* ,101 ,118 ,034 ,363** 

Sig. 

(2-

tailed

) 

,243 ,279 ,054 ,698 ,903 ,899 ,354 ,393 

 

,004 ,172 ,748 ,034 ,285 ,213 ,721 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

X2.

10 

Pears

on 

Corre

lation 

,056 ,044 ,119 ,106 ,190* ,199* ,101 ,155 ,271** 1 ,255** ,109 ,052 ,096 ,081 ,095 ,429** 



Sig. 

(2-

tailed

) 

,557 ,640 ,206 ,261 ,043 ,034 ,285 ,099 ,004 

 

,006 ,249 ,581 ,311 ,394 ,312 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

X2.

11 

Pears

on 

Corre

lation 

,137 ,043 ,040 ,016 ,022 ,005 ,119 ,006 ,129 ,255** 1 ,134 ,218* ,013 -,045 ,110 ,327** 

Sig. 

(2-

tailed

) 

,147 ,648 ,670 ,869 ,818 ,961 ,207 ,953 ,172 ,006 

 

,154 ,020 ,891 ,638 ,246 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

X2.

12 

Pears

on 

Corre

lation 

,085 ,183 ,204* ,035 ,119 ,169 ,191* ,063 ,030 ,109 ,134 1 ,257** ,071 ,172 ,322** ,527** 

Sig. 

(2-

tailed

) 

,369 ,051 ,029 ,708 ,208 ,072 ,041 ,505 ,748 ,249 ,154 

 

,006 ,452 ,068 ,000 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

X2.

13 

Pears

on 

Corre

lation 

,196* ,088 ,311** -,082 -,048 ,108 ,158 -,105 ,198* ,052 ,218* ,257** 1 ,183 ,299** ,345** ,460** 

Sig. 

(2-

tailed

) 

,037 ,350 ,001 ,388 ,610 ,255 ,093 ,268 ,034 ,581 ,020 ,006 

 

,052 ,001 ,000 ,000 



N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

X2.

14 

Pears

on 

Corre

lation 

,153 -,128 -,061 -,042 -,151 -,100 ,033 ,244** ,101 ,096 ,013 ,071 ,183 1 ,140 ,110 ,232* 

Sig. 

(2-

tailed

) 

,103 ,174 ,522 ,657 ,108 ,290 ,731 ,009 ,285 ,311 ,891 ,452 ,052 

 

,139 ,242 ,013 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

X2.

15 

Pears

on 

Corre

lation 

,073 ,157 ,151 -,106 -,037 ,132 ,224* ,148 ,118 ,081 -,045 ,172 ,299** ,140 1 ,332** ,427** 

Sig. 

(2-

tailed

) 

,440 ,095 ,109 ,261 ,699 ,162 ,017 ,117 ,213 ,394 ,638 ,068 ,001 ,139 

 

,000 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

X2.

16 

Pears

on 

Corre

lation 

,277** ,141 ,285** ,004 ,092 ,194* ,256** ,240* ,034 ,095 ,110 ,322** ,345** ,110 ,332** 1 ,593** 

Sig. 

(2-

tailed

) 

,003 ,133 ,002 ,965 ,333 ,038 ,006 ,010 ,721 ,312 ,246 ,000 ,000 ,242 ,000 

 

,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 



Tot

al_

X2 

Pears

on 

Corre

lation 

,399** ,476** ,535** ,235* ,322** ,485** ,523** ,205* ,363** ,429** ,327** ,527** ,460** ,232* ,427** ,593** 1 

Sig. 

(2-

tailed

) 

,000 ,000 ,000 ,012 ,000 ,000 ,000 ,029 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,013 ,000 ,000 

 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

3. Variabel Desain Produk 

 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 

Total_

X3 

X3.1 Pearson 

Correlati

on 

1 ,377** ,174 -,009 ,368** ,289** ,142 -,078 ,497** 

Sig. (2-

tailed) 
 

,000 ,065 ,921 ,000 ,002 ,132 ,409 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

X3.2 Pearson 

Correlati

on 

,377** 1 ,415** ,280** ,280** ,055 ,271** -,063 ,610** 



Sig. (2-

tailed) 

,000 
 

,000 ,003 ,003 ,563 ,004 ,505 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

X3.3 Pearson 

Correlati

on 

,174 ,415** 1 ,214* ,164 ,158 ,269** ,118 ,596** 

Sig. (2-

tailed) 

,065 ,000 
 

,022 ,082 ,094 ,004 ,212 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114  114 

X3.4 Pearson 

Correlati

on 

-,009 ,280** ,214* 1 ,012 -,063 ,168 ,368** ,529** 

Sig. (2-

tailed) 

,921 ,003 ,022 
 

,897 ,507 ,074 ,000 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

X3.5 Pearson 

Correlati

on 

,368** ,280** ,164 ,012 1 ,533** ,202* -,105 ,527** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,003 ,082 ,897 
 

,000 ,031 ,268 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 



X3.6 Pearson 

Correlati

on 

,289** ,055 ,158 -,063 ,533** 1 ,269** ,022 ,478** 

Sig. (2-

tailed) 

,002 ,563 ,094 ,507 ,000 
 

,004 ,818 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

X3.7 Pearson 

Correlati

on 

,142 ,271** ,269** ,168 ,202* ,269** 1 ,274** ,570** 

Sig. (2-

tailed) 

,132 ,004 ,004 ,074 ,031 ,004 
 

,003 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

X3.8 Pearson 

Correlati

on 

-,078 -,063 ,118 ,368** -,105 ,022 ,274** 1 ,432** 

Sig. (2-

tailed) 

,409 ,505 ,212 ,000 ,268 ,818 ,003 
 

,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

Total

_X3 

Pearson 

Correlati

on 

,497** ,610** ,596** ,529** ,527** ,478** ,570** ,432** 1 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 



N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

4. Variabel Minat Pembelian 

 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Total_Y 

Y.1 Pearson 

Correlati

on 

1 ,630** ,366** ,336** ,347** ,335** ,277** ,242** ,724** 

Sig. (2-

tailed) 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,003 ,010 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

Y.2 Pearson 

Correlati

on 

,630** 1 ,272** ,173 ,274** ,291** ,171 ,185* ,588** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 
 

,003 ,066 ,003 ,002 ,069 ,049 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

Y.3 Pearson 

Correlati

on 

,366** ,272** 1 ,494** ,403** ,262** ,089 ,181 ,615** 



Sig. (2-

tailed) 

,000 ,003 
 

,000 ,000 ,005 ,348 ,054 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

Y.4 Pearson 

Correlati

on 

,336** ,173 ,494** 1 ,379** ,319** ,147 ,251** ,625** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,066 ,000 
 

,000 ,001 ,118 ,007 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

Y.5 Pearson 

Correlati

on 

,347** ,274** ,403** ,379** 1 ,625** ,236* ,253** ,727** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,003 ,000 ,000 
 

,000 ,012 ,007 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

Y.6 Pearson 

Correlati

on 

,335** ,291** ,262** ,319** ,625** 1 ,215* ,239* ,687** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,002 ,005 ,001 ,000 
 

,022 ,010 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 



Y.7 Pearson 

Correlati

on 

,277** ,171 ,089 ,147 ,236* ,215* 1 ,564** ,491** 

Sig. (2-

tailed) 

,003 ,069 ,348 ,118 ,012 ,022 
 

,000 ,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

Y.8 Pearson 

Correlati

on 

,242** ,185* ,181 ,251** ,253** ,239* ,564** 1 ,536** 

Sig. (2-

tailed) 

,010 ,049 ,054 ,007 ,007 ,010 ,000 
 

,000 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

Total

_Y 

Pearson 

Correlati

on 

,724** ,588** ,615** ,625** ,727** ,687** ,491** ,536** 1 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

N 114 114 114 114 114 114 114 114 114 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 



LAMPIRAN UJI RELIABILITAS 

1. Variabel Citra Merek 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 114 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 114 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in 

the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,620 6 

 

 

 

 

 

 

 



2. Variabel Kualitas Produk 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 114 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 114 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in 

the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,674 16 

 

3. Variabel Desain Produk 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 114 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 114 100,0 



a. Listwise deletion based on all variables in 

the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,615 8 

 

4. Variabel Minat Pembelian 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 114 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 114 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in 

the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,774 8 



LAMPIRAN UJI ASUMSI KLASIK 

1. Uji Asumsi Klasik Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

  N 114 

Normal 

Parametersa,b 

Mean ,0000000 

Std. Deviation 3,43649376 

Most Extreme 

Differences 

Absolute ,052 

Positive ,052 

Negative -,039 

  Test Statistic ,052 

  Asymp. Sig. (2-tailed) ,200c,d 

 



a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

2. Uji Asumsi Klasik Multikolonieritas 

Coefficientsa 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 Citra Merek ,662 1,509 

Kualitas Produk ,633 1,580 

Desain Produk ,833 1,201 

a. Dependent Variable: Minat Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 



3. Uji Asumsi Klasik Heterokedastisitas 

 

 

4. Uji Autokoralasi 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

Durbin-

Watson 

1 ,497a ,247 ,227 3,483 1,735 

a. Predictors: (Constant), Desain Produk, Citra Merek, Kualitas Produk 

b. Dependent Variable: Minat Pembelian 

 

 



LAMPIRAN REGRESI LINIER BERGANDA 

Variables Entered/Removeda 

Model 

Variables 

Entered 

Variables 

Removed Method 

1 Desain 

Produk, Citra 

Merek, 

Kualitas 

Produkb 

. Enter 

a. Dependent Variable: Minat Pembelian 

b. All requested variables entered. 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

Durbin-

Watson 

1 ,497a ,247 ,227 3,483 1,735 

a. Predictors: (Constant), Desain Produk, Citra Merek, Kualitas Produk 

b. Dependent Variable: Minat Pembelian 

 

 

 

 



ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 438,159 3 146,053 12,039 ,000b 

Residual 1334,472 110 12,132   

Total 1772,632 113    

a. Dependent Variable: Minat Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Desain Produk, Citra Merek, Kualitas Produk 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1,236 4,668  ,265 ,792 

Citra Merek ,303 ,152 ,203 1,995 ,048 

Kualitas Produk ,183 ,084 ,228 2,190 ,031 

Desain Produk ,275 ,125 ,200 2,201 ,030 

a. Dependent Variable: Minat Pembelian 

 

 



 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant)   

Citra Merek ,662 1,509 

Kualitas Produk ,633 1,580 

Desain Produk ,833 1,201 

a. Dependent Variable: MINAT 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN PENGUJIAN HIPOTESIS 

1. Uji T 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1,236 4,668  ,265 ,792 

Citra Merek ,303 ,152 ,203 1,995 ,048 

Kualitas Produk ,183 ,084 ,228 2,190 ,031 

Desain Produk ,275 ,125 ,200 2,201 ,030 

a. Dependent Variable: Minat Pembelian 

 

2. Uji F 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 438,159 3 146,053 12,039 ,000b 

Residual 1334,472 110 12,132   

Total 1772,632 113    

a. Dependent Variable: Minat Pembelian 



b. Predictors: (Constant), Desain Produk, Citra Merek, Kualitas Produk 

 

 

 

 
 

 

 


