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ABSTRACT 

 
Certainty to buy is an activity in determining the choice 

accompanied by product purchases. This study is to see the impact of the 
three variables on the purchasing decision of Suma Pamenang dealers. 
The population is prospective Honda Matic customers and the sample is 
112 respondents Suma Pamenang dealer consumers with incidental 
sampling techniques. Data analysis uses valid test, reliable test, multiple 
linear regression analysis, classic assumptions and hypothesis testing (t-
test and F-test). The price variable influences the purchase decision, the 
brand image variable shows it does not affect the purchase decision and 
the lifestyle variable shows it influences the purchase decision The F-test 
shows price, brand image and lifestyle influence simultaneously on 
purchasing decisions. 

Keywords: Price, Brand Image, Lifestyle and Purchasing Decisions 
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ABSTRAK 

 

Kepastian untuk membeli adalah kegiatan dalam 
menentukan pilihannya disertai pembelian produk. Pengkajian ini 
guna melihat dampak yang ditimbulkan ketiga variabelnya 
terhadap keputusan pembelian dealer suma pamenang. 
Populasinya adalah calon pelanggan honda matic dan sampelnya 
berjumlah 112 responden konsumen dealer suma pamenang 
dengan teknik sampling insidental. Analisa data menggunakan uji 
valid, uji reliable, analisis regresi linier berganda, asumsi klasik dan 
pengujian hipotesis (Uji-t dan Uji-F). Variabel harga 
mempengaruhi keputusan pembelian, Variabel citra merek 
menunjukkan tidak mempengaruhi keputusan pembelian dan 
variabel gaya hidup menunjukkan mempengaruhi keputusan 
pembelian. Uji-F memperlihatkan harga, citra merek dan gaya 
hidup mempengaruhi secara bersamaan pada keputusan 
pembelian. 

Kata kunci : Harga, Citra Merek, Gaya Hidup dan Keputusan 
Pembelian 
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