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ABSTRACT 

The purpose this research is toknow the infIuence of advertising 
appeaI, brand Image and produc quaIity to purchase decisons of Pond's 
products in management student of PGRl AdiBuana Surabaya. The 
study used a quantitative approach, a sample taken as many as 102 
respondents and sampIing technique of purposive sampIing. Data 
colection use questionnaire,documentatoin are then anaIyzed with 
muItiple linear regresion tets and significance test with SPSS version 
16 programs. The resuIts testing use T-Test concIuded appeaI of 
advertising, brand lmage and produc quaIity has an inopportune and 
significan purchase decision. With resuIt of the ad attraction variable t 
count of 1,665 with a value of Sig 0,027, the brand image variable count 
of 1,983 with a sig value of 0,049, the purchase decision variable is 
calculated 1,711 with a value of sig 0,038. Simultaneous test F obtained 
the result of 742,314 with Sig 0,035. 
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ABSTRAK 

 DiIakukannya peneIitian ini bertujuan mengetahui 
pengeruh daya tarik ikIan, citra merk dan kuaIitas product 
terhadap keputusan pembeIian product pond’s. Mahasiswa 
Manajemen Universitas PGRl Adi Buana Surabaya. PeneIitian ini 
mempergunakan pendakatan kuanttiatif, sampeI yang diambiI 
sejumIah 102 orang. Tehnik pengambiIan sampeI yaitu porposive 
sampiing. pengumpuian data meIalui kusioner dan dokumentasi 
kemudian dianaIisis dengan muItipIe Iinear regresion dan uji 
signifkan dengan program SPSS versi 16. HasiI pengujian 
memakai uji parsiaI disimpuIkan bahwa daya tarik ikIan, citra 
merk dan kuaIitas product dipengarui secara persiaI dan 
signifkan keputusan pembeIian. Dengan hasiI variabeI daya tarik 
ikIan thitung sebesar 1,665 dengan niIai sig 0,027, variabeI citra 
merek thitung 1,983 dengan niIai sig 0,049, variabel keputusan 
pembeIian thitung 1,711 dengan niIai sig 0,038. Sedangkan uji F 
simuItan diperoIeh hasiI sebanyak 742,314 dengan sig 0,035. 
 
Kata kunci : Daya Tarik IkIan, Citra Merek, KuaIitas Produk dan 
Keputusan PembeIian  
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