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ABSTRACT 
 

This study intends to find out and analyze the influence of Brand 

Image, Product Quality & E-WOM Against the Purchase Decision of a 

Honda motorcycle at a CV dealer. Tirta Sejahtera Motor Krian Sidoarjo. 

The sampling technique uses incidental sampling. A sample of 105 

respondents. From the analysis of the data, it can be concluded that there 

is an influence of Brand Image on Purchasing Decisions having a tcount 

of 5.529 with a significance level of 0,000, then (0.00 <0.05). Product 

Quality on Purchasing Decisions has a tcount of 2.134 with a significance 

value of 0.035 which (0.035 <0.05)). E-WOM on Purchasing Decisions 

has a tcount of 4,198 with a significance level of 0,000, where (0,000 

<0.05). Simultaneously obtained 21.922 significance value of 0.000 

where (0,000 <0.05). So it can be concluded that the Brand Image, 

Product Quality, and E-WOM partially influence Purchasing Decisions.  
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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bermaksud untuk mengetahui dan 

menganalisa pengaruh Brand Image, Kualitas Produk & E-WOM 

Terhadap Keputusan Pembelian sepeda motor Honda pada dealer 

CV. Tirta Sejahtera Motor Krian Sidoarjo. Teknik pengambilan 

sampel menggunakan sampling insidental. Sampel sejumlah 105 

responden. Dari analisis data, dapat disimpulkan bahwa ada 

pengaruh Brand Image terhadap Keputusan Pembelian memiliki 

thitung sebesar 5,529 dengan tingkat signifikansi 0,000, maka (0,00 

< 0,05). Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian memiliki 

thitung  sebesar 2,134 dengan nilai signifikansi sebesar 0,035 yang 

mana (0,035 < 0,05)). EWOM terhadap Keputusan Pembelian 

memiliki thitung sebesar 4,198 dengan tingkat signifikansi sebesar 

0,000, dimana (0,000 < 0,05). Secara simultan diperoleh Fhitung 

21,922 nilai signifikansi sebesar 0,000 dimana (0,000 < 0,05). 

Sehingga dapat ditarik kesimpulan bahwa Brand Image, Kualitas 

Produk, dan E-WOM berpengaruh Terhadap Keputusan 

Pembelian secara parsial.  

 

Kata kunci: Brand Image ,Kualitas Produk, E-WOM & Keputusan 

Pembelian.   
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