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MONOGRAFI DESA 

DATA TAHUN   : 2018 

DESA / KELURAHAN  : SAPEKEN 

KECAMATAN                   : SAPEKEN   

KABUPATEN            : SUMENEP 

PROVINSI                  : JAWA TIMUR 

A. BIDANG PEMERINTAHAN 

I. UMUM 

1. Luas dan Batas Wilayah 

a Luas Desa  : ........5.27 km2...................Ha 

b Batas Desa: 

1) Sebelah Utara :Desa Sadulang 

2) Sebelah Utara :Desa Saur-Saibus 

3) Sebelah Barat :Desa Paliat 

4) Sebelah Timur :Desa Saseel 

2. Kondisi Geografis 

a Ketinggian tanah dari  

permukaan laut  :.............0,5..........................M 

b Banyak curah hujan:...................................Mm/Th 

c Topografi (dataran 

 rendah,tinggi, pantai) ............................................ 

d Suhu udara rata-rata :.......................................... oC 

3. Orbitasi (Jarak Dari Pusat Pemerintah) 

a Jarak dari pusat pemerintah  

kecamatan   :............0,5.......................Km 

 

b Jarak dari ibu kota  

Kabupaten /Kota :..........600 mil.................. Km 

c Jarak dari ibu kota  

Provinsi  :..........................................Km 

d Jarak dari ibu kota  

Negara  : .........................................Km 

II. PERTAHANAN 

1. Tanah kas Desa : .........................................Km 

2. Tanah Bersertifikat :..............buah....................Ha 

3. Tanah yang belum  

bersertifikat  : .............buah....................Ha 

III. KEPENDUDUKAN 

1. Jumlah Penduduk Menurut: 

a Jenis kelamin 

1) Laki-laki : ..........4101..................Orang 

2) Perempuan : ..........4329..................Orang 

b Kepala Keluarga :...........2661........................KK 

c Kewarganegaraan  

1) WNI  :...........8430..................Orang 



 
 

2) WNA  : ....................................Orang 

2. Jumlah penduduk menurut Agama: 

a Islam  :............8420.................Orang 

b Kristen  :..................9.................Orang 

c Katolik  : ....................................Orang 

d Hindu  : ....................................Orang 

e Budha  :.................1..................Orang 

f Konghucu : ....................................Orang 

3. Jumlah Penduduk Menurut Usia: 

a Kelompok Pendidikan: 

1. 00-03 tahun : ....................................Orang 

2. 04-06 tahun : ....................................Orang 

3. 07-12 tahun : ....................................Orang 

4. 13-16 tahun : ....................................Orang 

5. 16-18 tahun : ....................................Orang 

6. 19 ke atas : ....................................Orang 

b Kelompok Tenaga Kerja: 

1. 10-14 tahun :.......... ..........................Orang 

2. 15-19 tahun : ....................................Orang 

3. 20-26 tahun : ....................................Orang 

4. 27-40 tahun : ....................................Orang 

5. 41-56 tahun : ....................................Orang 

6. 57 ke atas : ....................................Orang 

 

4. Jumlah Penduduk Menurut Tingkat Pendidikan: 

a Lulusan pendidikan  

umum  : ....................................Orang 

b Lulusan pendidikan  

khusus  : ....................................Orang 

5. Jumlah Penduduk Menurut Mata Pencaharian: 

a Karyawan/PNS : .............70...................Orang 

b Wiraswasta : ...........500...................Orang 

c Tani  : ....................................Orang 

d Pertukangan : ....................................Orang 

e Buruh Tani : ....................................Orang 

f Pensiunan : .............20...................Orang 

g Nelayan  : .........1188...................Orang 

h Pemulung : .............10...................Orang 

i Jasa  : ....................................Orang 

6. Jumlah Penduduk Menurut Mobilitas/mutasi 

penduduk: 

a Lahir  : ....................................Orang 

b Mati  :.....................................Orang 

c Datang  :.....................................Orang 

d Pindah  :.....................................Orang 

IV. JUMLAH PAMONG /PERANGKAT DESA 

1. Sekertaris desa /Carik/Sek.Kelurahan 

Kepala Urusan :.............7......................Orang 



 
 

Kepala Dusun :...........10......................Orang 

Ketua Lingkungan  

Staf  :.....................................Orang 

V. PEMBINAAN RT/RW 

1. Jumlah RT  : ............50....................Orang 

2. Jumlah RW  : ............13....................Orang 

3. Lingkungan / Dusun :.............10....................Orang 

VI. JUMLAH PELAYANAN MASYARAKAT 

1. Pelayanan Umum : ....................................Orang 

2. Pelayanan Kependudukan : ............................Orang 

3. Pelayanan Legalisasi : ....................................Orang 

VII. PAJAK BUMI DAN BANGUNAN 

1. Jumlah Wajib Pajak 

 (WP)  :............1939.................Orang 

2. Jumlah SPPT : ...........1939.................Orang 

3. Jumlah Ketetapan :Rp.......................................... 

4. Jumlah Realisasi :Rp.......................................... 

VIII. BADAN PERWAKILAN DESA (BPD)  

1. Jumlah Anggota BPD : ............10....................Orang 

 

IX. PERATURAN DESA 

1. Jumlah Peraturan Desa yang  

Ditetapkan  :...............5......................Buah 

2. Jumlah Keputusan KepalaKelurahan 

 yang disyahkan :.......................................Buah 

X. KEPUTUSAN KEPALA DESA 

1. Jumla Keputusan Desa sebagai Tindak Lanjut 

 Dari Peraturan Desa :...............5......................Buah 

2. Jumlah Keputusan yang Merupakan 

Kebijaksanaan Kepala  

Desa  :.......................................Buah 

XI. KEUANGAN SUMBER PENDAPATAN DESA 

Tahun: 

1. Tahun: 

a. Sisa Anggaran tahun lalu : Rp........................ 

b. Penerimaan tahun ini : Rp........................ 

c. Pengeluaran anggaran rutin : Rp........................ 

d. Pengeluaran pembangunan  

tahun ini   :Rp......................... 

2. Sumber Pendapatan Asli Desa : Rp........................ 

3. Bantuan Pemerintah  : Rp........................ 

XII. KEAMANAN DESA 

1. Pembinaan HANSIP 

a. Jumlah Anggota   : ....35..........Orang  

b. Jumlah Hansip Terlatih : ......2..........Orang 

2. Sosial dan Politik 

a. Jumlah Pemilih  : ..................Orang 

b. Hasil Pemilihan Umum : ..................Orang 



 
 

KEPADA YANG TERHORMAT KONSUMEN SMARTPHONE 
OPPO DI PULAU SAPEKEN KABUPATEN SUMENEP 

Sehubungan dengan penyusunan tugas skripsi dengan judul, 
Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan 
Pembelian Smartphone Oppo Di Pulau Sapeken Kabupaten 

Sumenep. Maka dengan hormat saya : 
 Nama : Ainur Rifki 
 Nim : 151500040 

Mohon kiranya saudara/i untuk berpartisipasi dalam 
rangka pengisian kuesioner ini agar hasil penilitian ini dapat  
memiliki kredibilitas yang tinggi. Daftar pertanyaan ini saya 
ajukan semata-mata untuk keperluan penilitian sebagai salah 
satu syarat dalam menyelesaikan tugas akhir kuliah (SKRIPSI), 
Jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi, UNIPA SURABAYA. 
Sehubung dengan hal tersebut maka kebenaran dan kelengkapan 
jawaban yang saudara/i berikan akan sangat membantu bagi 
penulis, dan selanjutnya akan jadi masukan yang bermanfaat 
bagi hasil penilitian yang penulis lakukan. 

Atas partisipasi Saudara/i dalam mengisi daftar 
pertanyaan atau kuesioner ini, saya ucapkan terimakasih. 

Hormat Saya  

Ainur Rifki  

 

 

 

 

 

 



 
 

Petunjuk pengisian kuesioner : 
1. Isilah data diri anda sesuai dengan keadaaan yang 

sebenarnya pada identitas responden. 
2. pilih salah satu jawaban yang tersedia dengan tanda (√), 

sesuai dengan pengalaman yang anda dapatkan sebagai 
konsumen produk Smartphone Oppo pada komponen- 
komponen variabel. Masing-masing jawaban memiliki 
makna sebagai berikut : 
 

SS : Sangat Setuju   diberi skor  5 
S : Setuju   diberi skor  4 
R : Ragu-ragu   diberi 
skor  3 
TS : Tidak Setuju   diberi 
skor  2 
STS : Sangat Tidak Setuju  diberi 
skor  1 
 

3. Diharapkan tidak menjawab lebih dari satu pilihan 
jawaban. 

4. IDENTITAS RESPONDEN : 
a. Nama Responden:..................................................  
b. Usia  : .............................................. 
c. Jenis Kelamin : .............................................. 
d. Pekerjaan  :................................................   

   
 

  



 
 

1. Harga (X1) 

No  Pernyataan  SS S R TS STS 

1 Harga smartphone Oppo 
dapat di jangkau oleh daya 
beli masyarakat  

     

2 Harga smartpone Oppo 
dapat dikategorikan masih 
wajar (realistis). 

     

3 Harga dengan kualitas 
produk smartphone Oppo 
sesuai dengan harga yang 
ditawarkan. 

     

4 Harga smartphone Oppo 
sesuai dengan yang di 
inginkan 

     

5 Harga produk smartphone 
Oppo sesuai dengan 
manfaat yang dirasakan. 

     

6 Harga smartphone Oppo 
sesuai dengan fasilitas yang 
diberikan 

     

7 Harga produk smartphone 
Oppo sesuai dengan 
kemampuan atau daya beli 
masyarakat. 

     

8 Harga smartphone Oppo 
dapat bersaing dengan 
harga smartphone merek 
lain. 

     

 

 

 

 



 
 

2. Kualitas Produk (X2) 

No  Pernyataan  SS S R TS STS 

9 Produk smartphone Oppo 
memiliki kinerja dengan 
standar yang dinyatakan 
suatu produk 

     

10 Kualitas mesin smartphone 
Oppo sangat baik 

     

11 Produk smartphone Oppo 
memiliki fitur yang inofatif 

     

12 Produk smartphone Oppo 
memiliki fitur yang mudah 
digunakan 

     

13 Produk smartphone Oppo 
memiliki daya tahan yang 
baik. 

     

14 Produk smartphone Oppo 
tidak mudah rusak 

     

15 Peroses mengoperasikan 
produk smartphone Oppo 
sangat cepat. 

     

16 Produk smartphone Oppo 
sudah menggunakan 
perangkat berbasis android 
terbaru 

     

17 Produk smartphone Oppo 
memiliki tingkat kesesuaian 
produk dengan yang 
dijanjikan 

     

18 Produk smartphone oppo 
kualitas yang saya rasakan 
sangat baik 

     

19 Produk smartphone Oppo 
sudah sesuai dengan 
standar kelayakan produk 

     



 
 

20 Produk smartphone Oppo 
memiliki model bentuk 
yang elegan 

     

21 Proses perbaikan produk 
smartphone Oppo 
memuaskan dari segi waktu 
dan biaya. 

     

22 Pelayanan yang diberikan 
pada saat pembelian sangat 
memuaskan 

     

23 Kualitas produk 
smartphone Oppo sangat 
meyakinkan sesuai dengan 
reputasi Oppo yang dikenal 
di pasaran. 

     

24 Saya merasa tidak ada 
keluhan selama 
menggunakan smartphone 
Oppo 

     

3. Keputusan Pembelian (Y) 

No  Pernyataan  SS S R TS STS 

25 Saya membeli Samrtphone 
Oppo karena kebutuhan. 

     

26 Saya membuat kriteria 
tentang tipe smartphone 
Oppo yang saya butuhkan 

     

27 Saya tertarik memiliki 
smartphone merek Oppo  

     

28 Saya membeli Samrtphone 
Oppo setelah 
mengumpulkan informasi 
yang lengkap  

     

29 Saya mengevaluasi beberapa 
merek smartphone yang ada 
selain merek Oppo 

     



 
 

30 Saya melakukan seleksi 
terhadap smartphone Oppo 
yang sesuai dengan kriteria 
yang saya buat 

     

31 Saya memutuskan untuk 
membeli smartphone Oppo 
setelah mengevaluasi 
beberapa alternatif 

     

32 Saya yakin dengan 
mengambil keputusan 
membeli produk 
smartphone Oppo. 

     

33 Saya merasa puas dengan 
produk smartphone Oppo.  

     

34 Saya akan tetap 
menggunakannya produk 
Oppo karena kualitas nya 
selalu mengalami  
peningkatan yang lebih 
tinggi 

     

 
Demikian akhir dari kuesioner ini. Terimakasih atas 

waktu yang telah anda luangkan. 



 
 
Nama : Ainur Rifki 
Nim : 151500040 
Judul : Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Oppo  

Di Pulau Sapeken Kabupaten Sumenep 
 

Permasala
han 

Konsep Variabel 
Penelitia

n 

Definisi Operasional Dan 
Indikator  Variabel 

Hipotesis 
Penelitian 

Populasi 
Dan  

Sampel 

Metode 
Pengum

pulan 
Data 

Metode 
Analisis 

Data 

Daftar Pustaka 

1. Apakah 
Harga 
berpengar
uh 
terhadap 
keputusa
n 
pembelia
n 
smartpho
ne Oppo 
di Pulau 
Sapeken? 

2. Apakah 
Kualitas 
Produk 
berpengar
uh 

 Keputusan 
pembelian 
merupakan 
sebuah 
pendekatan 
penyelesaian 
masalah pada 
kegiatan 
manusia untuk 
membeli suatu 
barang atau jasa 
dalam 
memenuhi 
kebutuhan 
Adapun 
Beberapa Faktor 
yang 
mempengaruhi 

Variabe 
Bebas: 
1. Harga 

(X1) 
2. Kualitas 

Produk 
(X2) 

 
Variabe 
Terikat: 
Keputusa

n 
Pembeli
an(Y) 

1. Harga Sejumlah uang  
yang ditangguhkan untuk 
suatu produk dan jasa. 
Indikatornya Meliputi: 

 Keterjangkauan harga. 

 Kesesuaian harga dengan 
kualitas produk. 

 Kesesuaian Harga 
Dengan Manfaat. 

 Harga Sesuai 
Kemampuan atau Daya 
saing Harga 

2. Kualitas Produk adalah 
kemampuan suatu barang 
untuk memberikan hasil 
atau kinerja yang sesuai 
bahkan melebihi dari apa 
yang diinginkan 

1. Harga 
berpengar
uh positif 
terhadap 
keputusa
n 
pembelia
n 
Smartpho
ne Oppo 
di Pulau 
Sapeken. 

 
2. Kualitas 

produk 
berpengar
uh positif 
terhadap 

Populasi: 
Masyarak

at desa 
sapeken 

yang telah 
membeli 

smartphon
e oppo  

 
 

Sampel: 
sebagian 

dari 
masyrakat 

desa 
sapeken 

yang telah 
membeli 

1.Quision
er 

2.Dokume
ntasi 

 

Metode 
analisis 
dalam 
penelitia
n ini 
adalah 
Analisi 
Regresi 
linear 
Berganda 

1. Uji 
Validita
s 

2. Uji 
Reliabili
tas 

3. Uji 
Asumsi 

1. Assauri, Sofjan. 
2013. Manajemen 
Pemasaran. Jakarta : 
Rajawali Pers 

2. Astrid, 2017. 
Pengaruh Iklan, 
Harga Dan Kualitas 
Produk Terhadap 
Keputusan Minat 
Beli Ulang 
Konsumen. Skripsi, 
Universitas Santa 
Dharma 
Yogyakarta. 

3. Auliannisa, 
Syahputra, 2017, 
Pengaruh Citra 
Merek Terhadap 



 
 

terhadap 
keputusa
n 
pembelia
n 
smartpho
ne Oppo 
di Pulau 
Sapeken? 

 

Yaitu: 

 harga 
merupakan 
jumlah nilai 
yang di 
tukarkan 
konsumen 
untuk 
keuntungan 
memiliki dan 
menggunakan 
produk atau 
jasa. 

 Kualitas produk 
merupakan 
senjata strategis 
yang potensial 
untuk 
mengalahkan 
pesaing, jadi 
hanya 
perusahaan 
dengan kualitas 
produk paling 
baik yang akan 
tumbuh dengan 
pesat. 

pelanggan 
Indikatornya Meliputi: 

 Kinerja 

 Fitur 

 Daya Tahan 

 Kehandalan 

 Kesesuaian Dengan 
Spesifikasi 

 Estetika 

 Serviceability 

 Kesan Kualitas 
3. Keputsan Pembelian 

adalah Keputusan yang di 
ambil oleh calon 
konsumen menyangkut 
kepastian untuk membeli 
atau tidak terhadap 
produk 

Indikatornya meliputi : 
 

 Pencarian Informasi 

 Sesuai Kebutuhan 

 Evaluasi alternatif 

 Prioritas Pembelian 

 Konsumen Merasa Puas 

keputusa
n 
pembelia
n 
Smartpho
ne Oppo 
di Pulau 
Sapeken. 

smartphon
e oppo 

sejumlah 
100 

responden 
 

Dalam 
penelitian 
ini jumlah 
penentuan 

sampel 
menurut 
ferdinan 
sampel 

minimum 
100 

sampel 
 
 

Teknik 
Sampling: 
nonproba

bility 
sampling 
dengan 
metode  

Purpovie 
sampling 

Klasik 
a. Uji 

Normali
tas Data 

b. Uji 
Multiko
lnieritas 

c. Uji 
Autokor
elasi 

d. Uji 
Heteros
kedastis
itas 

 
4. Analisis 

Regresi 
Linear 
Bergand
a 

5. Uji 
Hipotes
is 

a. Uji T  

Keputusan 
Pembelian Produk 
Smartphone Oppo 
Pada Mahasiswa 
Universitas Telkom, 
STIE Pasundan 
Bandung, Jurnal 
Bisnis dan Iptek 
Vol.10 No.2. 

4. Kotler, Amstrong, 
2012. Prinsip-
prinsip Pemasaran. 
Edisi 13. Jilid 1. 
Jakarta:Erlangga. 

5. Fandy, Tjiptono, 
2011. Pemasaran 
Jasa, Bayumedia, 
Malang. 

6. Sugiyono, 2008. 
Metode Penelitian 
Kunatitatif 
Kualitatif dan R&D. 
Bandung: Alfabeta. 



 
 



 
 

 

 



 
 

 

 

 



 
 

Nama X1 Total 
X1  x1.1 x1.2 x1.3 x1.4 x1.5 x1.6 x1.7 x1.8 

Resp_1 5 5 5 5 5 4 5 5 39 

Resp_2 4 5 5 4 5 5 4 4 36 

Resp_3 5 5 4 4 5 5 5 4 37 

Resp_4 5 5 5 5 5 4 5 5 39 

Resp_5 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_6 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

Resp_7 5 5 5 5 5 4 5 5 39 

Resp_8 5 5 5 4 5 5 4 5 38 

Resp_9 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_10 5 5 5 5 5 4 5 5 39 

Resp_11 5 5 5 4 4 4 4 4 35 

Resp_12 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_13 4 4 4 3 4 3 4 4 30 

Resp_14 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_15 4 4 3 4 3 3 4 3 28 

Resp_16 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_17 3 3 3 4 4 4 4 4 29 

Resp_18 4 5 4 5 4 4 5 5 36 

Resp_19 5 5 5 5 5 5 5 4 39 



 
 

Resp_20 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_21 4 4 3 4 5 3 4 5 32 

Resp_22 4 4 5 4 4 4 4 4 33 

Resp_23 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_24 5 5 4 4 4 4 4 4 34 

Resp_25 4 4 3 4 4 4 5 5 33 

Resp_26 4 4 4 5 4 4 4 5 34 

Resp_27 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_28 4 4 4 4 3 2 4 4 29 

Resp_29 4 4 4 3 4 3 4 3 29 

Resp_30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_31 5 5 5 5 5 4 5 5 39 

Resp_32 4 4 3 4 5 3 4 4 31 

Resp_33 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_34 4 3 4 4 3 3 4 4 29 

Resp_35 5 5 4 4 4 5 4 4 35 

Resp_36 5 4 4 4 3 3 4 4 31 

Resp_37 5 5 4 4 4 4 4 5 35 

Resp_38 4 4 4 4 3 4 4 4 31 

Resp_39 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_40 4 4 4 4 4 3 4 4 31 



 
 

Resp_41 5 4 4 4 4 3 4 5 33 

Resp_42 5 5 5 4 4 4 3 4 34 

Resp_43 5 4 4 4 4 3 4 4 32 

Resp_44 4 4 4 4 3 4 3 4 30 

Resp_45 5 5 5 4 4 4 4 5 36 

Resp_46 4 4 4 3 5 4 4 4 32 

Resp_47 5 4 5 4 4 3 3 4 32 

Resp_48 5 5 5 5 5 4 4 5 38 

Resp_49 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_50 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_51 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_52 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_53 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Resp_54 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_55 4 4 4 4 4 3 3 4 30 

Resp_56 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_57 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_58 4 3 4 4 4 3 3 4 29 

Resp_59 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_60 5 5 4 5 4 4 4 5 36 

Resp_61 5 4 4 4 4 4 4 5 34 



 
 

Resp_62 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_63 5 5 4 5 4 4 5 5 37 

Resp_64 4 4 4 4 4 5 5 4 34 

Resp_65 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_66 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_67 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

Resp_68 5 5 5 5 5 5 4 4 38 

Resp_69 5 4 4 4 4 4 4 5 34 

Resp_70 4 4 4 4 4 4 5 5 34 

Resp_71 5 5 5 5 5 5 4 4 38 

Resp_72 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_73 4 4 4 4 4 4 5 4 33 

Resp_74 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

Resp_75 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

Resp_76 4 3 4 4 4 4 3 3 29 

Resp_77 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Resp_78 4 4 4 4 4 3 4 4 31 

Resp_79 4 4 4 4 4 4 5 4 33 

Resp_80 5 5 5 4 5 4 4 5 37 

Resp_81 4 4 4 3 4 4 4 4 31 

Resp_82 4 4 4 4 4 4 4 4 32 



 
 

Resp_83 4 4 4 4 4 4 3 3 30 

Resp_84 3 4 4 5 4 5 5 4 34 

Resp_85 4 4 4 4 4 5 4 5 34 

Resp_86 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_87 4 4 4 4 4 4 5 5 34 

Resp_88 3 4 4 4 4 4 5 5 33 

Resp_89 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_90 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

Resp_91 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

Resp_92 4 4 4 4 4 4 5 5 34 

Resp_93 5 4 5 4 5 5 5 5 38 

Resp_94 4 4 4 3 4 4 4 4 31 

Resp_95 3 5 5 5 5 4 5 5 37 

Resp_96 3 5 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_97 4 4 5 5 5 4 4 5 36 

Resp_98 5 4 4 5 4 4 5 5 36 

Resp_99 4 5 4 5 5 5 4 5 37 

Resp_100 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

 

 



 
 

Nama X2 Total 
X2  

x2.
1 

x2
.2 

x2
.3 

x2
.4 

x2
.5 

x2
.6 

x2
.7 

x2
.8 

x2
.9 

x2.
10 

x2.
11 

x2.
12 

x2.
13 

x2.
14 

x2.
15 

x2.
16 

Resp_1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

Resp_2 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 78 

Resp_3 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 69 

Resp_4 3 4 2 4 3 2 3 2 2 2 3 2 4 4 4 4 48 

Resp_5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 79 

Resp_6 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 79 

Resp_7 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

Resp_8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

Resp_9 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 65 

Resp_10 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

Resp_11 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

Resp_12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

Resp_13 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 76 

Resp_14 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

Resp_15 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 67 

Resp_16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 65 

Resp_17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 79 

Resp_18 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 79 



 
 

Resp_19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

Resp_20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

Resp_21 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

Resp_22 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 49 

Resp_23 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

Resp_24 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 3 3 4 4 4 4 56 

Resp_25 4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 59 

Resp_26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

Resp_27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

Resp_28 4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 59 

Resp_29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

Resp_30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

Resp_31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

Resp_32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

Resp_33 4 2 4 4 4 4 2 4 2 4 4 2 4 4 4 4 56 

Resp_34 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 4 4 4 4 57 

Resp_35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

Resp_36 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 74 

Resp_37 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 77 

Resp_38 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

Resp_39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 



 
 

Resp_40 3 4 3 3 3 4 4 3 4 3 3 4 3 3 3 3 53 

Resp_41 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

Resp_42 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 3 58 

Resp_43 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 48 

Resp_44 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 48 

Resp_45 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 79 

Resp_46 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 4 55 

Resp_47 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 51 

Resp_48 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

Resp_49 3 3 3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 54 

Resp_50 3 4 3 4 4 3 3 3 4 3 3 4 3 4 4 4 56 

Resp_51 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 79 

Resp_52 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 79 

Resp_53 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 79 

Resp_54 5 3 5 5 5 5 4 5 3 5 5 3 5 5 5 5 73 

Resp_55 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 61 

Resp_56 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 60 

Resp_57 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 4 58 

Resp_58 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

Resp_59 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 48 

Resp_60 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 63 



 
 

Resp_61 4 4 5 5 5 4 3 4 4 5 4 4 5 5 5 5 71 

Resp_62 3 4 3 3 3 4 4 3 4 3 3 4 3 3 3 3 53 

Resp_63 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 63 

Resp_64 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 3 57 

Resp_65 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 61 

Resp_66 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

Resp_67 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 60 

Resp_68 4 4 4 3 3 2 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 57 

Resp_69 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

Resp_70 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

Resp_71 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

Resp_72 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

Resp_73 4 2 4 4 4 4 2 4 2 4 4 2 4 4 4 4 56 

Resp_74 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 4 4 4 4 57 

Resp_75 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

Resp_76 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

Resp_77 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

Resp_78 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 72 

Resp_79 3 4 3 3 3 4 4 3 4 3 3 4 3 3 3 3 53 

Resp_80 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

Resp_81 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 3 57 



 
 

Resp_82 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 61 

Resp_83 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

Resp_84 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 72 

Resp_85 3 4 3 3 3 4 4 3 4 3 3 4 3 3 3 3 53 

Resp_86 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

Resp_87 4 3 4 3 4 4 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 56 

Resp_88 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 61 

Resp_89 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

Resp_90 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 63 

Resp_91 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 72 

Resp_92 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 73 

Resp_93 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 76 

Resp_94 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 66 

Resp_95 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 77 

Resp_96 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 75 

Resp_97 4 4 4 4 4 3 4 3 5 5 4 4 4 4 4 4 64 

Resp_98 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 66 

Resp_99 5 5 5 5 4 4 3 4 4 4 5 5 5 5 4 5 72 

Resp_100 4 5 5 4 3 4 3 4 4 4 4 5 5 4 3 4 65 

 



 
 

Nama Y 
Total Y 

 y1.1 y1.2 y1.3 y1.4 y1.5 y1.6 y1.7 y1.8 y1.9 y1.10 

Resp_1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 47 

Resp_5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_6 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 42 

Resp_7 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_11 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_12 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_13 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

Resp_14 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_15 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 34 

Resp_16 4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 36 

Resp_17 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_18 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_19 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 



 
 

Resp_20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_23 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_24 4 2 4 4 4 4 2 4 2 4 34 

Resp_25 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 35 

Resp_26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_27 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 46 

Resp_28 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 48 

Resp_29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_31 3 4 3 3 3 4 4 3 4 3 34 

Resp_32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_33 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 37 

Resp_34 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

Resp_35 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

Resp_36 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49 

Resp_37 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 34 

Resp_38 3 4 3 3 3 3 3 3 4 3 32 

Resp_39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_40 3 3 3 4 4 3 4 3 3 3 33 



 
 

Resp_41 3 4 3 4 4 3 3 3 4 3 34 

Resp_42 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49 

Resp_43 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49 

Resp_44 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49 

Resp_45 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_46 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 38 

Resp_47 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_48 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 36 

Resp_49 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

Resp_50 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

Resp_51 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_52 4 4 5 5 5 4 3 4 4 5 43 

Resp_53 3 4 3 3 3 4 4 3 4 3 34 

Resp_54 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 39 

Resp_55 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 36 

Resp_56 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 38 

Resp_57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_58 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 37 

Resp_59 4 4 4 3 3 2 4 4 4 4 36 

Resp_60 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_61 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 



 
 

Resp_62 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_63 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 44 

Resp_64 4 2 4 4 4 4 2 4 2 4 34 

Resp_65 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 35 

Resp_66 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

Resp_67 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

Resp_68 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_69 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 44 

Resp_70 3 4 3 3 3 4 4 3 4 3 34 

Resp_71 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_72 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 36 

Resp_73 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 38 

Resp_74 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_75 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 44 

Resp_76 3 4 3 3 3 4 4 3 4 3 34 

Resp_77 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_78 4 3 4 3 4 4 3 4 3 3 35 

Resp_79 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 38 

Resp_80 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Resp_81 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 39 

Resp_82 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 44 



 
 

Resp_83 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 44 

Resp_84 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 46 

Resp_85 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 42 

Resp_86 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 47 

Resp_87 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 45 

Resp_88 4 4 4 4 4 3 4 3 5 5 40 

Resp_89 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 42 

Resp_90 5 5 5 5 4 4 3 4 4 4 43 

Resp_91 4 5 5 4 3 4 3 4 4 4 40 

Resp_92 3 3 3 3 3 5 4 5 5 5 39 

Resp_93 3 3 4 4 4 5 5 5 4 5 42 

Resp_94 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 36 

Resp_95 4 4 4 4 4 5 4 5 3 3 40 

Resp_96 3 4 3 4 4 5 4 5 3 3 38 

Resp_97 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 41 

Resp_98 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 38 

Resp_99 4 3 4 4 4 5 5 5 4 4 42 

Resp_100 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 47 

 



 
 
Validitas X1 

 

 



 
 
Validitas X2 

 

 

Validitas Y 



 
 

 

 

Reliabilitas X1 



 
 

 

Reliabilitas X2 

 

Reliabilitas Y 

 

Uji Normalitas KS 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 



 
 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parameters
a,b

 Mean ,0000000 

Std. Deviation 5,46289191 

Most Extreme Differences Absolute ,080 

Positive ,072 

Negative -,080 

Test Statistic ,080 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,109
c
 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

 

Uji Normalitas Plot 



 
 

 



 
 

 

 

 

Heterokedastisitas Glejser 

Coefficients
a
 



 
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 14,104 5,965  2,364 ,020 

HARGA ,593 ,145 ,377 4,086 ,047 

KUALITAS PRODUK ,099 ,057 ,162 2,756 ,028 

 

 

 

 

 

 

Heterokedastisitas Plot 



 
 

 

Multikolinieritas 

 



 
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B 

Std. 

Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 14,104 5,965  2,364 ,020   

HARGA ,593 ,145 ,377 4,086 ,047 ,991 1,009 

KUALITAS PRODUK ,099 ,057 ,162 2,756 ,028 ,991 1,009 

 

 

 

 

 

 

Autokorelasi 

 

Model Summaryb 



 
 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 ,425
a
 ,180 ,163 5,51892 1,798 

a. Predictors: (Constant), KUALITAS PRODUK, HARGA 

b. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

 

 

 

 

 

 

Uji t 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 

Collinearity Statistics 



 
 

B 

Std. 

Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 14,104 5,965  2,364 ,020   

HARGA ,593 ,145 ,377 4,086 ,047 ,991 1,009 

KUALITAS PRODUK ,099 ,057 ,162 2,756 ,028 ,991 1,009 

 

 

 

 

 



 
 

 
Frekuensi Jawaban Responden X1 

x1.1_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-ragu 9 9.0 9.0 9.0 

Setuju 49 49.0 49.0 58.0 

Sangat Setuju 42 42.0 42.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

x1.1_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-ragu 6 6.0 6.0 6.0 

Setuju 54 54.0 54.0 60.0 

Sangat Setuju 40 40.0 40.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

x1.2_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-ragu 7 7.0 7.0 7.0 

Setuju 58 58.0 58.0 65.0 

Sangat Setuju 35 35.0 35.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  



 
 

x1.2_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-ragu 7 7.0 7.0 7.0 

Setuju 60 60.0 60.0 67.0 

Sangat Setuju 33 33.0 33.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

x1.3_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-ragu 8 8.0 8.0 8.0 

Setuju 57 57.0 57.0 65.0 

Sangat Setuju 35 35.0 35.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

x1.3_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0 

Ragu-ragu 16 16.0 16.0 17.0 

Setuju 56 56.0 56.0 73.0 

Sangat Setuju 27 27.0 27.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 



 
 

x1.4_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-ragu 10 10.0 10.0 10.0 

Setuju 54 54.0 54.0 64.0 

Sangat Setuju 36 36.0 36.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

x1.4_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-ragu 7 7.0 7.0 7.0 

Setuju 49 49.0 49.0 56.0 

Sangat Setuju 44 44.0 44.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Harga 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 24.00 2 2.0 2.0 2.0 

28.00 1 1.0 1.0 3.0 

29.00 6 6.0 6.0 9.0 

30.00 4 4.0 4.0 13.0 

31.00 11 11.0 11.0 24.0 

32.00 19 19.0 19.0 43.0 

33.00 6 6.0 6.0 49.0 



 
 

34.00 11 11.0 11.0 60.0 

35.00 3 3.0 3.0 63.0 

36.00 6 6.0 6.0 69.0 

37.00 5 5.0 5.0 74.0 

38.00 5 5.0 5.0 79.0 

39.00 7 7.0 7.0 86.0 

40.00 14 14.0 14.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Frekuensi Jawaban Responden X2 

x2.1_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-ragu 20 20.0 20.0 20.0 

Setuju 47 47.0 47.0 67.0 

Sangat Setuju 33 33.0 33.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

x2.1_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Ragu-ragu 18 18.0 18.0 20.0 

Setuju 46 46.0 46.0 66.0 

Sangat Setuju 34 34.0 34.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  



 
 

 

x2.2_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0 

Ragu-ragu 13 13.0 13.0 14.0 

Setuju 46 46.0 46.0 60.0 

Sangat Setuju 40 40.0 40.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

x2.2_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-ragu 14 14.0 14.0 14.0 

Setuju 48 48.0 48.0 62.0 

Sangat Setuju 38 38.0 38.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

x2.3_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-ragu 13 13.0 13.0 13.0 

Setuju 52 52.0 52.0 65.0 

Sangat Setuju 35 35.0 35.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 



 
 

x2.3_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Ragu-ragu 13 13.0 13.0 15.0 

Setuju 57 57.0 57.0 72.0 

Sangat Setuju 28 28.0 28.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

x2.4_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Ragu-ragu 21 21.0 21.0 23.0 

Setuju 53 53.0 53.0 76.0 

Sangat Setuju 24 24.0 24.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

x2.4_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0 

Ragu-ragu 20 20.0 20.0 21.0 

Setuju 49 49.0 49.0 70.0 

Sangat Setuju 30 30.0 30.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  



 
 

 

x2.5_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 3 3.0 3.0 3.0 

Ragu-ragu 19 19.0 19.0 22.0 

Setuju 45 45.0 45.0 67.0 

Sangat Setuju 33 33.0 33.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

x2.5_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0 

Ragu-ragu 14 14.0 14.0 15.0 

Setuju 49 49.0 49.0 64.0 

Sangat Setuju 36 36.0 36.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

x2.6_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-ragu 20 20.0 20.0 20.0 

Setuju 47 47.0 47.0 67.0 

Sangat Setuju 33 33.0 33.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 



 
 

x2.6_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 3 3.0 3.0 3.0 

Ragu-ragu 18 18.0 18.0 21.0 

Setuju 46 46.0 46.0 67.0 

Sangat Setuju 33 33.0 33.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

x2.7_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-ragu 13 13.0 13.0 13.0 

Setuju 48 48.0 48.0 61.0 

Sangat Setuju 39 39.0 39.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

x2.7_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-ragu 14 14.0 14.0 14.0 

Setuju 48 48.0 48.0 62.0 

Sangat Setuju 38 38.0 38.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 



 
 

x2.8_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-ragu 12 12.0 12.0 12.0 

Setuju 53 53.0 53.0 65.0 

Sangat Setuju 35 35.0 35.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

x2.8_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-ragu 13 13.0 13.0 13.0 

Setuju 53 53.0 53.0 66.0 

Sangat Setuju 34 34.0 34.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Kualitas Produk 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 48.00 4 4.0 4.0 4.0 

49.00 1 1.0 1.0 5.0 

51.00 1 1.0 1.0 6.0 

53.00 4 4.0 4.0 10.0 

54.00 1 1.0 1.0 11.0 

55.00 1 1.0 1.0 12.0 

56.00 5 5.0 5.0 17.0 



 
 

57.00 5 5.0 5.0 22.0 

58.00 2 2.0 2.0 24.0 

59.00 2 2.0 2.0 26.0 

60.00 2 2.0 2.0 28.0 

61.00 4 4.0 4.0 32.0 

63.00 3 3.0 3.0 35.0 

64.00 20 20.0 20.0 55.0 

65.00 3 3.0 3.0 58.0 

66.00 2 2.0 2.0 60.0 

67.00 1 1.0 1.0 61.0 

69.00 1 1.0 1.0 62.0 

71.00 1 1.0 1.0 63.0 

72.00 4 4.0 4.0 67.0 

73.00 2 2.0 2.0 69.0 

74.00 1 1.0 1.0 70.0 

75.00 1 1.0 1.0 71.0 

76.00 2 2.0 2.0 73.0 

77.00 2 2.0 2.0 75.0 

78.00 1 1.0 1.0 76.0 

79.00 8 8.0 8.0 84.0 

80.00 16 16.0 16.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 
 



 
 

Frekuensi Jawaban Responden Y 

y1.1_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-ragu 25 25.0 25.0 25.0 

Setuju 45 45.0 45.0 70.0 

Sangat Setuju 30 30.0 30.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

y1.1_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Ragu-ragu 22 22.0 22.0 24.0 

Setuju 45 45.0 45.0 69.0 

Sangat Setuju 31 31.0 31.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

y1.2_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-ragu 17 17.0 17.0 17.0 

Setuju 47 47.0 47.0 64.0 

Sangat Setuju 36 36.0 36.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 



 
 

y1.2_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-ragu 17 17.0 17.0 17.0 

Setuju 48 48.0 48.0 65.0 

Sangat Setuju 35 35.0 35.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 
 

y1.3_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-ragu 15 15.0 15.0 15.0 

Setuju 53 53.0 53.0 68.0 

Sangat Setuju 32 32.0 32.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

y1.3_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0 

Ragu-ragu 13 13.0 13.0 14.0 

Setuju 57 57.0 57.0 71.0 

Sangat Setuju 29 29.0 29.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 



 
 

y1.4_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Ragu-ragu 20 20.0 20.0 22.0 

Setuju 56 56.0 56.0 78.0 

Sangat Setuju 22 22.0 22.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

y1.4_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-ragu 22 22.0 22.0 22.0 

Setuju 46 46.0 46.0 68.0 

Sangat Setuju 32 32.0 32.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

y1.5_1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Ragu-ragu 22 22.0 22.0 24.0 

Setuju 47 47.0 47.0 71.0 

Sangat Setuju 29 29.0 29.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 



 
 

y1.5_2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ragu-ragu 21 21.0 21.0 21.0 

Setuju 47 47.0 47.0 68.0 

Sangat Setuju 32 32.0 32.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 
 

Keputusan Pembelian Smartphone Oppo 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 30.00 6 6.0 6.0 6.0 

32.00 1 1.0 1.0 7.0 

33.00 1 1.0 1.0 8.0 

34.00 9 9.0 9.0 17.0 

35.00 3 3.0 3.0 20.0 

36.00 6 6.0 6.0 26.0 

37.00 2 2.0 2.0 28.0 

38.00 6 6.0 6.0 34.0 

39.00 3 3.0 3.0 37.0 

40.00 22 22.0 22.0 59.0 

41.00 1 1.0 1.0 60.0 

42.00 5 5.0 5.0 65.0 

43.00 2 2.0 2.0 67.0 

44.00 5 5.0 5.0 72.0 



 
 

45.00 1 1.0 1.0 73.0 

46.00 2 2.0 2.0 75.0 

47.00 3 3.0 3.0 78.0 

48.00 1 1.0 1.0 79.0 

49.00 4 4.0 4.0 83.0 

50.00 17 17.0 17.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Perempuan 36 36.0 36.0 36.0 

Laki-laki  64 64.0 64.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Usia 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 17-21 Tahun 29 29.0 29.0 29.0 

22-25 Tahun 41 41.0 41.0 71.0 

26-35 Tahun 30 30.0 30.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 



 
 

Pekerjaan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Nelayan 53 53.0 53.0 53.0 

Wirausaha 29 29.0 29.0 82.0 

Mahasiswa 18 18.0 18.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  



 
 



 
 



 
 

 

 

 



 
 

 



 
 



 
 

 


