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ABSTRACT 

 
 The purpose of this research is to fin out more about the effect 
of marketing mix (7P) on purchasing decisions for womens shoes in PT. 
Matahari Department Store City Of Tomorrow Surabaya. The method 
used in this study is a quantitative method using accidental sampling 
technique. Testing the hypotesis in this study using the calculation of 
multiple linear regression analysis. The data obtained in this study are 
primary data in the field and data collection in this study uses 
questionnaires. The results of this study are the existence of a negative 
influence and a positive influence on purchasing decisions of women’s 
trycyle shoes, form product, price, place, promotion, people process, and 
physical evidence variable wich are examined product, place, promotion, 
people, process, and physical evidence variable wich have a negative and 
not significant effect and the price variable has a positive and significant 
effect. Price variable is a variable that is very influential on the decision 
to purchase tricet women’s shoes. 
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ABSTRAK 

Tujuan yang ingin dicapai dari penelitian ini adalah 
untuk mengetahui lebih luas mengenai Pengaruh Marketing Mix 

(7P) Terhadap Keputusan Pembelian Produk Sepatu Wanita 
Triset di PT. Matahari Department Store City Of Tomorrow 

Surabaya. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah 
metode kuantitatif dengan menggunakan teknik accidental 
sampling. Pengujian hipotesis dalam penelitian ini menggunakan 

perhitungan analisis regresi linear berganda. Data yang diperoleh 
dalam penelitian ini adalah data primer yang berada di lapangan 
dan pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan 
kuisioner. Hasil dari penelitian ini adalah adanya pengaruh 
negatif dan pengaruh positif terhadap keputusan pembelian 
sepatu wanita triset, dari variabel product, price, place, promotion, 
people, process dan physical evidence yang diteliti variabel product, 
place, promotion, people, process dan physical evidence yang 
berpengaruh negatif dan tidak signifikan dan variabel price 
berpengaruh positif dan signifikan. Variabel price adalah variabel 

yang sangat berpengaruh terhadap keputusan pembelian sepatu 
wanita triset.    

 
Kata kunci: Marketing Mix (7P), Accidental Sampling, Keputusan 

Pembelian 
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