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LAMPIRAN 4 

KUISIONER 

 

Sebelum menjawab pertanyaan dalam kuesioner ini, 

mohon Saudara mengisi data berikut terlebih dahulu. 

(Jawaban yang saudara berikan akan diperlakukan secara 

rahasia).  

Lingkari untuk jawaban pilihan saudara.  

 

A. Jenis Kelamin :  

1. Laki-laki  2. Perempuan  

 

B. Berapa usia anda saat ini ?  

 

PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER  

Responden dapat memberikan jawaban dengan 

memberikan tanda centang (  ) pada salah satu pilihan 

jawaban yang tersedia. Hanya satu jawaban saja yang 

dimungkinkan untuk setiap pertanyaan. Pada masing-

masing pertanyaan terdapat lima alternative jawaban yang 

mengacu pada teknik skala Likert, yaitu:  

 

Sangat Setuju (SS)   = 5  

Setuju (S)    = 4  

Netral  (N)   = 3  

Tidak Setuju (TS)   = 2  

Sangat Tidak Setuju (STS)  = 1  



  

 
 

Data responden dan semua informasi yang 

diberikan akan dijamin kerahasiaannya,oleh sebab itu 

dimohon untuk mengisi kuesioner dengan sebenarnya dan 

seobjektif mungkin. 

 

No Pernyataan SS S N TS STS 

X1.1 Kehandalan  

1 

Perumahan yang ditawarkan 

sesuai dengan yang saya 

harapkan 
     

2 
Perumahan yang ditawarkan 

sesuai dengan kebutuhan 
     

X1.2 Keawetan  

1 
Perumahan yang ditawarkan 

lebih kuat dan tahan lama 
     

2 
Perumahan yang ditawarkan 

memiliki kualitas yang terbaik 
     

X1.3 Kemudahan Perawatan  

1 

Bentuk bangunan perumahan 
Cluster Grand Brangkal sangat 
mempermudah saya untuk 
merawatnya  

     

2 

Saya menilai perumahan 
Cluster Grand Brangkal tidak 
banyak megeluarkan biaya 
perawatan 

     



  

 
 

X1.4 Kenyamanan 

1 
Bentuk bangunan perumahaan 
Cluster Grand Brangkal sangat 
nyaman ditempati 

     

2 
Suasana lingkungan dari 
perumahaan Cluster Grand 
Brangkal cukup nyaman 

     

 

No 
Pernyataan Pilihan Jawaban 

Variabel Lokasi (X2) SS S N TS STS 

X2.1 Lokasi  

1 

Lokasi perumahan Cluster 

Grand Brangkal cukup 

strategis  

     

2 
Lokasi perumahan jauh 

dari pabrik atau industri 
     

X2.2 Akses 

1 
Akses menuju perumahan 

sangat mudah dan lancar 
     

2 Kedekatan lokasi dengan 

sarana transportasi umum 
     

X2.3 Fasilitias Drainase 

1 Saluran tempat 

pembuangan air hujan 
     



  

 
 

cukup baik  

2 

Saluran pembuangan air 

bersih maupun kotor 

sangat tertata 

     

X2.4 Fasilitas Air Bersih 

1 

Perumahan Cluster Grand 

Brangkal Memfasilitasi 

dengan air bersih 

     

2 

Perumahan Cluster Grand 

Brangkal bekerja sama 

dengan distribusi air bersih 

melalui PDAM 

     

3 
Tatanan dari pembuangan 

air kotor sangat tepat 
     

4 
Pembuangan saluran air 

kotor sudah cukup baik 
     

X2.5 Pembuangan Sampah 

1 

Perumahan Cluster Grand 

Brangkal menyediahkan 

tempat sampah didepan 

rumah 

     

2 

Pihak dari perumahan 

Cluster Grand Brangkal 

bekerja sama dengan dinas 

kebersihan 

     



  

 
 

 

No Pernyataan Pilihan Jawaban 

Variabel Keputusan Pembelian 

(Y) 

SS S N TS STS 

Y1 Pilihan Produk 

1 Perumahaan  Cluster Grand 

Brangkal merupakan rumah yang 

sesuai dengan kebutuhan 

     

2 Saya membelirumah sesuai dengan 

kebutuhan saya 

     

Y2 Pilihan Penyalur 

1 Pihak perusahaan menjamin 

seluruh bentuk kesesuain yang 

ditawarkan 

     

2 Perusahaan merupakan salah satu 

agaen property yang sudah 

berkualitas 

     

Y3 Pilihan Merek 

1 Saya puas dengan rumah yang 

saya beli di Cluster Grand Brangkal  

     

2 Saya Senang dengan kualitas yang 

dimiliki oleh perumahan ini 

     

Y4 Pilihan Waktu 



  

 
 

1 Sebelum membeli rumah saya 

mecari-cari informasi terlebih 

dahulu mengenai perumahan yang 

saya beli 

     

2 Proses pembelian rumah tidak 

berlangsung Lama 

     

 

 

LAMPIRAN 5 

TABULASI DATA 

 

Responden 

Kualitas Bangunan (X1) 

X1_Total 
kehandalan keawetan 

kemudahan 
pearawatan 

kenyamanan 

Resp_1 4 4 5 3 4 3 3 3 29 

Resp_2 4 4 4 3 4 3 4 4 30 

Resp_3 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

Resp_4 3 4 4 4 4 4 3 4 30 

Resp_5 4 3 3 3 5 3 3 5 29 

Resp_6 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Resp_7 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_8 4 5 5 5 5 4 5 5 38 

Resp_9 3 3 3 3 3 4 3 3 25 

Resp_10 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

Resp_11 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_12 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Resp_13 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

Resp_14 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_15 3 3 3 3 3 3 3 5 26 

Resp_16 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Resp_17 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_18 3 3 5 3 3 3 3 3 26 

Resp_19 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Resp_20 3 4 4 4 4 3 4 4 30 

Resp_21 3 4 4 4 4 3 4 4 30 

Resp_22 4 4 4 4 4 4 4 4 32 



  

 
 

Resp_23 4 3 3 3 3 3 3 3 25 

Resp_24 3 4 4 4 4 3 4 4 30 

Resp_25 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_26 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_27 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_28 2 2 5 2 2 2 2 2 19 

Resp_29 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_30 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

Resp_31 3 3 3 3 3 3 3 5 26 

Resp_32 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Resp_33 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_34 4 5 5 5 5 4 5 5 38 

Resp_35 3 3 3 3 3 4 3 3 25 

Resp_36 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_37 4 4 4 4 4 5 4 4 33 

Resp_38 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Resp_39 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

Resp_40 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  

 
 

 

 

 

Responden 

Lokasi (X2) 

X2_Total lokasi  
(X2. 1) 

akses(X2.2) 
fasilitas 
drainase 

(X2.3) 
fasilitas air bersih(X2.4) 

fasilts.pemb.sampah 
(X2.5) 

Resp_1 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 46 

Resp_2 4 3 4 3 4 3 4 4 5 5 4 4 47 

Resp_3 3 3 3 4 3 4 4 2 4 4 3 3 40 

Resp_4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 5 3 40 

Resp_5 4 3 5 3 5 3 3 5 5 4 3 3 46 

Resp_6 3 5 3 4 4 5 4 4 3 3 4 4 46 

Resp_7 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 49 

Resp_8 4 5 5 3 5 4 5 3 3 3 3 3 46 

Resp_9 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 40 

Resp_10 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 47 

Resp_11 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

Resp_12 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 43 



  

 
 

Resp_13 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 46 

Resp_14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

Resp_15 4 3 3 3 3 3 3 5 3 5 3 3 41 

Resp_16 3 3 3 3 3 3 3 3 5 3 4 4 40 

Resp_17 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 47 

Resp_18 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

Resp_19 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

Resp_20 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 45 

Resp_21 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 43 

Resp_22 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 45 

Resp_23 4 3 3 3 3 3 3 3 5 4 4 4 42 

Resp_24 3 4 4 5 4 3 4 4 4 5 3 3 46 

Resp_25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

Resp_26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

Resp_27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

Resp_28 2 2 2 2 2 2 4 2 2 2 4 5 31 

Resp_29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 



  

 
 

Resp_30 3 4 4 4 4 4 4 4 5 3 4 4 47 

Resp_31 3 3 3 3 3 3 3 5 3 3 3 3 38 

Resp_32 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 39 

Resp_33 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

Resp_34 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 3 3 53 

Resp_35 3 3 3 3 3 4 3 4 4 5 4 4 43 

Resp_36 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 49 

Resp_37 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 49 

Resp_38 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 38 

Resp_39 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 46 

Resp_40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

 

 

 

 

 

 

 



  

 
 

Responden 
Keputusan Pembelian (Y) 

Y_Total pilihan 
produk 

pilihan 
penyalur 

pilihan 
merek 

pilihan 
waktu 

Resp_1 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

Resp_2 3 5 4 3 4 4 4 4 31 

Resp_3 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_4 3 4 4 4 4 4 3 4 30 

Resp_5 4 3 3 3 5 3 3 5 29 

Resp_6 5 5 4 4 4 3 3 4 32 

Resp_7 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_8 4 5 5 5 5 4 3 4 35 

Resp_9 3 3 4 4 4 4 4 5 31 

Resp_10 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

Resp_11 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_12 3 5 4 4 3 3 4 4 30 

Resp_13 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

Resp_14 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_15 3 3 5 3 3 3 3 5 28 

Resp_16 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Resp_17 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_18 5 3 5 3 4 3 3 3 29 

Resp_19 3 5 3 3 3 3 3 3 26 

Resp_20 3 4 4 4 4 3 4 5 31 

Resp_21 3 4 4 4 4 3 4 4 30 

Resp_22 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_23 4 3 5 3 3 3 3 3 27 

Resp_24 3 4 4 4 4 3 4 4 30 

Resp_25 4 4 4 4 4 4 4 4 32 



  

 
 

Resp_26 4 4 4 4 4 3 4 4 31 

Resp_27 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_28 2 2 5 2 2 2 3 2 20 

Resp_29 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_30 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

Resp_31 3 3 3 3 3 3 3 5 26 

Resp_32 3 3 3 3 3 3 4 3 25 

Resp_33 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_34 4 5 5 5 5 4 5 5 38 

Resp_35 5 3 3 3 3 4 3 3 27 

Resp_36 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

Resp_37 4 4 4 4 4 5 4 4 33 

Resp_38 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

Resp_39 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

Resp_40 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

 

Uji Asumsi Klasik 

 

1. Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardiz

ed Residual 

N 40 

Normal Parametersa,b 
Mean 0E-7 

Std. Deviation 1,38584760 

Most Extreme 

Differences 

Absolute ,181 

Positive ,181 

Negative -,112 

Kolmogorov-Smirnov Z 1,142 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,147 



  

 
 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

 

2. Uji Multikolonieritas 

  Coefficientsa 

Model Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 
Kualitas Bangunan ,331 3,023 

Lokasi ,331 3,023 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 

3. Uji Autikorelasi 

Model Summaryb 

Model R 
R 

Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error 

of the 

Estimate 

Durbin-

Watson 

1 ,903a ,816 ,806 1,42281 2,134 

a. Predictors: (Constant), Lokasi, Kualitas Bangunan 

b. Dependent Variable: Minat Beli 

 

 

4. Uji Heteroskedastisitas 

 



  

 
 

 
 

 

 

UJI REABILITAS 

 

1. Kualitas Bangunan (X1) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 40 100,0 

Exclude

da 
0 ,0 

Total 40 100,0 

a. Listwise deletion based on all 

variables in the procedure. 



  

 
 

 

 

2. Lokasi (X2) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 40 100,0 

Exclude

da 
0 ,0 

Total 40 100,0 

a. Listwise deletion based on all 

variables in the procedure. 

 

 

 

 

 

3. Kalitas BAngunan (Y) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 40 100,0 

Exclude

da 
0 ,0 

Total 40 100,0 

a. Listwise deletion based on all 

variables in the procedure. 

 

 

 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

,923 8 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

,858 12 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

,893 8 



  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  

 
 

Uji Validitas 

 

1. Kualitas Bangunan (X1) 

Correlations 

 X1.1_1 X1.1_2 X1.2_1 X1.2_2 X1.3_1 X1.3_2 X1.4_1 X1.4_2 X1_To

tal 

X1.1_1 

Pearson 

Correlation 
1 ,615** ,242 ,525** ,667** ,551** ,556** ,458** ,704** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,133 ,001 ,000 ,000 ,000 ,003 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

X1.1_2 

Pearson 

Correlation 
,615** 1 ,572** ,937** ,874** ,664** ,909** ,631** ,961** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

X1.2_1 

Pearson 

Correlation 
,242 ,572** 1 ,474** ,446** ,205 ,459** ,153 ,552** 

Sig. (2-tailed) ,133 ,000  ,002 ,004 ,204 ,003 ,347 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

X1.2_2 

Pearson 

Correlation 
,525** ,937** ,474** 1 ,822** ,730** ,904** ,654** ,938** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,000 ,002  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

X1.3_1 

Pearson 

Correlation 
,667** ,874** ,446** ,822** 1 ,561** ,798** ,747** ,918** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,004 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

X1.3_2 

Pearson 

Correlation 
,551** ,664** ,205 ,730** ,561** 1 ,628** ,415** ,730** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,204 ,000 ,000  ,000 ,008 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

X1.4_1 

Pearson 

Correlation 
,556** ,909** ,459** ,904** ,798** ,628** 1 ,637** ,914** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,003 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 



  

 
 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

X1.4_2 

Pearson 

Correlation 
,458** ,631** ,153 ,654** ,747** ,415** ,637** 1 ,736** 

Sig. (2-tailed) ,003 ,000 ,347 ,000 ,000 ,008 ,000  ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

X1_To

tal 

Pearson 

Correlation 
,704** ,961** ,552** ,938** ,918** ,730** ,914** ,736** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. Lokasi (X2) 

Correlations 

 X2.1

_1 

X2.1

_2 

X2.2

_1 

X2.2

_2 

X2.3

_1 

X2.3_

2 

X2.4

_1 

X2.4

_2 

X2.5

_1 

X2.5

_2 

X2.6

_1 

X2.6

_2 

X2_T

otal 

X2.1_1 

Pearson 

Correlation 
1 ,272 

,473*

* 
,291 

,417*

* 
,262 ,277 ,400* ,289 ,392* ,119 

-

,116 
,569** 

Sig. (2-

tailed) 

 
,090 ,002 ,069 ,007 ,102 ,084 ,011 ,071 ,012 ,466 ,474 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 



  

 
 

X2.1_2 

Pearson 

Correlation 
,272 1 

,698*

* 

,755*

* 

,744*

* 
,683** 

,702*

* 

,421*

* 

,452*

* 
,276 ,126 

-

,144 
,759** 

Sig. (2-

tailed) 
,090 

 
,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,007 ,003 ,085 ,439 ,376 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

X2.2_1 

Pearson 

Correlation 

,473
** 

,698*

* 
1 

,630*

* 

,912*

* 
,442** 

,609*

* 

,572*

* 

,553*

* 
,260 

-

,055 

-

,256 
,823** 

Sig. (2-

tailed) 
,002 ,000 

 
,000 ,000 ,004 ,000 ,000 ,000 ,105 ,735 ,111 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

X2.2_2 

Pearson 

Correlation 
,291 

,755*

* 

,630*

* 
1 

,686*

* 
,592** 

,620*

* 

,595*

* 

,625*

* 
,367* ,094 

-

,040 
,824** 

Sig. (2-

tailed) 
,069 ,000 ,000 

 
,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,020 ,564 ,809 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

X2.3_1 

Pearson 

Correlation 

,417
** 

,744*

* 

,912*

* 

,686*

* 
1 ,570** 

,670*

* 

,613*

* 

,486*

* 
,212 

-

,106 

-

,148 
,864** 

Sig. (2-

tailed) 
,007 ,000 ,000 ,000 

 
,000 ,000 ,000 ,001 ,190 ,516 ,361 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

X2.3_2 

Pearson 

Correlation 
,262 

,683*

* 

,442*

* 

,592*

* 

,570*

* 
1 

,481*

* 
,374* ,330* ,255 ,259 ,280 ,717** 

Sig. (2-

tailed) 
,102 ,000 ,004 ,000 ,000 

 
,002 ,017 ,038 ,112 ,107 ,080 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

X2.4_1 

Pearson 

Correlation 
,277 

,702*

* 

,609*

* 

,620*

* 

,670*

* 
,481** 1 ,275 ,247 ,131 ,043 ,183 ,691** 

Sig. (2-

tailed) 
,084 ,000 ,000 ,000 ,000 ,002 

 
,086 ,125 ,422 ,790 ,259 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

X2.4_2 
Pearson 

Correlation 

,400
* 

,421*

* 

,572*

* 

,595*

* 

,613*

* 
,374* ,275 1 ,390* ,341* 

-

,206 

-

,246 
,674** 



  

 
 

Sig. (2-

tailed) 
,011 ,007 ,000 ,000 ,000 ,017 ,086 

 
,013 ,031 ,202 ,126 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

X2.5_1 

Pearson 

Correlation 
,289 

,452*

* 

,553*

* 

,625*

* 

,486*

* 
,330* ,247 ,390* 1 ,212 ,247 ,000 ,640** 

Sig. (2-

tailed) 
,071 ,003 ,000 ,000 ,001 ,038 ,125 ,013 

 
,190 ,125 

1,00

0 
,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

X2.5_2 

Pearson 

Correlation 

,392
* 

,276 ,260 ,367* ,212 ,255 ,131 ,341* ,212 1 ,000 
-

,110 
,457** 

Sig. (2-

tailed) 
,012 ,085 ,105 ,020 ,190 ,112 ,422 ,031 ,190 

 1,00

0 
,500 ,003 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

X2.6_1 

Pearson 

Correlation 
,119 ,126 

-

,055 
,094 

-

,106 
,259 ,043 

-

,206 
,247 ,000 1 

,549*

* 
,575** 

Sig. (2-

tailed) 
,466 ,439 ,735 ,564 ,516 ,107 ,790 ,202 ,125 

1,00

0 

 
,000 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

X2.6_2 

Pearson 

Correlation 

-

,116 

-

,144 

-

,256 

-

,040 

-

,148 
,280 ,183 

-

,246 
,000 

-

,110 

,549
** 

1 ,670** 

Sig. (2-

tailed) 
,474 ,376 ,111 ,809 ,361 ,080 ,259 ,126 

1,00

0 
,500 ,000 

 
,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

X2_To

tal 

Pearson 

Correlation 

,569
** 

,759*

* 

,823*

* 

,824*

* 

,864*

* 
,717** 

,691*

* 

,674*

* 

,640*

* 

,457*

* 
,148 ,100 1 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,003 ,362 ,541 

 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

3. Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 



  

 
 

 Y.1_1 Y.1_2 Y.2_1 Y.2_2 Y.3_1 Y.3_2 Y.4_1 Y.4_2 Y_Tot

al 

Y.1_1 

Pearson 

Correlation 
1 ,492** ,208 ,581** ,479** ,842** ,568** ,246 ,739** 

Sig. (2-tailed)  ,001 ,197 ,000 ,002 ,000 ,000 ,126 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

Y.1_2 

Pearson 

Correlation 
,492** 1 ,371* ,848** ,805** ,553** ,406** ,731** ,861** 

Sig. (2-tailed) ,001  ,019 ,000 ,000 ,000 ,009 ,000 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

Y.2_1 

Pearson 

Correlation 
,208 ,371* 1 ,508** ,338* ,271 ,502** ,280 ,548** 

Sig. (2-tailed) ,197 ,019  ,001 ,033 ,091 ,001 ,080 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

Y.2_2 

Pearson 

Correlation 
,581** ,848** ,508** 1 ,758** ,652** ,478** ,541** ,879** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,001  ,000 ,000 ,002 ,000 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

Y.3_1 

Pearson 

Correlation 
,479** ,805** ,338* ,758** 1 ,564** ,510** ,620** ,835** 

Sig. (2-tailed) ,002 ,000 ,033 ,000  ,000 ,001 ,000 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

Y.3_2 

Pearson 

Correlation 
,842** ,553** ,271 ,652** ,564** 1 ,626** ,294 ,800** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,091 ,000 ,000  ,000 ,065 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

Y.4_1 

Pearson 

Correlation 
,568** ,406** ,502** ,478** ,510** ,626** 1 ,328* ,725** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,009 ,001 ,002 ,001 ,000  ,039 ,000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

Y.4_2 

Pearson 

Correlation 
,246 ,731** ,280 ,541** ,620** ,294 ,328* 1 ,674** 

Sig. (2-tailed) ,126 ,000 ,080 ,000 ,000 ,065 ,039  ,000 



  

 
 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

Y_To

tal 

Pearson 

Correlation 
,739** ,861** ,548** ,879** ,835** ,800** ,725** ,674** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 


